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INTRODUCCION

En esta investigacion que se presenta a su consideracion, se exponen los elementos
de rigor que forman parte de un trabajo de investigacién de fin de grado, y que exige
la Facultad de Administracion Publica de la Universidad de Panama para las

investigaciones de nivel de grado.

En este sentido, se presenta, primeramente, el capitulo | sobre el planteamiento del
problema de investigacion o tema de estudio. En esta seccidn, se describen a manera
de sintesis, los antecedentes histéricos del problema de estudio, asi como la
descripcion de los hechos y la realidad mas reciente de la problematica. Igualmente,
se hace una reflexion, en base a lo descrito, acerca de la importancia del problema de
investigacion dentro del campo de las Relaciones Internacionales, tomando la
realidad del problema como base para la formulacion de este problema de
investigacion que estara igualmente fundamentado en la revision de la literatura
especializada. Es por ello, por lo que en esta seccidn se exponen aspectos como: las
preguntas de investigacion que guiaran el estudio, asi como los objetivos de
conocimiento que se pretenden lograr, los alcances y las limitaciones de la

investigacion, asi como la justificacion del estudio.

En segundo lugar, se presenta el capitulo Il sobre el marco teérico y de antecedentes
0 estado del arte del problema de investigacion. En este punto se expone la revision
de la bibliografia y los antecedentes de las investigaciones y los estudios previos sobre
el problema o tema de investigacion, que se han hecho a nivel internacional y nacional
como una forma de contextualizar la problematica de estudio y ubicar el vacio o la
insuficiencia de conocimiento de la probleméatica, para poder formular un
planteamiento del problema, basado en la revision de la literatura especializada y en

la necesidad de investigacion.
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En tercer lugar, se presenta el capitulo 111 del marco metodoldgico. En esta seccion,
se exponen los aspectos que tienen que ver con la estrategia metodoldgica que se
empled, para lograr conocer el fendmeno o la problematica de estudio. Por lo tanto,
se expone en este punto el tipo de investigacion, las técnicas de recoleccion de
informacion que se emplearan, los tipos de fuentes de informacion y sus categorias,
la descripcion de la poblacion y muestra y los procedimientos de seleccion de la
muestra, la descripcion del método de validacion de los instrumentos de recogida de
informacion, y la descripcion de las técnicas de analisis y procesamiento de los datos
que fueron aplicados.

En cuarto lugar, se presenta el capitulo IV de resultado y analisis. En el mismo, se
presentan los resultados obtenidos de los periodicos investigados.

En quinto lugar, en el capitulo V se plantean las conclusiones del estudio y los
principales hallazgos de la investigacion.

Por Ultimo, se presenta la bibliografia consultada para la elaboracion de esta
investigacion en la forma que exige los reglamentos de Tesis de la Universidad de

Panama.
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CAPITULO |

SITUACION PROBLEMATICA Y PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE
INVESTIGACION



Situacion problematica

Desde el afio 2016, el nombre de Panama estuvo involucrado en un escandalo de corrupcion
Ilamado: “Panama Papers”. Este fue el nombre con que se 1lamo al escandalo internacional
que estall6 en ese afio con la publicacion de varios documentos de casi 2.6 terabytes por el
periédico aleman Sliddeutsche Zeitung, en donde se exponian a varias personalidades de
muchos paises envueltas en casos de corrupcion y evasion de impuestos, ligados con la firma
panamefia Mossack-Fonseca, quienes creaban sociedades offshore para dichas
personalidades, con el fin de ocultar sus negocios ilicitos o sus fortunas (Leyendecker, 2015)*

Primeramente es importante definir lo que es la evasion fiscal y los paraisos fiscales. La
evasion fiscal vendria siendo el acto de no pagar una contribucién, eludiendo el deber de
cubrirla (Mejia, s.f.) aprovechando errores del fisco o simplemente dejando de cumplir con
las obligaciones. Para (Ayala, 1993), la evasion fiscal o tributaria se puede definir como un
imcumpliente a obligaciones por parte de los contribuyentes, que deriva en una pérdida
efectiva de ingresos para el fisco como la morosidad, omision del pago o el fraude. Esta
evasion implacaria una distorsion en el sistema tributario, fracturando la equidad vertical y
horizontal de los impuestos y hace que el evasor goce de ventajas, frente a los otros
contribuyentes, debido a la importancia de la carga fiscal y su influencia en los costos de
produccion y comercializacion. Por otro lado, un paraiso fiscal es un territorio o pais, el cual
cuenta con un regimen tributario muy fragil, pero a la vez beneficioso para sus ciudadanos,
ya que los impiuestos que hay que pagar son los mas bajos, lo que hace que las empresas
extranjeras se registren en esos lugares, sin embargo, no solamente tienen que ver con los
bajos impuestos sino con la informacion que ocultan sobre las cuentas que se registran en
esos paises (Alonso, 2021). A pesar de que los paraisos fiscales no son necesariamente
ilegales, estos facilitan el fraude y posibilitan el blanqueo de capitales, debido a su

confidencialidad y anonimato del titular de las cuentas ( Acevedo Tejada, et al., 2008)

1 Siiddeutche Zeitung, https://panamapapers.sueddeutsche.de/articles/56febf8dalbb8d3c3495adec/,
extraido el 15 de febrero 2021

12


https://panamapapers.sueddeutsche.de/articles/56febf8da1bb8d3c3495adec/

Desde su liberacion en el afio 2016, decenas de periodicos de distintos paises, tanto del primer
mundo como del tercer mundo, comenzaron a colocar el nombre de Panama en sus titulares,
por lo que se involucrd a un pais entero, cuando aquellos movimientos ilicitos no son un
problema exclusivo de Panama, teniendo en cuenta que las fortunas provenian de
personalidades politicas, celebridades y atletas de varias partes del mundo, que utilizaban la
firma panamefia para esconder el dinero proveniente de actividades turbias (Leyendecker,
2015).

Los medios internacionales utilizaron el nombre del pais para referirse al escandalo, sin hacer
una distincion ética entre la sociedad panamefia en su conjunto y el espacio especifico, donde
opera el negocio de sociedades offshore, conllevando a impulsar en la percepcion
internacional una generalizacion de la actuacion antiética de la sociedad panamefia en
términos generales, sin hacer una separacion del comportamiento de los diferentes grupos
sociales panamefios.

Inmediatamente al salir a la luz todos estos documentos, en los cuales el periédico germano
le coloco de nombre: “Panama Papers”, todos los articulos de prensa que hablaban sobre el
tema mencionaban a Panama como si fuese el responsable. Asi, periddicos como El Paisy la
Vanguardia de Espafia, Le Parisien y Le Monde de Francia, The W ashington Post de Estados
Unidos publicaron noticias sobre los Panama papers.

En una investigacion periodistica del diario La Estrella de Panama, solo un 20% de las
sociedades fueron creadas en la firma panamefia. En la misma noticia, el expresidente del
colegio nacional de abogados, José Alvarez, sefial6 que las consecuencias para las firmas de
abogado en Panama fueron desastrosas, ya que varios despachos que se dedicaban a crear
sociedades offshore tuvieron que cerrar. En consecuencia, Panama debid ajustar varias de
sus leyes bancarias a los parametros de la OCDE (Testa, La Estrella de Panama, nacional,
Seccion Nacional).

Segun Rebolledo (1957), histéricamente no es la primera vez que el nombre de Panama se
ha visto envuelto en un escandalo internacional. En el siglo XIX con la construccion del canal
por parte de los franceses, se desatd lo que fue considerado el mayor escandalo financiero de

ese siglo. Este hecho escandalizé a la sociedad francesa del siglo X1X, ya que involucraba a
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politicos y personalidades de la alta sociedad que recibieron fondos de la Compafiia del
Canal, entre ellas Gustav Eiffel, quien construyé la famosa Torre Eiffel, con los fondos
recibidos de la compafiia. Segun este autor, el escandalo se desatd gracias a las notas
sensacionalistas de periddicos nacionalistas y antisemitas franceses como la Libre Parole de
Edouard Drumont, quien era un antisemita abierto, o La Cocarde, en las cuales acusaban a
los miembros de la Junta Directiva de la Compafiia Francesa del Canal, entre ellos al Baron
de Reinach, judio aleman de nacimiento y cuya muerte fue el detonante para que estallara el
escandalo, de haber arruinado a miles de ahorradores que creyeron en la empresa que
realmente habia fracasado.

En su libro: ElI Canal de Panama, Rebolledo (1957) relata como los medios de prensa
franceses se encargaron de degradar el nombre de Panama como un centro de corrupcion. La
palabra Panama se torno, segun sus palabras, en sinbnimo de infamia y que incluso el termino
“panamiste” se utilizé6 como insulto. De acuerdo con palabras de Kauffman (2012)?, Edouard
Drumont, un conocido periodista francés antisemita, de finales del siglo XIX cuando se
desato el escandalo de Panama, intentd desacreditar el capitalismo, el cual acusaban de estar
en manos de judios, por lo que fueron en parte responsables de que el nombre de Panama se
viera implicado en el escandalo, asi que se podria decir que todo el escandalo de Panama fue
producto del antisemitismo anti germano de la Troisieme Republique® que fue muy popular

dentro de la sociedad francesa de esa época.

La imagen internacional de un pais que se forma por la concurrencia de distintos factores,
entre los que la informacién, las noticias y las comunicaciones juegan un rol importante, es
un tema que ha cobrado relevancia en las ultimas décadas y se trata de la percepcién que
tienen las demas personas de un pais en concreto (Vasquez, 1992). Este término de imagen
pais o “marca pais” es utilizado en el &mbito del marketing, sin embargo, se puede aplicar a

las relaciones internacionales, ya que la imagen de un pais en el exterior puede tener

2 Inter France, Gregoire Kauffman, https://www.franceinter.fr/emissions/les-oubliettes-du-temps/les-
oubliettes-du-temps-06-septembre-2012, extraido el 15 de febrero 2021

3 Trosieme République es el nombre que se le conoce a un periodo de la Republica Francesa que va de 1879-
1914
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influencias positivas o0 negativas en el desarrollo de sus relaciones con otros actores de las
regiones internacionales.

Los medios de comunicacion son los principales promotores de la imagen de un pais, ya que
son los encargados de hacer llegar las noticias a varias partes del mundo, por lo que cualquier
cosa que expongan los medios de comunicacion influye en la imagen que se tiene de un
territorio o de una nacion. Los medios, mas que ser el nexo entre los espectadores y la
realidad de los acontecimientos, tienen un rol principal en el impacto y la magnitud de lo que
sucede a nivel global y son indispensables dentro de las relaciones internacionales, existiendo
un fuerte vinculo entre ambos. Para Diaz (2016), la importancia de los medios de
comunicacion es tal, que se les atribuye la responsabilidad de controlar los poderes publicos.
La difusion y la documentacion son clave para integrar cualquier contenido, que al final logre
contribuir a una especie de rendicion de cuentas que debe generarse entre los agentes que
interacttan en el sistema internacional (Diaz, 2016).

En el caso de Panama, se puede destacar que una de sus principales marcas es el Canal de
Panama y esa es la imagen mas representativa que probablemente existe en el imaginario
colectivo de los extranjeros cuando escuchan el nombre Panama. En una primera revision de
las noticias de los medios internacionales para la preparacion de este proyecto, se ha podido
observar que se puede leer claramente en los periddicos de distintos paises el nombre de
Panama, siendo tildado como un pais en donde los grandes empresarios y politicos de todas
partes del mundo introducen su dinero proveniente de actividades ilicitas y otras actividades
gue no necesariamente son ilicitas, son legales, pero lo que hacen es evadir el sistema fiscal
del pais de origen. En base a Jhan (2017) los medios internacionales también tildaban a
Panama como un pais desigual y en el cual estas sociedades offshore iban en detrimento de

las clases populares.

Al observar la forma como se describen las noticias sobre Panama y las caracteristicas de
estas, es preciso preguntar si la forma como se describe en los medios internacionales una
noticia sobre un determinado pais puede afectar a dicho pais. En este sentido, ¢cémo han
presentado algunos medios periodisticos internacionales la noticia sobre los Panama papers
en un intento por describir y caracterizar la informacion internacional sobre esta noticia, y

también si en base a las caracteristicas que presentan las noticias podria haber una afectacion
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a laimagen de Panam4, basada en la formacion de opiniones y percepciones influidas por los

contenidos de los medios de comunicacion analizados.

De alli la importancia de esta investigacién, ya que busca conocer las caracteristicas de las
noticias internacionales sobre el escandalo de los Panama papers, y como a partir de ellas se

puede configurar una imagen de Panama en lo internacional.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION

En base a lo expuesto anteriormente, y teniendo en cuenta las caracteristicas de la situacion
problematica y de la revision del estado del arte, sobre el problema de investigacion descritas
previamente y en el estado del arte (capitulo I1), para este estudio, se plantean las siguientes

preguntas de investigacion:
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1. Preguntas de Investigacion

1.1.  Pregunta General.

a)

¢Como ha sido la cobertura noticiosa a nivel internacional del escandalo
de los Panama Papers en la prensa internacional, y qué caracteriza la
informacion sobre Panama desplegada en estas noticias desde el punto de

vista del contenido de estas?

1.2.  Preguntas especificas.

b) ¢Cuales son los diferentes medios de prensa internacional que trataron el

c)

caso de los Panama Papers?

¢Cémo abordan cada uno de esos medios el tema de los Panama Papers
desde el punto de vista de los contenidos de la noticia? Esto significa
conocer:

¢Qué categorias se identifican con regularidad en el contenido de las
noticias analizadas?

¢Con qué frecuencia y que cantidad de veces se manifiestan las categorias
en la noticia?

¢Qué posiciones y cantidad de veces asume la categoria en la estructura
de la noticia?

¢ Cudl es el nivel de énfasis de la categoria en el contenido de la noticia del
medio?

¢En términos agregados, cual es la caracteristica que sobresale de Panama
producto de los contenidos noticiosos internacionales analizados

relacionados al escandalo de los Panama Papers?



d) ¢Producto de las caracteristicas de los contenidos de las noticias de los
medios, se ha podido formar una imagen de Panama asociada a los
contenidos explicitos de las noticias sobre los Panama Papers?

e) ¢Qué influencia ha podido tener esos contenidos en la formacion de

imagen pais de Panama?

2. Objetivos de investigacion
En esta investigacion, y de acuerdo con las preguntas del problema de investigacion,

se plantean los siguientes objetivos:

2.1. Objetivo general

a) Conocer e identificar la cobertura noticiosa a nivel internacional del
escandalo de los Panama papers en la prensa internacional y caracterizar

la informacidn sobre Panama que se reflejan en estas noticias.

2.2. Objetivos especificos

b) Identificar los diferentes medios de prensa internacional que trataron el
caso de los Panama Papers.

c) Analizar cdmo cada uno de esos medios aborda el tema de los Panama
Papers desde el punto de vista de los contenidos de las noticias.
Identificar categorias que se identifican con regularidad en el contenido
de las noticias analizadas
Observar con qué frecuencia y qué cantidad de veces se manifiestan las
categorias en la noticia.

Observar las posiciones y cantidad de veces que aparece la categoria en la
estructura de la noticia.
Determinar el nivel de énfasis de la categoria en el contenido de la noticia

del medio.
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d)

Determinar la caracteristica que sobresale de Panama, producto de los
contenidos noticiosos internacionales analizados relacionados al

escandalo de los Panama Papers.

Determinar si producto de las caracteristicas de los contenidos de las noticias de los

medios, se ha podido formar una imagen de Panama asociada a los contenidos explicitos de

las noticias sobre los Panama Papers.

e)

Establecer la influencia que ha podido tener esos contenidos en la formacion de

imagen pais de Panama.
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3. Alcance del estudio

El presente trabajo de investigacion se centra en estudiar la forma como algunos
medios internacionales reconocidos en su version digital presentaron las noticias y
los mensajes y discursos noticiosos sobre el escandalo de los Panama Papers, como
una forma de estudiar y conocer la cobertura noticiosa y, sobre todo, la forma que
adquirieron estos contenidos en la presentacion de la noticia. Por lo tanto, se describen
y analizan diferentes medios de prensa que publicaron noticias sobre el escandalo, asi
como algunas noticias seleccionadas como casos para la comprension del fenémeno.
Esta investigacion permitira conocer la forma como los medios de comunicacion
manejaron las noticias y los reportajes sobre los Panama Papers, asi como buscara
determinar si pudiera haber una incidencia sobre la imagen de Panama, producto de
estas noticias.

La investigacion se enfocard especificamente en el caso de los Panama Papers,
teniendo como referencia las noticias publicadas por medios de prensa internacionales
de relevancia como lo son Le Parisien, Le Figaro, la BBC Espafiol, El Pais y La
Nacion-Argentina en sus versiones digitales durante el periodo 2016-2020.

En este sentido, como una forma de delimitar la investigacion, se hara énfasis en
analizar un conjunto de noticias referentes exclusivamente al escandalo de los

Panama Papers y no a otras noticias que no tengan una relacién directa con este tema.
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Como parte de la delimitacion del estudio, solo se revisara la cobertura noticiosa
internacional online, es decir, las noticias publicadas de forma digital por los
periddicos antes mencionados. Por lo tanto, quedan por fuera de esta investigacion
las noticias sobre el escandalo que se hayan publicado en formatos periodisticos
impresos o televisados.

Igualmente, el periodo de tiempo del andlisis de la cobertura de las noticias se limita
al periodo 2016-2019, mismo en el que se desata el escandalo y los medios comienzan

a difundir las noticias a nivel internacional.

4. Limitaciones Esperadas

a. De acceso a las fuentes: Debido a la pandemia de la COVID 19 y a las
restricciones de movilidad impuestas por el Ministerio de Salud de la
Republica de Panama, se imposibilita la basqueda de informacion presencial
en bibliotecas. Otra posible limitacion para este trabajo seria la basqueda de
noticias en la web que hablen sobre los Panama Papers, ya que muchos medios
periodisticos suelen cobrar o es necesaria una inscripcién a la pagina web.

5. Justificacion del estudio
Esta investigacion sobre la cobertura noticiosa de medios internacionales sobre

los Panama Papers y las caracteristicas que presentan las diferentes noticias
analizadas y su influencia en la formacién de imagen sobre Panama4, se justifica
porgue se ha observado en la revision de la literatura especializada que existe, en
términos generales, un desconocimiento y tratamiento cientifico nacional e
internacional acerca de esta problematica que se estd proponiendo, ya que la
tematica ha sido tratada unicamente a través del desarrollo periodistico y
mediatico, pero no ha sido abordada desde un planteamiento cientifico como se

pretende en esta tesis.



21

Por lo tanto, se requieren estudios, tanto a nivel nacional como internacional, que
ayuden a comprender mejor las consecuencias de los medios de comunicacion y
la informacién que producen en la imagen de los paises, los gobiernos y las
sociedades, teniendo en cuenta que la buena o mala imagen de un pais es un
elemento crucial y de mucha importancia en la actualidad, para tener credibilidad
internacional desde los puntos de vista politico, econémico, social y cultural. En
las Relaciones Internacionales actuales, la imagen del pais es una nocion que el
Estado tiene de si mismo (Robles, 1996) y es una variable para considerar
cuando se quieren establecer lazos de asociacion, de cooperacion o de intercambio
politico, econdmico, social, etc., con otros actores de las relaciones
internacionales. Por lo tanto, la manipulacion internacional de la imagen de un
pais producto de las noticias o coberturas noticiosas en el plano internacional,
representan una excelente oportunidad para comprender el poder de los medios
de comunicacion en la formacién de opinion y de percepciones y, por ende, de
imagen (positiva 0 negativa) de un pais o sociedad y las posibles repercusiones
producto de ello en las relaciones internacionales de ese pais.

Por lo tanto, es importante conocer el impacto de esta variable en las relaciones
internacionales de los paises, sobre todo teniendo en cuenta que uno de los
principales aspectos por considerar en la atraccion de inversion extranjera o de
cooperacion internacional, tiene que ver precisamente con la imagen internacional
del pais y su capacidad, para ser atractivo o no atractivo para la inversion y la
cooperacion, no solo econdémica y comercial, sino también para la financiera y
para otros aspectos de las relaciones internacionales, como la cooperacion
internacional para el desarrollo, etc. Por otro lado, los estudiantes y profesores de
Relaciones Internacionales podran utilizar esta investigacion como una
referencia, para conocer el impacto de los medios de comunicacion en las
relaciones internacionales y principalmente en la imagen de los paises y tomar
este estudio como un punto de partida, para otras investigaciones sobre la
problematica o como un modelo de investigacién, para la realizacion de otros

estudios similares o complementarios.



CAPITULO II

ANTECEDENTES Y FUNDAMENTOS TEORICOS Y CONCEPTUALES DE LA
INVESTIGACION
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1. Antecedentes del problema de investigacion: Estado del Arte

En este apartado se exponen los diferentes estudios realizados en los ultimos afios acerca
de la formacion de la imagen de los paises, como consecuencia de las noticias que
exponen los medios de comunicacion internacionales, sobre un determinado pais. En una
primera toma de contacto con la bibliografia especializada, se encontraron varios estudios
acerca de la imagen de los paises. En este sentido, se expondran los principales estudios
que analizan el concepto de imagen de un pais y el estudio de esa imagen de distintos

paises como Colombia, México, Espafia y Estados Unidos.

1.1. ESTUDIOS A NIVEL INTERNACIONAL

En un primer estudio sobre la imagen de un pais, la autora Vasquez (2016) sefiala que la
imagen esta basada en factores como los estereotipos, y es un conjunto de percepciones que
se tiene sobre un pais. La autora en su investigacion llamada: “La imagen de Espafia en la
prensa internacional”, habla sobre la percepcion que se tuvo de este pais con respecto a los
intentos fallidos de formar legislatura, lo que dio paso a una crisis politica, sefiala que Espafia
es visto como un pais de turismo y los temas de corrupcion en el pais, no han sido relevantes
para afectar la imagen internacional. En el trabajo se recopilan datos de los medios de prensa
y la cantidad de veces que mencionaron a Espafia en el afio 2016, en un enfoque cuantitativo.
La investigacion llego a la conclusidn de que los temas centrales sobre Espafia hablaban de
la corrupcion, la inestabilidad de los partidos politicos y el proceso de independencia de

catalufia.

Por su parte, Ferraroni (2020), en su tesis sobre la situacion de Italia en los medios de prensa
espafioles, se enfoca en tres periddicos esparioles que son la VVanguargia, El Pais y el Mundo,
para analizar la imagen que se tiene de Italia en la prensa internacional, frente a la pandemia
de la Covid-19, comparando aquellos tres periddicos para conocer si existe una ola

xenofobica contra la poblacion italiana en Espafia. La investigadora realiza una definicion de
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lo que se conoce como una imagen destino, citando a varios autores definiéndola como una
serie de creencias e ideas que un individuo tiene sobre un lugar en especifico, basdndose
sobre todo en el aspecto turistico. La investigacion cita que los medios de comunicacion
pueden llegar a tener un efecto negativo, en la imagen destino y que esta informacion sobre
un pais, tiene una relacion directa en la motivacion del turista, lo que puede afectar la
economia de un pais que solo depende del turismo, como es el caso de Italia. La autora pudo
concluir que la imagen pais o la imagen del destino se construye a priori en base a la

informacion que publican los medios de comunicacion masivos.

En otra investigacion llamada: “La imagen de Navarra en los medios internacionales”
realizada por Larrion (2002) se realiza un anélisis de la imagen internacional de la
Comunidad Auténoma de Navarra en los medios de prensa escritos internacionales, en un
periodo de tres meses, de octubre a diciembre de 2002. En este estudio se habla de que la
imagen publica, ya sea nacional o internacional, no solamente es aplicable a paises, sino a
entidades territoriales de un pais. Esta imagen influye en la economia de un territorio y son
generadas espontaneamente. Este estudio realizd un analisis riguroso del contenido de
diferentes periddicos, tanto en Espafia como en otros paises del primer mundo, concluyendo
que la imagen puede variar de percepcion, si se trata de ocio o entretenimiento, a si se trata
de temas econdmicos o politicos.

Por otro lado, una tesis realizada por (Bacuilima, 2018), en donde estudia la imagen de
Ecuador en la prensa escrita espafiola, analiza el contenido de tres medios de prensa
espafioles, muy conocidos, que son la ABC, El Pais y EI Mundo e identifica como se percibe
a Ecuador en la prensa, debido a la alta tasa migratoria que existe de ecuatorianos en Espafia.
La autora analiza los textos escritos en la prensa cuyo tema central es: Ecuador. La autora
opina que la construccion de un mensaje mediatico marca pautas sobre cualquier tema
juzgado, los medios de comunicacion poseen una responsabilidad sobre la opinién publica,
esto incluye a la imagen de un pais, que es dependiente de este discurso mediatico y definira
la forma en cdmo es visto un pais en la opinidn publica extranjera. La investigadora realiza
un breve recorrido histérico sobre la informacion que se tenia de América Latina a finales

del siglo XX, en donde la region era inestable y contaba con un empobrecido sistema
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econdmico y concluye que existe una injerencia en la informacién relacionada a América

Latina por parte de medios extranjeros.

Por su parte Pirozchenko (2015), en su tesis sobre la imagen rusa en la prensa Valenciana,
sefiala que la imagen de un pais y su proyeccion en distintos ambientes es una
referencia constante sobre la cultura a nivel internacional, lo que crea una percepcion
generalizada de un pais en otro territorio. El lenguaje utilizado en los medios de
comunicacion masivos, tiene participacion directa en la creacién de las ideas que se
tiene sobre otro pais, creando estereotipos y afianzando los ya existentes. Los paises
consideran de gran interés las caracteristicas de sus percepciones en los mercados
internacionales, que influyen en su posicionamiento a nivel mundial y se desarrollan
labores para que las imagenes que se tengan de ese pais sean atractivas en todos los
ambitos de las relaciones internacionales. En dicha investigacion la autora define la
imagen de Rusia en la prensa valenciana y en como esta es publicitada en los
principales periodicos de la Comunidad Valenciana, comprobando el significado, los
conceptos y los métodos linguisticos, para dar vision a Rusia, clasificando la
informacion publicada en funcion de los ambitos de publicacion.

Santillan y Guardufio (2019), en su investigacion sobre la Imagen de México en la prensa
Espafiola, realizan un informe sobre la cobertura que se tiene sobre México en el pais ibérico,
enfocandose principalmente en tres importantes medios esparioles, que son La Vanguardia,
El Pais y El Mundo. Los realizadores de esta investigacion citan a varios otros autores, en
los cuales definen el concepto de imagen pais y lo basan en elementos que son la afinidad
que se tiene por parte del individuo, otro de los elementos son las referencias que se reciben
de este pais por parte de los medios de comunicacién en masa, en las que pueden incluir los
eventos politicos y los acontecimientos que suceden en dicho lugar, dando parte a la creacion
de estereotipos.

En otra investigacion, los autores Cheng, Pérez-Cheng y Chen (2010), estudian y analizan

las noticias online, que son emitidas por Xinhuanet, que es el diario de informacion del

gobierno chino, sobre la Union Europea y de sus paises miembros. Xinhua es el periédico

mas influyente de China, considerado asi por académicos de la comunicacion y es la agencia
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en donde el gobierno de China realiza su propaganda oficial. El gobierno chino puede influir
sobre cualquier encuadre noticioso y controlar la informacion, que se recopila, manejando a
su antojo la narrativa y el contexto de la informacion, segun los investigadores, se ejercen
dos formas de influencia, una que es directa y que es realizada por medio de un portavoz y
otra que es cuando el gobierno interrumpe los procesos de construccion, blogueando la
cobertura de noticias, monopolizando el encuadre informativo. Se cree que China percibe a
la Unién Europea como un conglomerado jerarquico de tipo confuciano, por lo que cada pais
de la UE es representado por el diario Xinhua de forma distintiva, de acuerdo a la percepcion
china basandose en su estatus geopolitico y los meritos econémicos de cada Estado. Los
investigadores tomaron un total de 675 noticias sobre europa en idioma mandarin, que
recogieron de la pagina web del diario.

(Bel, 2020) en su investigacion sobre la cobertura de BBC mundo sobre la crisis politica en
Peru después de la renuncia del presidente Kuczynski, considerado como una de las crisis
politicas mas graves del pais. El autor analiza la manera en como trabaja el periodismo
internacional, como por ejemplo: la ubicacion de los periodistas al momento de cubrir la
noticia. que en muchos casos suelen estar a distancia y no en el lugar donde ocurrieron los
hechos, aprovechando las tecnologias de informacion y tomando las fuentes de internet.
Tambien concluyo, en su investigacion, que a parte de exponer la situacién en el Perd se
buscd hacer una contextualizacién de la misma cubriéndola por medio de angulos.

Por su parte (Noya, 2004) en una investigacion sobre la imagen de Espafia en Japdn analiza
gue uno de los factores que contribuy6 a la imagen mutua que se tienen ambos paises es la
historia de las relaciones bilaterales que pasaron por continuos altibajos durante las guerras.
Otro de los factores que el autor cita en su investigacion es la posicion geogréafica distante y
al mismo tiempo una cultura totalmente diferente.

Otra investigacion realizada por (Nieto, 2009) sobre la imagen de los paises del tercer
mundo en el Primer Mundo, la autora analiza como las Organizaciones No Gubernamentales
muestran una imagen del tercer mundo, que en algunos casos es manipulada o exagerada. La
autora afirma que los medios de comunicacién son la referencia clave, para mostrar lo que
ocurre y crear una opinion que marque el pensamiento colectivo. Afiade también que el uso

de las TIC (Tecnologias de la Informacion y Comunicacion) son muy influyentes
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permitiendo expresas opiniones a los grupos sociales mayormente silenciados por la media.
Sin embargo, segun la autora, existe cierto esceptisismo con respecto a las TIC, ya que se
habla de la brecha digital que se refiere a la division entre individuos, unos que si pueden
acceder a estas tecnologias y estan los grupos desfavorecidos que no pueden acceder a ellas,
por lo que seria mas dificil conocer sus opiniones, sin algin otro intermediario. La autora
indica que se ha creado un imaginario colectivo sobre el tercer mundo, como comunidades
isoladas por conflictos armados o desastres naturales, por medio de imagenes que son
abusadas por los medios de comunicacion de paises desarrollados que crean imagenes
distorsionadas, contribuyendo a la formacion de estereotipos.

Por otro lado, en una investigacion sobre la imagen de los Estados Unidos en Peru, realizada
por Azambuja (2010) se hace un analisis del concepto de imagen pais en general, para
analizar la percepcion que se tiene de Estados Unidos. La autora sefiala que los paises para
construir una imagen favorable de si mismo, deben de construir una identidad nacional solida.
Esta identidad nacional estd relacionada con la geografia del pais, su historia y sus
manifestaciones culturales. Sefiala también que la imagen de un pais se construye mediante
las experiencias vividas y las noticias que se reciben de dicho pais, que pueden alterar la
forma de como percibimos una sociedad. Estas percepciones también pueden crearse
mediante los productos que provengan de una determinada nacion.

Otra investigacion realizada por Cafas, Horst y Parra (2014) en donde tratan sobre la imagen
de Colombia desde una perspectiva extranjera, sefialan que la estrategia de capitalizar la
imagen de un pais proviene de la necesidad de diferenciar los territorios, a través de
identificar las caracteristicas de cada sitio, por lo que se crean incentivos y atractivos para
sus visitantes y residentes. Esta imagen percibida es distinta de pais en pais y es esta
percepcidn del publico que puede contribuir a favorecer o no su posicionamiento en el &mbito
internacional. Concluyen los autores que en el caso de Colombia su imagen se ha visto
vinculada al narcotrafico, lo que genera un posicionamiento desfavorable para la
competencia en los mercados internacionales.

Por Gltimo, en una investigacion realizada por Cotirlea (2015) en la que compara la imagen
pais y la marca de un pais y cita a los autores Barnister (1978) y Szle (2012) sefiala que las

iméagenes que se tienen de los paises son subjetivas y que dependen del inviduo que las crea
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y concluye que los paises tienen la necesidad de mejorar esta imagen, para impulsar su

crecimiento econémico.

2. MARCO TEORICO-CONCEPTUAL.

2.1. Antecedentes y aspectos generales de la imagen de los paises

Para adentrarse en el tema de la imagen como concepto tedrico, es importante iniciar
exponiendo otros conceptos que guardan relacion directa con el concepto de imagen. En este
sentido, el concepto de marca representa un punto de partida valido para la descripcién de
los antecedentes del concepto de imagen.

2.2. El concepto de Marca, su inicio y evolucion

Ureta, Melena y Silva (2012), sefialan que la marca nace al mismo tiempo que nace la
sociedad de consumo a finales del siglo XVII1I y del siglo XIX, con el avenimiento de la
revolucion industrial, pasando a una sociedad moderna con el arranque del sistema
capitalista. De este sistema nace la necesidad de diferenciar productos del mismo genero,

cuyas cualidades son idénticas y que empezaron a competir en el mercado.

En cuanto a la Marca como concepto, Bachratz (2011), sefiala que la marca es el nombre,
una sefial o un disefio que identifica a algun producto o servicios de una empresa,
diferenciandoles de los competidores. Es lo que la gente piensa o percibe cuando escucha
sobre algun producto o servicio en particular. Este término no solamente se ha aplicado a las

empresas, sino también a los paises (Ureta et al., 2012).

La marca esta formada por la unién de dos factores, que son la identidad y la imagen, ambos
juegan un rol fundamental a la hora de determinar una estrategia, para diferenciar el producto
de otros (Bachratz, 2011). La identidad de marca vendria siendo la emision, a través de la
cual el emisor va a tratar de diferenciar los productos para su desarrollo en el mercado, esta

emision puede ser el nombre o el logotipo (Ureta et Al., 2012).

“La identidad es el principal activo de las empresas y de los paises, ya que,
reflejada en una marca, es el gran elemento diferenciador. La dificultad esta
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dada por el hecho de que el concepto de identidad es subjetivo y se trata de
algo intangible. Tan dificil como definir la propia identidad es saber
comunicarla al publico objetivo” (Bachratz, 2011).

La imagen de marca, por otro lado, vendria siendo las impresiones y las opiniones
que tiene la gente sobre el producto. Esta marca reside en la mente humana que forma
la imagen (Bachratz 2011). La imagen de la marca esta ligada a la percepcion del
cliente mediante un proceso de decodificacion (Ureta et Al., 2012).

Por otro lado, en cuanto al concepto de Marca pais de origen, Bachratz (2011) sefiala
que el término pais de origen, se refiere al lugar en donde fue fabricado dicho
producto y funciona como extension de la marca que impacta en el mercado y afecta
la percepcion que el consumidor tiene sobre el pais de origen. En pocas palabras es
el pais asociado a la marca del producto. También, puede referirse al pais en donde
la marca fue creada, y no necesariamente en donde se fabrico (Aldunate, 2013).

2.3. La marca pais

Echeverri, Estay-Niculcar, Herrera y Santamaria (2013), sefialan que la marca pais, marca
region o marca ciudad en sus diferentes interpretaciones* es una estrategia, sefialando que la
marca pais se ha convertido en un propdsito de los gobiernos por mejorar su reputacion en
mercados internacionales. Sefialan que el resultado final de aplicar la estrategia de marca pais
no es solo enmendar la imagen de un pais, sino cambiar la percepcion de los visitantes

(turistas e inversionistas), a través de una experiencia positiva sobre un destino.

La marca pais combina tres elementos fundamentales: identidad, posicionamiento e imagen.
La identidad describe los atributos que tiene un pais (montafias, playas, cultura, entre otros)
que lo hace atractivo para turistas o inversionistas. ElI posicionamiento de un pais esta

determinado no solo por estrategias de comunicacion del pais emisor, sino por la experiencia

*Echeverri, et al. (2013) afirman que se ha generado una gran diversidad en las
interpretaciones del concepto de marca pais, las cuales estan sujetas a distintas
perspectivas desde el punto de vista del marketing, el branding o de las
comunicaciones, siempre desde la perspectiva de cada autor.
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que tienen sus visitantes, afectando directamente su percepcion, siendo en este punto donde
se origina el concepto de imagen pais (Echeverri, et al., 2013).

La imagen pais tiene como finalidad reducir la brecha entre la percepcion y la realidad, puesto
que es en esta variable, donde las iniciativas de marca pais deben sustentarse en la realidad
del lugar y no solo en la comunicacion de la imagen pais hacia mercados externos
(Lubowiecki-Vikuk & Basifiska-Zych, 2011, citado en Echeverri, et al., 2013).

La marca pais es un concepto vinculado al marketing, pero que incorpora recientemente un
nuevo enfoque de territorio que logra sustentar la necesidad que tienen los lugares, las
regiones y los paises por mejorar su imagen en mercados internacionales (Echeverri, et al.,
2013). Por lo tanto, es un concepto relativamente nuevo que involucra el buen nombre de un
producto, organizacion o un lugar, idealmente vinculado a su identidad (Govers & Go, 2009,
citado en Echeverri, et al., 2013).

El concepto de marca pais nace de la necesidad de los sectores empresariales y 1os gobiernos
por generar una identidad propia frente a los mercados internacionales. También tiene que
ver con la percepcion que tienen los consumidores directos, indirectos, reales y potenciales

de los paises (Echeverri, et al., 2013).

En este sentido, desde comienzos de la década del 2000 se han creado herramientas
metodoldgicas, para medir la posicion de la marca de los paises en el contexto mundial. Asi,
el indice Anholt de Marca Pais, conocido como el National Brand Index estudia y mide las
percepciones globales de personas sobre un pais, sus productos, cultura, negocios y turismo,
analizandose factores como crecimiento del pais, sitios historicos y de turismo (playas,
restaurantes, hoteles, etc.), seguridad, tasa de cambio, inversion extranjera, entre otros. Este
indice, junto con el Country Brand Index de Future Brand (2005, 2006, 2007, 2008 y 2012),
son referentes en la medicion del posicionamiento de marca pais en el ambito mundial.
(Echeverri, et al., 2013).

El Country Brand Index y el Nation Brand Index son mediciones de marca pais que se
realizan con el analisis de seis variables: turismo, inversién e inmigracion, producto y

exportaciones, gobierno, cultura y patrimonio, y poblacion de un pais. A través de ellos los
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paises son evaluados segun percepciones del publico en términos, histéricos, culturales y
turisticos (Echeverri, et al., 2013).

La marca pais es el reflejo de la identidad de un territorio, la cual se forma a largo plazo y
requiere de una buena planificacion para lograr inversion, presencia cultural, politica y
fortalecer la competitividad y productividad (Martinez, 2007, citada en Echeverri, et al.,
2013).

Echeverri et al. (2013) sefialan que Martinez (2007) propone una estructura de la marca que
se basa en la reputacion, identidad e imagen para asi incluir los aspectos importantes, los
cuales reunen los factores implementados por Future Brand para su estudio. También sefiala
los factores criticos de la imagen, que son la notoriedad, diferenciacion y valoracion. Para
fortalecer lo anterior, los paises deben trabajar en su cultura, costumbres, politica, entre otros

para poder mostrar un pais fuerte y estable (Martinez, 2007, citado en Echeverri et al., 2013).

Echeverri et al., (2013), sefialan que la formulacion de la estrategia de marca pais es tan
importante como su implementacion, la cual sucede cuando las personas experimentan
realmente la marca, permitiendo que se comiencen a formar actitudes y comportamientos
positivos acerca del pais. En este sentido, las diferentes formas de comunicacion como el voz
a voz o voceo (Mazzarol, Sweeney & Soutar, 2007, citados en Echeverri et al., 2013) o en el
caso que nos ocupa en esta investigacion, las noticias o informacién sobre un pais son formas
poderosas de comunicacion que afectan directamente la percepcion de las personas acerca de
un destino o pais, puesto que la imagen de marca estd estrechamente relacionada con las

percepciones que tienen las personas acerca de un determinado lugar.

También el posicionamiento es fundamental en la creacion de la marca pais, ya que la
finalidad de la marca es alcanzar y mantener un posicionamiento, ya sea para una empresa,
un producto o un pais porque centra su atencion en ocupar un lugar central en las
percepciones y decisiones de su mercado objetivo (Harison-Wlker, 2011, citados en
Echeverri et al., 2013). En este sentido, Bertran Vall (2003, citado en Echeverri et al., 2013)
sefiala que la imagen de una marca pais se construye sobre la realidad del pais, el mensaje

que se comunica Y la influencia de hechos histéricos mas destacados.
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Siguiendo el argumento de este Ultimo autor, el mensaje que se comunica ya sea Si proviene
de fuentes interna o externas juegan un papel importante en la formacién de la imagen de un
lugar, misma que puede ser positiva si la informacion o los mensajes acerca del pais poseen
un contenido que destaca los aspectos buenos, atractivos y sobresalientes del lugar, o
negativa, si la informacién y el mensaje prioriza los aspectos malos, las deficiencias y los
aspectos no atractivos del lugar. Desde esta perspectiva, las noticias y la informacion
noticiosa internacional como objeto de estudio de esta tesis y el tipo de contenido que
expresan acerca de un determinado lugar o pais viene a representar una variable importante
en la formacion de percepciones y opiniones acerca de ese pais, 10 que a su vez afecta la
imagen que se tenga del pais por los diferentes publicos, ya sea si estos son personas comunes
y corrientes, si son inversores y empresarios, comerciantes, autoridades y politicos,

estudiantes, etc.

Por otro lado, Valls (1992), sefiala que la Marca pais es la percepcion que se tiene de dicho
pais por parte de los consumidores directos e indirectos de un producto. Es un soporte que
facilita el identificar la denominacion geogréafica en la mente de los consumidores, afiadiendo
un valor al pais que es capaz de transmitirse al publico deseado (Bachratz, 2011). Es un
instrumento fundamental en la actualidad que se orienta a potenciar las oportunidades
comerciales de un pais, haciéndolo mas competitivo, generando intereses para el pais en
cuestion (Ureta et Al., 2012). Para Otero (2012), la marca pais ejerce una influencia
importante en multiples dimensiones como pueden ser cultural, cientifica y de relaciones
internacionales de aquel determinado pais y que afecta positiva 0 negativamente en las

exportaciones de sus productos, el turismo o las inversiones extranjeras.

2..4. Marca pais y Country Brand

El Country Branding es una estrategia que tiene como objetivo capitalizar y
posicionar la notoriedad de una nacién en el ambito internacional, yendo mas alla de
la parte turistica, abarcando la forma en la que un pais es percibido en relacién con su
situacion politica, econdmica y social (Pérez, 2020). El country branding esta

relacionado estrechamente con la situacion economica del pais, permitiendo que el
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pais se vuelva mas resistente a las crisis financieras y viéndose favorecidas las

compafiias, los negocios y productos por la marca creada (Pérez, 2020).

Crear un country branding es un proceso muy largo que toma varios afos e
intervienen factores que deben de estar orientados hacia el mismo objetivo, como por
ejemplo: crear una imagen unificada de las tradiciones del pais como la musica, el
folclore y la gastronomia o impulsar los elementos turisticos que refuerzan el country

branding como pueden ser monumentos historicos o paraisos naturales.

Gonzalez Buitrago (2018) sefiala que el indice Anholt de Marca Pais (National Brand
Index [nbi]) es una mezcla compleja de percepciones globales de la gente sobre un

pais, sus politicas, sus productos, cultura, clima de negocios y atracciones turisticas.

Fuentes (2007) citado en Gonzalez Buitrago (2018), indica que algunos de los
aspectos que se analizan en la marca pais son: a) Los datos de importacion y
exportacion de servicios de viaje, asi como indices de crecimiento por pais. b) El
numero de sitios clave de arte y cultura en cada pais. ¢) EI nGmero de sitios historicos
clave en cada pais. d) La disponibilidad de playas frente a la longitud de costa. e) El
numero de excelentes restaurantes y localidades de vida nocturna. f) Los datos de
clima: temperatura, lluvias y humedad. g) Los crimenes per capita. h) El indice de
banca mundial para facilitar hacer negocios por pais. i) EI tamafio de la economia por
pais. j) El indice de potencial de compras. k) Las tasas de cambio. I) Los gastos en
comida rapida per cépita. m) La fluencia idioméatica por pais. n) El turismo
relacionado con gasto en mercadeo por pais. 0) El indice de confidencialidad en

inversion extranjera directa.

2..5. La Marca Pais: Panamé
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En el caso de Panama una de sus marcas mas distinguidas vendria siendo el Canal de
Panama4, ya que este ha sido un icono del pais durante varios afios. Sin embargo, la
Marca Pais Panama como tal se impulsa desde el afio 2008 cuando Panama es listado
por el Foro Econdmico Mundial como el tercer pais mas competitivo de América

Latina, lo que hizo que el gobierno llevara a cabo diversos esfuerzos con el fin de



impulsar la marca pais (Echeverri, 2016) y se ha consolidado como un potencial
destino para los negocios en el mercado global.

En el afio 2009, Panamé& se mantuvo en la posicion #11 en el Country Brand Index y
segun la perspectiva de extranjeros, Panama es visto como un pais asociado con las
compras Yy con los negocios (Echeverri, 2016). En el afio 2012 se lanz6 una segunda
Marca Pais denominada ‘“Panama The Way” que estaba orientada al turismo y a
promover la inversién extranjera. En Panaméa la Marca Pais presenta tres atributos
que son: lo exotico, exuberante y paradisiaco.Con estos se busca fortalecer la imagen
de Panama en los mercados internacionales y promoviendo los productos nacionales.
Segun Carles (2019) para impulsar la marca pais se debe averiguar lo que significa
para los turistas viajar y conocer Panama. El autor sefiala que para explotar la imagen
pais el gobierno debe de crear propuestas turisticas que sean Unicas y relevantes que
reflejen la identidad panamefia y que a otros paises les sea dificil de copiar, dando
ejemplos de explotar el agroturismo, la biodiversidad unica con que cuenta Panamay

promover el turismo cultural y canalero.

3. Laimagen de los paises como concepto

Los paises latinoamericanos tienen un problema comun de imagen que no es solo econémico,
sino fundamentalmente politico, de desconfianza generada por la corrupcién y la inseguridad
de las instituciones (Ramos & Noya, 2006, citado en Echeverri, et al., 2013). Pero, ademas
América Latina tiene una marca blanca, lo que significa que esta en una fase introductoria
carente de estrategias que capitalicen la reputacion de los paises de la region. Las marcas
paises de las naciones latinoamericanas fueron disefiadas con una estructura similar al
concepto de marcas blancas (Anholt & Hildreth, 2005, citado en Echeverri, et al., 2013).

Sobre el concepto de imagen en sentido amplio, diferentes autores plantean diversas
terminologias para hacer referencia al mismo.
Moles (2015) plantea que la imagen vendria siendo un soporte visual formulado en nuestra

mente y fabricado que materializa un fragmento del entorno éptico y que constituye uno de
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los componentes principales de los medios de comunicacion en masa. Segun este autor, estas
imagenes pueden ser pinturas, fotografias, ilustraciones o también el cine y la pantalla chica.
El autor sefiala, ademas, que esta se caracteriza por su figuracién correspondiente a la idea
que se tiene de objetos y seres intuitivamente conocidos, a través de nuestra vista y es

apreciable a partir de la comparacion empirica.

Igualmente, segin Moles (2015) la imagen es un sistema sensorial de datos estructurados,
que se originan de una escena real o mental que condensa los elementos de una descripcion
y estos tipos de imagenes seran caracterizados por un aspecto de intencionalidad o de

estrategia, en pocas palabras, lo que el emisor de esta imagenes desea transmitir.

Por otro lado, para Tarasheva (2014), la imagen es la manera en la que las personas le dan
sentido a la realidad. Para este autor, son representaciones subjetivas que provienen de las

identidades [interpretacion propia del texto original en inglés].

Belting (2007) sefiala que una imagen es el resultado de una percepcion y se manifiesta como
el resultado de una simbolizacion colectiva o individual y pasa por la mirada al ojo interior
transformandose en una imagen y las desarrollamos en espacios sociales [interpretacion

propia del texto original en inglés].

Para Garcia (2001), la imagen expresa ideas particulares y concretas, pero con un valor
dudoso e impreciso y en esta predomina la forma de la expresion que lleva a la emocidn,
luego a la idea que puede ser vaga y tiene impacto que carece de ldgica por si sola, la légica
la aporta al receptor, quien puede pensar a partir de ella o dejarse manipular, y mezclada con
el sonido puede convertirse en un instrumento de manipulacion afectiva que tendria el poder

de cambiar la forma en como se percibe el mundo o algin objeto determinado.
Abad (2019), con respecto al tema de la imagen, sefiala que nuestro cerebro es en su mayor

parte puramente visual, ya que puede procesar y recordar hasta el 80% de las imagenes, las

cuales el o0jo no es capaz de ver, por lo cual los humanos somos mas propensos a captar
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atencion con las imagenes que con las palabras. En este mismo orden, Silva (2009) sefiala
que, aunqgue si bien las imagenes que tenemos sobre cierta region son basadas en nuestro
cerebro y se les conoce como imagenes mentales reproducidas de forma perceptiva, son
configuraciones de energia que residen en el pensamiento y representan una realidad interior
deseada. Estas imagenes son formadas a través de los pensamientos irradiantes que representa
todos los procesos de pensamientos conectados a una matriz de la cual se genera un sinimero
de redes neuronales y en donde estas ideas se generan y se ramifican, lo que en conclusion
quiere decir que, cada informacion que accede al cerebro sea sensacion, recuerdo o

pensamiento representa una asociacion que crea esta percepcion (Silva, 2009).

Cientificos del Consejo Superior de Investigaciones Cientificas afirman que el cerebro actua
como centro de comunicaciones y que recibe toda la informacion de la retina, enviandola a
la corteza cerebral que procesa los datos recibidos y los analiza, por lo que toda esa
informacion que llega a nuestro cerebro no es la misma que se percibe a través de los ojos,
pues el cerebro procesa esa informacion en milésimas de segundo, sin que nosotros nos
demos cuenta, por lo que altera nuestra percepcion y opiniones sobre determinados asuntos,

creando una imagen sobre aquello que nuestro cerebro proceso.

Para Romano (2010), la imagen contiene un caracter subjetivo que se entenderia como una
naturaleza intangible y necesariamente mediada por percepciones reciprocas que conllevan
a una construccién dominante, partiendo de la comparacién de expectativas y de situaciones

vividas que conforman la forma de algo para una audiencia.

3.1. La Imagen Internacional de un pais

Otro de los conceptos que destaca en la literatura sobre la imagen, es el concepto de imagen
internacional. En este sentido, VVasquez (2016) indica que esta imagen se basa en factores y

estereotipos y es un conjunto de percepciones que se tiene de un pais en concreto.

Por su parte, Cafas, et al. (2008) sefialan que es un conjunto de significados, que se

desarrollan en la mente de las personas, a partir de lo que escuchan o recuerdan de un destino
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especifico y que este conjunto de factores incide en las conductas de los individuos hacia los
paises determinados.

Para Tarasheva (2014), también constituye la totalidad de los atributos que una persona
reconoce 0 imagina cuando se refiere a cierta nacién y puede ser definida como la
representacion cognitiva que tienen los individuos sobre una nacion que lo considera como
cierto y que puede ser benévola o malévola [Interpretacién propia del texto original en

inglés].

Por su parte, Romano (2010) sefiala que la imagen internacional es un concepto, que puede
ser entendido como una construccion sobre ciertas caracteristicas de los actores
internacionales, a traves del tiempo y a partir de los avances y atrasos en los aspectos
economicos, sociales y politicos, los cuales son de caracter subjetivo. Esta imagen también
puede entenderse como la nocion que tiene un Estado de si mismo y de otros actores que
conforman el sistema internacional, siendo un conjunto de imagenes diversas que pueden ser
conflictivas o no, y que existen en el exterior de la nacion y que influencian la politica exterior
de un Estado como pueden ser los sentimientos nacionalistas o la ideologia del partido
gobernante (Robles, 2016).

Por otra parte, Szles (1998) opina que la imagen de un pais es una estructura interna y externa
de las opiniones y las creencias de las personas que pueden ser subjetivas y objetivas y que

estan generalizadas.

Desde un punto de vista corporativo, la imagen pais es un elemento que puede facilitar la
actividad econdmica y empresarial de un pais (Bonet, 2012) y se entiende como un factor
importante de ventajas competitivas para las naciones, asi como su reputacion a nivel
internacional (Anholt, 2015).

Solanilla (2017) indica que esta imagen va mas alla de una campafia promocional, la imagen
pais es una promesa que se asocia a una serie de expectativas y conforman una reputacion y
que el pais en cuestion tiene que ser capaz de replicar eficientemente a dichas promesas al

momento de promocionar su cultura, productos e industrias.
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Ciertos elementos erigen este concepto de imagen pais, sefialan Santillan y Gardufio (2019)
citando a Keith Dinnie, entre estos elementos se encuentran las experiencias personales que
tenga un individuo en dicho pais, asi como las referencias recibidas en los medios de
comunicacion en masa, como lo pueden ser los eventos politicos, sociales 0 econémicos y
también las marcas que se originan en determinado pais y que funcionan como referencias,
cabe destacar que estos medios de comunicacion en masas son capaces de alterar la imagen

de un pais y de crear estereotipos del mismo.

No alejandose de la idea de Santillan y Gardufio (2019), Bannister (1978) opina que la
imagen de un pais es una imagen general que esta constituida por variables, como lo pueden
ser productos, factores economicos y politicos o eventos historicos. Todas estas referencias
y experiencias crean en los consumidores una percepcion sobre dicho pais en concreto
(Azambuja, 2010).

Sin embargo, a pesar de que el concepto de imagen pais no tenga una definicion exacta, los
autores que han investigado sobre el tema estan de acuerdo que cada pais tiene su propia

imagen y que es diferente de la que tenga otro pais (Cotirlea, 2012)

4. Teorias de la comunicacion de medios:
Los Medios de Comunicacion
4.1. Origeny Evolucion

Aristoteles explicaba que la comunicacion se trata de un proceso, por el cual se transmite un
mensaje de emisor a receptor (Betancourt, 2017) y también puede definirse como una
intrincada red de conocimientos parciales. Por otro lado, la informacién puede definirse como
el fin o el objeto del proceso comunicativo y también como el resultado de dicho proceso
(Betancourt, 2017). La informacion se entendenria como un conjunto de datos, hechos,
noticias, opiniones o ideas que son difundidas, recibidas o investigadas por cualquier medio
0 sistema, y que son necesarias, para atender de manera inteligente situaciones nacionales e

internacionales o colectivas. (Betancourt, 2017).
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Los medios de comunicacion han tenido un gran impacto y alcance a nivel mundial que se
ha ampliado durante las ultimas décadas, han podido crear revoluciones y hasta cambiar el
sistema politico de un pais como fue el caso de Estados Unidos o paises como Libia e Irak
(Halliday, 2017). Asimismo, los medios de comunicacion son responsables de crear
tendencias en la opinién publica, lo que nos convertiria en una sociedad controlada por
determinados grupos politicos o de poder econdémico convirtiéndolos en una fuente de

manipulacion.

Estos se valen de mensajes descontextualizados y subliminales que generan situaciones de
significado y sensaciones afectivas (Halliday, 2017). Los medios de comunicacion pueden
incluir noticias, propaganda u opiniones y estas desempefian las funciones de informar,
formar y distraer; también funcionan, para servir al sistema politico proporcionando
informacion a los individuos, por lo que desempefian una importante funcién politica al hacer

publica la gestion del Estado (Lopez Betancourt, 2017).

La prensa como tal aparece durante el siglo XIX en un momento en donde eran muy
populares las ideas de la ilustracion, dando importancia a la razon y a la argumentacion. Para
aquella época comenzaba una consolidacion de los gobiernos democraticos, por lo que la
prensa se vuelve independiente y los ciudadanos comienzan a reafirmar la libertad en la

independencia de los medios.

Se estimaba que a mediados de los afios 70 ya los nifios de entre 5y 14 afios se dedicaban la
mayor parte de su tiempo a ver la television. En el caso de Gran Bretafia, Masterman (2010)
calcula que el britanico promedio dedica mas de 75 horas semanales a ver distintos medios
de comunicacion, tales como la radio, los periodicos o la television, por lo que existe una

saturacion de los medios en nuestra vida cotidiana.
Segun Britones (2008) los medios de comunicacién pueden ser vistos de distintas formas.

Como poder politico, cuando sus mensajes se definen como propagandisticos y, en este caso,

los medios desempefian la funcién de manipular la conducta de la sociedad para encauzarla
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con los intereses de ese especifico poder politico. Como un instrumento comercial, los
medios estan enfocados a manipular a la sociedad, para alinearlos con el poder econémico.
A los medios se les atribuye la capacidad para manipular e intervenir en la conducta de los
individuos que estan expuestos a sus mensajes, y estos efectos pueden ser nocivos

dependiendo de la calidad que tenga el mensaje (Britones, 2008).

Esta opinidn publica es una fuerza de primer orden historicamente, sin embargo, fue en la
época contemporénea en que esta opiniobn comenzd a ser tomada en cuenta cuando se
comenzo a dar relevancia al ciudadano y con la llegada de las sociedades democraticas, en
este tipo de sociedades la opinidn publica es un elemento de peso en la toma de decisiones
(Alumifia, 1995). Esta opinion publica puede ser manipulada por los medios de
comunicacion, ya que en gran medida controlan la presentacion de los resultados y pueden
alterar las opiniones. Esta manipulacion es utilizada por la comunicacion audiovisual y radica
en la capacidad de manejar de manera inteligente los codigos y saber seleccionar y combinar
los componentes expresivos, para crear una emocion y una significacion en lo que se

transmite Zamora (2004). En palabras de este altimo:

“Se seleccionan y combinan diversos componentes fisicos con el
objetivo de que el receptor los reelabore mentalmente,

confiriéndoles sentido y valor”.

Sobre este tema de la manipulacién, esta tiene que ver con la creacion y produccion de
realidades mentales que puede ser tanto positiva como negativa. Cuando se habla de
manipulacion negativa, se habla de adulterar una construccién que falsique la realidad para
sacar provecho propio en perjuicio de a quién se manipule. Puede existir una manipulacion
ideoldgica, que tiene como fin construir realidades fisicas en las mentes de las personas y
construir realidades ficticias que no se adecuan a la realidad. En conclusién, todo proceso de

comunicacion como los que se han visto son un proceso de la manipulacion. Zamora (2004).
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Los medios son el lugar en donde se discuten temas politicos y donde se denuncian las
irregularidades (Garcia, 2001). Segun (Cachero, 2001) citando a (Chomsky y Hernan, 1990),
los medios de comunicacion actuan como los transmisores de mensajes y simbologia para el
ciudadano comdn y corriente, cuya funcion es la de divertir, informar y entretener y también
la de introducir valores en los individuos, tales como creencias y cddigos de comportamiento
en orden de que se integren a las estructuras institucionales de la sociedad en que viven. Esto
se basa en un modelo de propaganda suministrada por la informacién que generan gobiernos,
instituciones y corporaciones privadas, informacién que estd meticulosamente preparada para
ser recibida por los periodistas, lo que da como resultado informaciones acriticas y al servicio
de una fuente primaria, y lo que conduce, a su vez, a la manipulacion de la informacion que
reciben las personas en sus casas (Cachero, 2001).

Sobre este tema, los autores Chomsky y Hernan (1990) citados en Cachero (2001) expresan

lo siguiente:

“La estructura técnica de los medios de comunicacion prdcticamente exige la
adhesion a los pensamientos convencionales, no otra cosa puede expresarse entre
dos anuncios, 0 en setecientas palabras, sin la apariencia de absurdidad que resulta
dificil de evitar cuando se desafian las doctrinas familiares sin oportunidad de

desarrollar los hechos o los razonamientos ”.

Cachero (2001) sigue citando a Chomsky (1990), quien define dos tipos de medios: Los
medios de masa que serian las teleseries y la mayoria de los periodicos, y los medios
mainstream que son los medios en los que Chomsky se enfoca y los cuales define como el
medio de la élite y los que crean una agenda, ya que estos cuentan con los recursos para poder

crearlas y asi fomentar la conducta en la cual el resto del mundo debe operar.

El contenido de este mainstream media supone la materia prima de otros medios de
comunicacion de menor escala. Se define otro tipo de propaganda por parte de los medios
mainstream y esta es la propaganda de tipo institucional a las cuales los medios mainstream
estan ligados e interactdan a la vez con otros centros de poder, lo que supone un sistema
doctrinal que implica una introyeccién ideoldgica de las necesidades del poder publico y

coporativo y la eleminicacion de cualquier pensamiento independiente (Cachero, 2001).
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La interpretacion que se da de los medios de comunicacion reflejan los intereses y las
preocupaciones de ciertos grupos de interés, por lo cual se impone una determinada forma de
ver el mundo. Las premisas y los juicios de valor varian dependiendo de cémo afecte o no a
los intereses (Chomsky y Hernan, 1990).

Citando nuevamente a Masterman (2010) los medios de comunicacion son los principales
moldeadores de nuestras ideas y percepciones del mundo, ya que son empresas de
concienciacion que, a parte de proporcionar informacién acerca del mundo, también manejan
la manera en como lo vemos y entendemos, proporcionando también las bases sobre las
cuales los ciudadanos construimos la imagen de ciertos grupos o clases contruyendo

selectivamente el conocimiento de la sociedad.

Terén (2017) manifiesta que los medios de comunicacion y las agencias de publicidad
utilizan estrategias, para explotar caracteristicas y componentes del cerebro humano como lo
son el sistema limbico, el cerebro reptiliano, la corteza orbito-frontal y el subtrato neuro-
anatomico. El cerebro reptiliano, por ejemplo, abarca el tallo cerebral, que es lo que nos
mantiene conectados o despreocupados de las cosas que no son de importancia, o nos alerta
cuando acontece algo que no es familiar. Todas las convicciones y creencias hacen que esta
parte del cerebro genere un comportamiento automatico, por lo que cuando existe una

carencia en la contextualizacion se distorsiona el comportamiento y la opinion.

Teran (2017) continda sefialando que, en el caso del sistema limbico, este es el principal
responsable de gran parte de las emociones humanas, que dan lugar a cambios de
pensamiento, comportamiento y memoria; desarrolla emociones y es importante para el
aprendizaje. Por ultimo, estd la corteza cerebral que es responsable de todo nuestro
pensamiento, razocinio y juicio, y estd conformada por cuatro Iébulos: el frontal, parietal,
occipital, temporal, y la funcion de los medios de comunicacion es manejar estas areas para
generar opiniones que sirven a un interés particular. Para lograr esto, los medios de
comunicacion utilizan mensajes subliminales, y estos envuelven a un individuo en cuestion
de milisegundos y no son percibidos al instante. Estos mensajes no son percibidos ya que la

consciencia de la parte principal del mensaje es bloqueada por otro mensaje.
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Terén (2017) citando a Clore y Ortony (2000), sefiala que no hay nada cognitivo ni pre
cognitivo envuelto en la percepcidn de aquellos mensajes, sino que existe una méascara visual,
que permite que esa imagen sea considerada por solamente en pocos milisegundos, esto
interfiere con el conocimiento de haber considerado el estimulo, pero no obstaculiza el
conocimiento de haber visualizado la imagen, en pocas palabras, se activa el significado de

aquella imagen, pero no se tiene memoria sobre el origen de aquel significado.

4.2. . Tipos de Medios de Comunicacion Social

Existen diversos tipos de medios de comunicacion, sin embargo los mas populares que son
llamadas “clasicos”, son aquellos que se denominan de Prensa, de Radio y de Television.
También existen otros tipos de medios de comunicacion, como lo es la internet, en el caso de

las redes sociales como Facebook o Twitter.

La prensa como tal empezd en el afio 1450 cuando Joanes Gutember inventd la imprenta y
luego se comenzaron a realizar varias publicaciones que llegaron a todos los rincones de
europa (Robledo-Dioses, 2017)

Cuando se hace referencia a los medios de Prensa, se esta hablando especificamente de los
periddicos informativos y, a diferencia del resto de los medios de comunicacion, este es
necesario leerlo para poder entender. El periodico es uno de los mas antiguos de los medios
que data de los afios 1600 en Francia (Garcia, 2001). Sin embargo Robledo-Dioses (2017)
sefiala que la primera nacidn en crear la prensa como la conocemos hoy en dia fue Inglaterra
con el periddico The Daily Courant que nacio el 11 de marzo de 1702 por Elisabeth Mallet y

se encargaba de publicar diariamente informacion.

La radio, por su parte, es un medio de informacién y a la vez de opinion (Garcia, 2001). Tiene
sus antecedentes en el telégrafo, ya que este hacia posible la transmision de mensajes escritos
mediante ondas eléctricas, utilizando codigos de signos (Robledo-Dioses, 2017). Sin
embargo, la radio como tal nacié en el siglo XIX siendo el resultado de multiples inventos
diferentes como el de James Clerk Maxwell que en 1864 predijo la existencia de las ondas

electromagnéticas y que estas ondas podian existir en un espacio libre, toda vez que existiera
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un vibrador que las produjese y una antena para emitirlas (Cohen, 2011) . Esta teoria estuvo
completamente elaborada 10 afios mas tarde cuando Maxwell publico su tratado sobre
electricidad y magnetismo, en donde se introduce el concepto de las ondas electromagneticas,
pero no fue hasta que Heirich Rudolf Hertz demostrd la existencia de estas ondas, mediante
apartatos de laboratorio, que estas ideas comenzaron a aceptarse del todo. Hertz, descubrio
estas ondas en 1885 a partir de un emisor de ondas, que fue elaborado a base de dos cilindros
de laton en los que oscilaban cargas eléctricas a gran velocidad, que fueron capaces de

producir ondas electromégneticas que se utilizan hoy, tanto en la radio como en la television.

A finales del siglo XIX, Guillermo Marconi realizo los primeros experimentos de radio
transmision en una finca y fue alli, en donde se logr6 comunicaciones inalambricas a una
distancia de 450 metros mediante antenas unidas a un cubo metalico (Cohen, 2011)..
Finalmente, se decidio por viajar a Inglaterra y registro en Londres su patente el 2 de junio
de 1896, por lo cual se considera que Marconi fue el inventor de la radio, aunque Nikola
Tesla ya habia inventado un aparato similar 15 afios antes que Marconi.

La television es, de los medios clasicos el mas moderno y es parecido a la radio, aunque no
muy parecido a la prensa. Se caracteriza por su gran contenido de imagenes y mensajes
enfocados a la distraccion, al ocio y al entretenimiento y, en parte, a la informacion (Garcia,
2001). La idea de la television se remonta al afio 1984 caundo Paul Nipkow crea un disco
mecanico, cuyo propdsito era mostrar imagenes en movimiento y fue en 1926 cuando Jhon
Logie Baird crea el primer televisor comercial, que consistia en radios con discos que
permitian crear una imagen iluminada, a través de un tubo de neon (Garcia, 2001) . Las
primeras transmisiones simultaneas se realizaron el 31 de diciembre de 1930 por laCBSy la

NBC, y en el Reino Unido, tres afios mas tarde por la BBC.

La entrada a la llamada era digital cambia profundamente el panorama del periodismo, pues
la opinion pablica ha dirigido su atencidn hacia las nuevas tecnologias de comunicacion. Esta
penetracién del internet ha permitido que el usuario tenga la libertad de elegir el momento y
la fuente de su informacién, dejando de ser un sujeto pasivo a los intereses del mercado para

pasar a convertirse en un agente activo y primordial (Robledo-Dioses, 2017)
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El periodismo tuvo que adaptarse a la llegada de las redes sociales. Estas redes sociales se
originan en la denominada web 2.0 que incluye un amplio conjunto de aplicaciones que
utiliza la World Wide Web (WWW) y que amplia las posibilidades de interaccion en la
internet (Salazar, 2008). La red social vendria siendo como un servicio, el cual permite a los
usuarios construir perfiles dentro de un sistema delimitado, crear una lista de otros usuarios
que comparten una conexion y que estas conexiones pueden variar de un sitio al otro (Flores
Cueto, Moran y Vila 2009).

Las redes sociales tienen sus origenes en el afio 1997 cuando se cre6 SixDegrees por Andrew
Weinreich, esta red social se considera como la primera en el mundo y permitia localizar a
otros miembros de la red creando listas de amigos. Mas tarde, a inicios de la década del 2000,
comenzaron a aparecer otras redes sociales como Friendster, MySpcae y LinkedIn. En 2004,
se cred Facebook, siendo esta una de las redes sociales por excelencia a la que le siguieron

Youtube, Twitter e Instagram con millones de usuarios registrados en cada una. (Hera, 2021).

4.3. El periodismo: Concepto y Evolucion

Mora (2012) define al periodismo como una accién que es realizada por varias personas que
permiten que otras personas conozcan de los sucesos de una manera continua y sistematica,
a través de diversos medios como lo son el periodico, laradio y la television. Robledo-Dioses
(2017) aporta una definicion mas completa y concreta del término periodismo. Para él:
“El periodismo resulta ser, en definitiva, el método de informar sobre la actualidad
e intermediar de forma inmediata y constantemente renovada en la comunicacion
social, que, mediante una expresion asequible al comun denominador del pablico,
combina recopilacién, verificacion, sintesis y clarificacion de la informacién
acreditada como relevante y cierta, con el maximo de exactitud posible, para servir
desinteresadamente a los ciudadanos en su necesidad de un seguimiento preciso de

los asuntos de interés pUblico o potencialmente capaces de afectar sus vidas” .
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Sobre este mismo punto, la autora sefiala que el principal propoésito del periodismo es
proporcionar a los ciudadanos la informacion necesaria, para poder gobernarse a si mismos
y ser libre, resalta la importancia que tiene para la sociedad la profesion informativa, cuyo
alcance no deberia ser material o lucrativo sino de forma altruista, intelectual y moral. La
autora citando a Desantes (1988) sefiala que: “el hombre tiene derecho a la informacion
porque esta le es imprescindible para vivir en la comunidad a la que también tiene derecho y

que constituye el &ambito de la comunicacion”.

4.3.1. Los géneros periodisticos

Los géneros periodisticos son diferentes modalidades de literatura, que fueron destinadas a
divulgarse, mediante cualquier medio de difusion masiva, en la que el periodista es un
operador semantico (Espinosa, 2000). Reflejan el acontecer de un hecho ocurrido y lo
interpretan de una cierta maneray es el resultado de una lenta evolucidn historica conectada
a la evolucion al concepto de periodismo, continua la misma autora. Segun Parrat (2008),
son las distintas maneras de comunicarse, las cuales un periodista utiliza para difundir
mensajes ante un publico masivo. No obstante, es dificil saber con certeza si existe una
clasificacion concreta de los tipos de periodismo, ya que esta varia segun los autores. Por
ejemplo Mora (2012) opina que existen tres tipos de periodismo:

1. Periodismo enfocado en personas: Este periodismo se orienta a los
individuos, enfocandose en sus acciones, ideas y opiniones que
constribuyen de cierta forma a la escencia de la noticia, como es el
caso de las noticias sobre celebridades o politicos.

2. Periodismo enfocado a eventos: Este periodismo se enfoca en sucesos
0 actos que tienen importancia en la sociedad, por lo tanto, son las
noticias de tipo politico, y los reportan de manera jerarquizada por su
importancia, intentando resumir en reportes.

3. Periodismo enfocado a explicaciones: Este tipo de periodismo busca
interpretar la noticia de los otros tipos mencionados anteriorimente,
estos vendrian siendo las columnas de opinidn en los periddicos para

que el lector pueda comprender los eventos de una manera mas facil.
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Sin embargo, otros autores clasifican el periodismo de otras maneras y concuerdan en que
existen tres tipos de periodismo: Periodismo de informacién, periodismo de investigacion y

periodismo de opinion.

Para esta investigacion solo se hara énfasis en los dos primeros mencionados.

A. Periodismo de informacion

El periodismo de informacion aparece hacia el afio 1870 y se centra en la narrancion de los
sucesos mas que en las ideas que se tienen sobre ellos (Espinosa, 2000). Segin Monroy
(2020) periodismo informativo intenta poner en conocimiento los acontecimientos sucedidos
0 que pueden llegar a suceder. Este tipo de periodismo se ocupa exclusivamente de informar
de una forma objetiva e imparcial sobre acontecimientos notables que han sucedido dentro
de una sociedad, se informa de manera directa y sencilla, para que los lectores comunes
puedan saber con certeza lo que esta sucediendo y su funcion principal es mantener al publico
informado respecto a lo actual alejandose de las interpretaciones y opiniones que se puedan
tener con respecto al tema (Ucha, 2015). El periodismo informativo tiene varios géneros que

incluyen: La noticia, la entrevista, cronicas y los reportajes(Espinosa, 2000).

B. Periodismo de investigacion

Monroy (2020) continua sefialando que existe otro tipo de periodismo, que es el denominado
periodismo de investigacion. Este tipo de periodismo se encarga de hallar informacion nueva
y navegar entre datos y fuentes que tengan contacto con la realidad, generando un
pensamiento critico que busca entender la razén de una situacion, partiendo de una hipotesis,
llegando a una comprension amplia del tema investigado (Pefia, 2020). Es una investigacion
sistematica original y que busca generalmente revelar un secreto utilizando datos y registros
y en la mayor parte tiene un enfoque en la justicia social y en la rendicion de cuentas(Kaplan,
2015). El autor citando a la UNESCO (2013) sefiala que:

“ El periodismo de investigacion es la tarea de revelar cuestiones encubiertas de

manera deliberada, por alguien en una posicion de poder, o de manera accidental,

detrés de una masa cadtica de datos y circunstancias que dificultan la comprension.
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Es una actividad que requiere el uso de fuentes y documentos, tanto pablicos como
secretos (Kaplan, 2015)

El autor tambien sefiala que en algunos circulos del periodismo, se afirma que todo

periodismo es periodismo investigativo, aunque el periodismo de investigacion
comprende una variedad mas amplia de metodologias y que pueden tardar afios en dominarse,
incluyendo trabajos a fondo que son laboriosamiente realizados, siguiendo pistas, ya sea de
saqueos de fondos publicos, abusos de poder o la degradacion del medio ambiente. Kaplan
(2015) tambien sefiala que existe otro tipo de periodismo que usualmente es confundido con
el de investigacion, se trata del periodismo de filtracion, este tipo de periodismo, como bien
su nombre lo indica, obtiene la informacién, gracias a la filtracion de documentos que estan
en manos del poder politico, como puede ser el caso de las historias que se centran en la
delincuencia o en la corrupcion. En este senido, Sencianes (2014) sefiala que el periodismo
de filtracion es una actividad dentro del &mbito del periodismo de investigacion en donde
estos documentos se filtran gracias a terceras personas, que son ajenas a las actividades
periodisticas y que los ponen en manos de los medios de comunicacion, que en algunos casos
los presentan como textos de investigacion. El autor recalca que es un término utilizado en
el idioma espafiol, sin embargo, en la esfera anglosajona se utiliza el término
“whistleblowing” que quiere decir “denuncia” y més vulgarmente “soplon”. Estas personas
llamadas “whistleblower” llevan a cabo denuncias y filtran la informacion confidencial a

alguna entidad periodistica de manera andnima. Sencianes (2014) también afirma que:

“El periodismo de filtracion es el proceso desde que se filtra la informacion y el
periodista la recibe, hasta que se investiga todo el proceso que lo ha llevado hasta
él, lo contrasta y lo publica. El whistleblower describe solo el acto que hace una
persona al filtrar la informacion, los libros de investigacion periodistica mencionan
escasamente el whistle blowing y solo actualmente se esta incluyendo en los manuales

de periodismo”.
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Sobre el periodismo de filtracion, recalca el autor, que no forma parte del periodismo
propiamente y que tampoco se puede considerar como una rama del periodismo, ya que el
trabajo de filtrar aquella informacién no la realiza el periodista. Las fuentes de la informacion
en este tipo de periodismo se generan del filtrador de la informacion confidencial. Sefala
también, que los motivos del filtraje de esta informacion pueden ser muy variados: como de
personas que trabajen en una empresay que pasen a tener esta informacién y lo pueden filtrar,
ya sea por querer perjudicar a la entidad, o por cualquier otro motivo, siendo trabajo del

periodista encontrar estos motivos.

5. La noticia como género informativo
5.1. Noticias: Concepto

La noticia es definida como algo que sucedio en un pasado y que puede volver a suceder y
que segun el periodista que la informe va a tener una repercusion social considerable
(Espinosa, 2000). EI proposito principal de la noticia es dar a conocer sobre un suceso
novedoso, constituyendo una comunicacion sobre hechos nacidos en la lucha del individuo
y la sociedad. Constituye un hecho verdadero y actual que es de interés general y comunicado

hacia un publico masivo(Espinosa, 2000).

5.1.1. Tipos de Noticias

Segun el Instituto Europeo de Periodismo y Comunicacién, las noticias tienen
varias tipologias que son muy variadas. Entre las que destacan tres:

a. Noticias segun la temaética: Este tipo de noticias pueden tener un

significado muy variado y se pueden encontrar en varios tipos de

formatos. Estas abarcan las noticias sociales o culturales y también
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politicas, econdmicas o cientificas. Otro tipo de noticia son las noticias
de fardndula y las deportivas que entrarian en la categoria de noticias

rosas.

Noticias segun la proximidad: Segun la proximidad se habla de el
lugar en donde se da el hecho noticioso, esto incluye las noticias
locales o regionales que narran un evento que se encuentra proximo
desde el lugar donde se lee la noticia. Estan también las noticias del
ambito nacional que narran lo que acontece en el pais en donde se
reside y las noticias internacionales que narran eventos sucedidos en

diversas partes del planeta.

Noticias segun tratamiento: Este tipo de noticias se narran
dependiendo del tiempo cuando ocurre el hecho, por ejemplo: puede
ser de actualidad cuando el tema abordado sucede en el momento que
estd siendo narrado y tambiéen las de futuro que narran eventos que
estdn previstos que sucedan y que puede ser relevante para la

audiencia.



CAPITULO Il

METODOLOGIA DEL ESTUDIO

Este apartado describe en términos generales la metodologia que se desarroll6 en esta
investigacion. Por lo tanto, a continuacion, se presentan las diferentes partes de la estrategia

metodoldgica de esta tesis.

1. FASES DE LA INVESTIGACION

Esta investigacion transcurrio por diferentes fases. En la primera fase, se hizo una
seleccion del tema de investigacion. En este caso, se selecciona para esta investigacion el
tema “Estudio de la cobertura y las caracteristicas de las noticias sobre los Panama Papers en

medios internacionales”, teniendo en cuenta no solo que el tema es de relevancia porque
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atafie a una realidad que nos afecta directamente como pais y sociedad, sino porque también
se ocupa de estudiar y comprender a unos de los actores de las Relaciones Internacionales
contemporaneos mas destacados como los medios de comunicacion internacionales y su
influencia en las dinamicas y procesos sociales, politicas y culturales de las relaciones
internacionales de la actualidad, ya que esta tesis busca hacer un acercamiento exploratorio
a la forma como los medios caracterizan una noticia y como a partir de alli se puede formar

una imagen positiva o negativa del pais que es objeto de la noticia.

En la segunda fase, se desarroll6 el estado del arte, es decir, se hizo una identificacion
de los diferentes estudios a nivel nacional e internacional, que tratan sobre el tema que se
esta estudiando en esta tesis como una forma de conocer los antecedentes de investigacion

de esta tematica.

En la tercera fase, se elabord el planteamiento del problema de investigacion en donde a
partir de la revision de los estudios previos y ante la particularidad del objeto de estudio: los
Panama Papers y su cobertura en medios internacionales, se decidio elaborar un cuerpo de
preguntas, objetivos y justificaciones que nos guiaran en la tarea de conocer y caracterizar el

fendmeno que se esta estudiando en esta tesis.

En la cuarta fase, se hizo el planteamiento y disefio metodoldgico de la investigacion.
En esta fase, se determiné el tipo de investigacion, las técnicas y métodos empleados, las

fuentes consultadas y las muestras (casos-noticias).

La quinta fase sobre aplicacion de las técnicas de recogida de informacion, se hizo una
busqueda e identificacion en internet de las fuentes documentales disponibles (medios
digitales internacionales y noticias referentes a los Panama Papers). En base a esta bldsqueda
se pudo elaborar una base de datos que permitiera identificar los medios internacionales que
prestaron una mayor cobertura noticiosa del asunto que también sirvid para seleccionar a

partir de ella los casos (las noticias) que fueron analizadas en el capitulo de resultados.

En la sexta etapa, se proceso y ordend toda la informacion y la data que caracteriza las

diferentes noticias analizadas con el fin de prepararla para su vaciado y analisis. También se
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disefié una matriz o tabla de andlisis (instrumento de analisis) de identificacion de categorias
recurrentes para determinar las expresiones mas usuales y enféaticas en el discurso noticioso
sobre los Panama Papers, que permitiera identificar y analizar los aspectos relevantes de las
noticias seleccionadas. Esta matriz representa el instrumento de andlisis que se ha utilizado

en esta tesis para caracterizar al conjunto de noticias seleccionadas y sus contenidos.

Los instrumentos de andlisis para la caracterizacion de las noticias seleccionadas en la tesis

fueron los siguientes:

Instrumento 1

Tabla de analisis para casos (noticias) individuales
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Caso N1
Fecha:
) Enfasis de la
) Frecuencia Posicion de la categoria en la noticia categoria en la
Titular Categorias Traduccion de la noticia
categoria
Titulo Lead Cuerpo
Fuente: Elaboracion Propia
Instrumento 2
Tabla de andlisis para los tres casos (acumulados) de cada medio
Acumulado de los casos 1, 2y 3 BBC Espaiiol
Enfasis de
la categoria
Cantidad Cantld::ld de vece|s qu: aptarece la . t:: ‘:Ido
Tema Categoria | Frecuencia de la categoria en los casos | total de los categoria en la estructura % ?
tres casos c:sg:

Titulo

Lead

Cuerpo

Fuente: Elaboracion Propia

En la séptima etapa, luego de las respectivas lecturas y relecturas de los casos, se hizo el

vaciado de la informacién de cada noticia en las tablas de analisis lo que permitié listar y

organizar las diferentes categorias (frases o palabras) y determinar las cantidades (frecuencia)
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de las mismas y sus caracteristicas en la estructura de las noticias. En esta fase también se
logré hacer las gréficas estadisticas que permitieran determinar cuantitativamente las
cantidades y porcentajes de las categorias identificadas en las noticias, asi como también
hacer los respectivos analisis descriptivos y estadisticos de las gréficas.

En la octava fase, se establecen las conclusiones de la investigacién, destacando las
principales evidencias encontradas en el estudio.

La novena fase comprendié la articulacion de las diferentes partes de la investigacion,
con el fin de ordenar y sistematizar el documento final de tesis. La ultima fase, la fase 10,
comprende la sustentacién de la tesis.

El siguiente esquema muestra las fases que se han desarrollado en la elaboracién de esta
tesis:

Esquema No 1. Fases de la investigacion

1. Seleccién del tema de investigacion

2. Elaboracion del estado del arte
3. Elaboracion del planteamiento del problema

6. Ordenamiento y procesamiento de la informacion

7. Andlisis de la informacion y descripcion y redaccion de los resultados

8. Descripcion y redaccién de conclusiones

9. Articulacion de las partes para el documento Tesis.
10. Sustentacion de tesis

Fuente: elaboracion propia

2. Tipo de investigacion (profundidad con que se investiga el problema)



Esta investigacion es de tipo descriptiva, ya que a esta la caracterizan los hechos o
fendmenos con la finalidad de establecer una estructura o comportamiento sometido
a andlisis (Arias, 2012). Se puede decir que esta se enfoca en los puntos mas
importantes de los fenémenos, con el objetivo de registrar o evaluar los mismos, para
poder entender la finalidad de sus implicaciones mediante las palabras.

Segun los autores Hernandez Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio (2014,
p. 92) la investigacion descriptiva “busca especificar las propiedades, las
caracteristicas y los perfiles de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o
cualquier otro fenomeno que se someta a un analisis”. Por consiguiente, esta
investigacion es de tipo descriptiva, ya que busca caracterizar la cobertura noticiosa
de los Panama Papers y el contenido de sus noticias en el periodo estudiado. Esto
significa que la investigacion viene a “describir” de la forma mas detallada posible y
de acuerdo con las fuentes revisadas y encontradas las diferentes caracteristicas que

presentan los contenidos noticiosos de los medios seleccionados.

3. Técnicas de investigacion
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La técnica de recoleccion de investigacion en base a la cual se ha hecho esta tesis es
la Técnica Documental. Esta se puede definir como un proceso basado en la
busqueda, recuperacion, analisis, critica e interpretacion de datos secundarios, es
decir, los obtenidos y registrados por otros investigadores en fuentes documentales:
impresas, audiovisuales o electronicas” (Arias, 2012). Esta se utiliza y es efectiva
para las investigaciones que se enfocan en un solo tema y no pierden su naturaleza
dentro del documento.

Tomando esto en cuenta, la presente investigacion emplea esta técnica documental
por la utilizacion de fuentes documentales como internet, las paginas web de los
periddicos y las noticias de los medios seleccionados.

Junto a esto, se debe destacar que se efectud una seleccion, revision y clasificacion

de las fuentes bibliograficas para conocer y analizar el tema de estudio.



4. Disefio de la investigacién

El disefio de investigacion de esta tesis es No Experimental Documental, ya que en
esta investigacion se utilizan mayormente datos o informacion procedentes de fuentes
documentales (noticias de medios internacionales) para describir el problema de
estudio y responder las preguntas y objetivos del estudio, con el fin de llegar a unas

conclusiones y generar un conocimiento acerca de lo que se estudio.

Igualmente, por el momento o el espacio temporal en que se recoge la informacion,
este estudio presenta un disefio No Experimental Transversal o Transeccional, ya que
la informacion recogida se realizd en un solo momento y busca caracterizar el
fendmeno estudiado por medio de informacién recogida en un Gnico momento y no

en etapas o fases secuenciales en el tiempo.

5. Poblacién, muestra y técnica de muestreo
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Esta tesis se basa en una metodologia analitica a partir de fuentes primarias
(periddicos y noticias), entre las que merecen una atencion especial el corpus de

noticias que se ha seleccionado para esta tesis en el periodo de estudio.

Para el desarrollo de esta investigacion, se hizo una busqueda, revision y seleccién en
internet y en las paginas oficiales de los medios de comunicacion internacionales mas
destacados a nivel de América y Europa , seleccionandose para ello a 5 periodicos
digitales internacionales con publicaciones sobre el hecho entre los afios 2016-2020,
identificandose un corpus de noticias accesibles de 183 noticias digitales a partir de
las cuales se decidi6 seleccionar una muestra de casos (noticias), para cada uno de los
periddicos seleccionados y realizar los andlisis correspondientes a través del
instrumento de analisis disefiado.

Los cinco medios internacionales seleccionados fueron Le Parisie (Francia), Le

Figaro (Francia), BBC (Reino Unido), El Pais (Espafia), y La Nacién (Argentina).



A partir de la base de datos elaborada por el tesista, y debido a la gran cantidad de
noticias publicadas sobre los Panama Papers por cada uno de los cinco medios
seleccionados, se decidid seleccionar un conjunto o corpus de noticias para cada
medio. En este sentido, se escogieron 3 noticias para cada medio. El criterio de
seleccion de las noticias se basé en la conveniencia, lo que en términos de muestreo
vendria a ser intencional u opinatico (Arias, 2006), ya que el propio tesista determind
y escogid de forma auténoma las noticias que consideré mas apropiadas y completas
para el tipo de analisis que se requeria.

De esta forma, el corpus de noticias estd compuesto por un total de 15 noticias,
distribuido de la siguiente manera: 3 noticias del diario Le Parisien, 3 noticias del
diario Le Figaro, 3 noticias del diario BBC, 3 noticias del diario El Pais, y 3 noticias
del diario La Nacion.

El procedimiento de seleccion de la muestra (muestreo) fue intencional u opinatico.
Para Arias, (2006, citado por Delgado et al., 2013, p. 39), “el muestreo Intencional u
opinatico, es aquel en el cual los elementos muestrales son escogidos en base a

criterios o juicios preestablecidos por el investigador”.

Como se menciono arriba, el muestreo fue intencional u opinatico. En este caso, las
fuentes fueron escogidas con base en criterios o juicios preestablecidos por el propio
investigador de acuerdo con sus posibilidades y recursos de investigacion. Es decir,
que el muestreo, que es el procedimiento de seleccién de la muestra que sera
examinada se hace en base a las necesidades y criterios personales del investigador,
basadndose en una serie de criterios preestablecidos por el propio investigador, de
acuerdo con las necesidades de la investigacion. Entre los criterios que se han

adoptado para la seleccion de la muestra estan:

a. Es una noticia de un medio internacional (seleccionado) que informa especificamente

sobre los Papeles de Panama.

b. La noticia encaja dentro del periodo de busqueda establecido por el investigador:

2016-2021
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c. La noticia esta en el formato establecido para la seleccion de la muestra: digital-online.

d. El documento esta en el idioma establecido para la seleccion: espafiol, francés o inglés.

e. La cantidad de noticias seleccionadas para la muestra, su lectura, analisis y
procesamiento, serd el suficiente para cumplir con los objetivos de la investigacion y los
tiempos y programacién del investigador.

6. Técnicas de procesamiento y analisis
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En referencia al analisis de las noticias seleccionadas, se siguieron las siguientes
técnicas:

a. Se elaboro la base de datos de las noticias de los cinco medios seleccionados con
el fin de organizar las distintas noticias existentes y accesibles sobre el tema de
estudio, lo que permitid sistematizar las diferentes noticias de cada medio, de acuerdo
con sus enlaces digitales, su afio de publicacion y la cantidad total de noticias en cada

medio.

b. La base de datos se organizo en tablas en formato Word (ver capitulo de resultados)

para facilitar la organizacion de las noticias.

c. Se elaboraron los instrumentos de analisis (Instrumentos 1y 2) a partir de los cuales
se determinaria los criterios de analisis que se tomarian en cuenta para la

caracterizacion de las noticias y sus contenidos cualitativos y cuantitativos.

d. Se efectud una lectura preliminar, para verificar si la informacién presente en la
noticia era acorde al tema de estudio (Panama Papers); seguidamente, se procedi6 a
realizar una lectura comprensiva, con el fin de valorar a profundidad el contenido
informativo e identificar las categorias (frases o palabras) notorias y llamativas que

destacan en el contenido de la noticia.

e. Se identificaron las categorias (frases o palabras recurrentes) en el contenido de

cada noticia y se procedié a hacer el vaciado en los instrumentos de analisis.
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Igualmente, se cuantificaron los valores de las categorias de acuerdo con su
frecuencia o recurrencia en la noticia, primero de forma individual en cada noticia y

después en forma acumulativa (la sumatoria de las tres noticias de cada medio).

f. La informacion contenida en los instrumentos de andlisis se represento6 en gréficas
de cantidad y porcentaje que fueron analizadas y descritas estadisticamente (ver
capitulo de resultados.

En sintesis, se hizo un analisis del contenido de las noticias seleccionadas en versién
escrita con el fin de identificar, cuantificar y analizar expresiones o frases recurrentes
en las noticias que reflejaran las caracteristicas del hecho noticioso (Panama Papers),
asi como las caracteristicas del lugar (Panama) donde se produce la trama desde la
mirada y el punto de vista de los medios internacionales escogidos para esta tesis y
poder tener asi un acercamiento exploratorio y general, de como estos medios
trataron la noticiay de como através del contenido y expresiones recurrentes (énfasis)
se construye una caracterizacion de Panama, basada en el discurso noticioso de los

medios internacionales seleccionados.



7. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION
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El enfoque de este estudio es mixto, ya que combina aspectos del enfoque de

investigacion cualitativo, asi como del enfoque de investigacion cuantitativo.

En cuanto a los aspectos cualitativos que caracterizan a este estudio, Hernandez
Sampieri, Fernandez Collado y Baptista Lucio (2014, p. 92) explican que los
enfoques de investigacion cualitativos “utilizan la recoleccion y analisis de los datos
para afinar las preguntas de investigacion o revelar nuevas interrogantes en el proceso

de interpretacion” (Hernandez et al., 2014, p. 7).

En base a esto, se considera que esta investigacion es, por un lado, de tipo cualitativa
ya que tal como afirman estos autores, la misma recoge informacion cualitativa y
escrita de diferentes fuentes documentales, fundamentalmente de las noticias
seleccionadas, la organiza, sistematiza y clasifica narrativamente, para luego
someterla a un proceso de analisis que permita, en el caso de esta investigacion,
identificar las diferentes categorias de andlisis en forma de frases o palabras, su grado
de frecuencia en la noticia que se presentan en formato escrito y permita caracterizar
la noticia desde el punto de vista del discurso y el contenido cualitativo expresado en

las mismas.

También es cualitativa por el tipo de técnica de recogida de informacion que utiliza,
en este caso la técnica documental, que es esencialmente cualitativa, por la naturaleza
del contenido de los documentos, que se presenta en formato narrativo o escrito.

También por el tipo de instrumento de analisis que se estd empleando es posible
afirmar que esta investigacion es cualitativa, ya que los datos que se vacian y recogen
en los instrumentos de analisis son datos cualitativos, es decir, son palabras o frases

extraidas de las noticias identificadas como categoria.
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Igualmente, también es cualitativo por el tipo de procesamiento, analisis e
interpretacion que se aplicaron a los datos. Gran parte de la presentacion y el anélisis
se hace en formato narrativo y descriptivo lo que hace que esta investigacion tenga

un peso cualitativo importante.

Por otro lado, esta investigacion se vale de aspectos cuantitativos, ya que parte de los
datos o de la informacion que se recoge en los instrumentos de analisis son datos
numeéricos que se reflejan en cantidades de frecuencia de las categorias, por lo tanto,

se esta ante un instrumento que recoge datos, tanto cualitativos como cuantitativos.

Igualmente, la presentacion y los analisis que se hacen en la seccion de resultados
utilizan técnicas cuantitativas y estadisticas, como, por ejemplo: graficas para
describir cantidades y porcentajes. Del mismo modo, las tablas reflejan la
cuantificacion de los valores de frecuencia de las categorias en las distintas noticias,

lo que también hace que los resultados se expongan de forma cuantitativa.

Por todas estas caracteristicas enunciadas arriba, esta tesis recae dentro de un enfoque
mixto de investigacion, al combinar aspectos de la investigacion cualitativa y

cuantitativa.



CAPITULO IV

CASOS DE ESTUDIO: LOS PANAMA PAPERS Y SU COBETURA EN MEDIOS
INTERNACIONALES: RESULTADOS Y ANALISIS
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1. Los Medios de Prensa Internacional

Para el analisis de las noticias publicadas en medios internacionales sobre los Panama
Papers, se ha hecho una seleccién de algunos de los medios mas importantes que trataron
este tema. A pesar de que la noticia fue abordada por un ndmero signifiativo de medios de
prensa en sus diferentes versiones, en esta investigacion se han selecionado cinco (5) medios
de referencia de diferentes paises, que de acuerdo a la revision y el seguimiento que se ha
hecho de la noticia sobre los Panama Papers, estos medios seleccionados destacan por la gran
cobertura que hicieron de la noticia. En este sentido, los medios escogidos para el analisis de

las diferentes noticias sobre el escandalo internacional fueron los siguientes:

Le Parisien (Francia)
Le Figaro (Francia)
BBC (Reino Unido)
El Pais (Espafia)

La Nacion (Argentina)

o M 0D

El recuento y la recopilacion de noticias se realizé mediante una base de datos elaborada por
el tesista en la cual se buscaron y agruparon los medios periodisicos analizados y las noticias
que publicaron sobre los Panama Papers separadas por afio.

Las siguientes tablas muestran la base de datos elaborada por el tesista de las diferentes
medios seleccionados para esta tesis, asi como

los diferentes enlaces que llevan a las noticias en formato digital, sobre los Panama Papers
publicados por estos medios durante el periodo 2016-2021, asi como la cantidad de noticias

de acceso en formato digital.
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Tabla N° 1. Noticias sobre los Panama Papers en la version digital de Le Parisien entre

2016-2021.

Le Parisien
Enlace de la noticia Afo de Cantidad de
publicacion noticias
de la publicadas en
noticia formato digital
accesible.
Panama Papers : I’éditeur Glénat condamné a 18 mois de prison pour 18
évasion fiscale. 2021
Tout comprendre aux «Panama Papers» (ICI1J) 2017
Trois minutes pour comprendre : les « Panama papers » 2016
«The Laundromat» : Soderbergh effeuille les Panama Papers 2019
«Panama Papers» : la France va réinscrire le Panama sur sa liste des
paradis fiscaux. 2016
Comment l'affaire «<Panama Papers» a été révélée 2016
Affaire «<Panama Papers» : une enquéte judiciaire ouverte en France 2016
Panama Papers : que risque la Société générale ? 2016
Affaire «<Panama Papers» : les noms de Cahuzac, Platini, Messi, Jackie
Chan... 2016
INTERACTIF. Ce que racontent les données des Panama Papers 2016
Panama Papers : Lionel Messi aurait menti sur sa société offshore 2018
Affaire «<Panama Papers» : Hollande promet enquétes et procédures
judiciaires. 2016
Les Panama Papers éclaboussent les Le Pen 2016
«Panama papers» : les paradis fiscaux prisés des leadeurs mondiaux 2016
Mossack Fonseca, le cabinet d'avocats au coeur de «Panama Papers» 2016
Panama Papers : Gianni Infantino, président de la Fifa, se dit
«consterné» 2016
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https://www.leparisien.fr/culture-loisirs/livres/panama-papers-lediteur-glenat-condamne-a-18-mois-de-prison-pour-evasion-fiscale-07-09-2021-XTFGMEXQ35HONAW5KVQPINWMPE.php
https://www.leparisien.fr/culture-loisirs/livres/panama-papers-lediteur-glenat-condamne-a-18-mois-de-prison-pour-evasion-fiscale-07-09-2021-XTFGMEXQ35HONAW5KVQPINWMPE.php
https://www.leparisien.fr/economie/tout-comprendre-aux-panama-papers-icij-07-11-2017-7378827.php
https://www.leparisien.fr/economie/trois-minutes-pour-comprendre-les-panama-papers-08-04-2016-5698433.php
https://www.leparisien.fr/culture-loisirs/tv/the-laundromat-soderbergh-effeuille-les-panama-papers-18-10-2019-8175294.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-la-france-va-reinscrire-le-panama-sur-sa-liste-des-paradis-fiscaux-05-04-2016-5689071.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-la-france-va-reinscrire-le-panama-sur-sa-liste-des-paradis-fiscaux-05-04-2016-5689071.php
https://www.leparisien.fr/economie/comment-l-affaire-panama-papers-a-ete-revelee-04-04-2016-5686047.php
https://www.leparisien.fr/faits-divers/affaire-panama-papers-une-enquete-judiciaire-ouverte-en-france-04-04-2016-5686379.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-que-risque-la-societe-generale-08-04-2016-5697753.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-les-noms-de-cahuzac-platini-messi-03-04-2016-5683657.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-les-noms-de-cahuzac-platini-messi-03-04-2016-5683657.php
https://www.leparisien.fr/economie/interactif-panama-papers-ce-que-racontent-les-donnees-04-04-2016-5686557.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-lionel-messi-aurait-menti-sur-sa-societe-offshore-21-06-2018-7785012.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-hollande-promet-enquetes-et-procedures-judiciaires-04-04-2016-5685689.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-hollande-promet-enquetes-et-procedures-judiciaires-04-04-2016-5685689.php
https://www.leparisien.fr/archives/les-panama-papers-eclaboussent-06-04-2016-5689705.php
https://www.leparisien.fr/archives/les-paradis-fiscaux-prises-des-leadeurs-mondiaux-04-04-2016-5684469.php
https://www.leparisien.fr/economie/mossack-fonseca-le-cabinet-d-avocats-au-coeur-de-panama-papers-04-04-2016-5685743.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-le-nom-de-gianni-infantino-president-de-la-fifa-est-cite-05-04-2016-5689593.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-le-nom-de-gianni-infantino-president-de-la-fifa-est-cite-05-04-2016-5689593.php

FN : Chatillon nie I'évasion fiscale aprés I'affaire Panama Papers

2016

Panama Papers : la Société générale a créé 979 sociétés offshore

2016

Fuente: Elaboracion propia

Tabla N° 2. Noticias sobre los Panama Papers en la version digital de Le Figaro entre 2016-

2021.
Le Figaro
Enlace de la noticia Afo de Cantidad de
publicacion noticias
de la publicadas en
noticia formato digital
accesible.
«Panama Papers» : deux freres a la téte d'une entreprise alsacienne 23
condamnés. 2022
Le Panama redoute la publication des «Pandora Papers», la nouvelle
enquéte de I'lCIJ. 2021
Panama Papers : mandat d'arrét en Allemagne contre les avocats au
cceeur du scandale d'évasion fiscale. 2020
«Panama Papersy: les pays concernés ont récupéré 1 milliard d’euros 2019
Le Panama juge «primordial» une sortie de la liste noire des paradis
fiscaux. 2021
Panama Papers : Deutsche Bank paie 15 millions d'euros pour solder sa
procédure de blanchiment d'argent. 2019
«Panama Papers» : comment les journalistes ont travaillé 2016
La France a empoché 372 millions d'euros grace a des enquétes, dont
les «Panama Papers». 2019
Panama Papers : le lanceur d'alerte a I'origine du scandale sort du
silence. 2016
Panama Papers: les fondateurs de Mossack Fonseca remis en liberté 2017
«Panama Papers»: qu'est-ce qu'une société offshore? 2016
«Panama Papers» : il y a un siécle, l'autre scandale de Panama 2016
«Panama Papers»: comment tout a commencé au Siiddeutsche Zeitung 2016
«Panama Papers» : découvrez les paradis fiscaux préférés de votre
banque. 2016
Almodovar cité dans les Panama Papers: «trahison», «déception» 2016
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https://www.leparisien.fr/politique/fn-chatillon-nie-l-evasion-fiscale-apres-l-affaire-panama-papers-07-04-2016-5694471.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-la-societe-generale-detient-979-societes-offshore-05-04-2016-5688485.php
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/panama-papers-deux-freres-a-la-tete-d-une-entreprise-alsacienne-condamnes-20220104
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/panama-papers-deux-freres-a-la-tete-d-une-entreprise-alsacienne-condamnes-20220104
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-panama-redoute-la-publication-des-pandora-papers-la-nouvelle-enquete-de-l-icij-20211003
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-panama-redoute-la-publication-des-pandora-papers-la-nouvelle-enquete-de-l-icij-20211003
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-mandat-d-arret-en-allemagne-contre-les-avocats-au-coeur-du-scandale-d-evasion-fiscale-20201020
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-mandat-d-arret-en-allemagne-contre-les-avocats-au-coeur-du-scandale-d-evasion-fiscale-20201020
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-les-pays-concernes-ont-recupere-1-milliards-d-euros-20190403
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-panama-juge-primordial-une-sortie-de-la-liste-noire-des-paradis-fiscaux-20210621
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-panama-juge-primordial-une-sortie-de-la-liste-noire-des-paradis-fiscaux-20210621
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-deutsche-bank-paie-15-millions-d-euros-pour-solder-sa-procedure-de-blanchiment-d-argent-20191206
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-deutsche-bank-paie-15-millions-d-euros-pour-solder-sa-procedure-de-blanchiment-d-argent-20191206
https://www.lefigaro.fr/medias/2016/04/04/20004-20160404ARTFIG00211-panama-papers-comment-les-journalistes-ont-travaille.php
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/la-france-a-empoche-372-millions-d-euros-grace-a-des-enquetes-dont-les-panama-papers-20191018
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/la-france-a-empoche-372-millions-d-euros-grace-a-des-enquetes-dont-les-panama-papers-20191018
https://www.lefigaro.fr/international/2016/05/06/01003-20160506ARTFIG00324-panama-papers-le-lanceur-d-alerte-a-l-origine-du-scandale-sort-du-silence.php
https://www.lefigaro.fr/international/2016/05/06/01003-20160506ARTFIG00324-panama-papers-le-lanceur-d-alerte-a-l-origine-du-scandale-sort-du-silence.php
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/2017/04/22/97002-20170422FILWWW00077-panama-papers-les-fondateurs-de-mossack-fonseca-remis-en-liberte.php
https://www.lefigaro.fr/economie/le-scan-eco/decryptage/2016/04/04/29002-20160404ARTFIG00111-panama-papers-qu-est-ce-qu-une-societe-offshore.php
https://www.lefigaro.fr/vox/histoire/2016/04/04/31005-20160404ARTFIG00293-panama-papers-il-y-a-un-siecle-l-autre-scandale-de-panama.php
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/2016/04/04/20002-20160404ARTFIG00183-panama-papers-quand-un-certain-john-doe-a-devoile-ses-secrets-au-sddeutsche-zeitung.php
https://www.lefigaro.fr/economie/le-scan-eco/dessous-chiffres/2016/03/16/29006-20160316ARTFIG00115-decouvrez-les-paradis-fiscaux-preferes-de-votre-banque.php
https://www.lefigaro.fr/economie/le-scan-eco/dessous-chiffres/2016/03/16/29006-20160316ARTFIG00115-decouvrez-les-paradis-fiscaux-preferes-de-votre-banque.php
https://www.lefigaro.fr/culture/2016/04/04/03004-20160404ARTFIG00113-almodvar-cite-dans-les-panama-papers-trahison-deception.php

Panama Papers : I'ex-fonds d'investissement de DSK épinglé pour ses

activités offshore. 2016
«Panama Papers»: la France va réinscrire le Panama sur la liste des

paradis fiscaux. 2016
«Panama Papers»: la carte du monde des paradis fiscaux 2016
Panama Papers: perquisition a Genéve pour mettre la main sur le

Modigliani. 2016
Emma Watson citée dans les Panama Papers 2016
Panama: 1’étau se resserre autour des évadés fiscaux francais 2019
Malte: une célebre journaliste d'investigation assassinée 2017
Le Panama veut devenir un «symbole de transparence fiscale» 2019

Fuente: Elaboracién propia

Tabla N° 3. Noticias sobre los Panama Papers en la versién digital de la BBC entre 2016-

2021.
BBC
Enlace de la noticia Afo de Cantidad de
publicacion noticias
de la publicadas en
noticia formato digital
accesible.
Cae Mossack Fonseca, el bufete detras de los Panama Papers que 42
ayudo a ricos y famosos a esconder su riqueza. 2018
Por qué decidi filtrar los Panama Papers 2016
Panama Papers: asi se produjo la filtracién de documentos
confidenciales mas grande de la historia. 2016
;Por qué hay tan pocos estadounidenses en los Panama Papers? 2016
Panama Papers: allanan las oficinas de Mossack Fonseca 2016
El impacto politico mundial de los Panamé Papers 2016
;Qué son los Panama Papers? 2016
Panama Papers: filtraciéon de documentos revela los paraisos fiscales de
los ricos y poderosos. 2016
Panama Papers: el controversial papel de ese pais en el sistema
financiero internacional 2016
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https://www.lefigaro.fr/societes/2016/04/06/20005-20160406ARTFIG00159-panama-papers-l-ex-fonds-d-investissement-de-dsk-epingle-pour-ses-activites-offshore.php
https://www.lefigaro.fr/societes/2016/04/06/20005-20160406ARTFIG00159-panama-papers-l-ex-fonds-d-investissement-de-dsk-epingle-pour-ses-activites-offshore.php
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/2016/04/06/20002-20160406ARTFIG00100-le-panama-bientot-reinscrit-sur-la-liste-des-paradis-fiscaux.php
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/2016/04/06/20002-20160406ARTFIG00100-le-panama-bientot-reinscrit-sur-la-liste-des-paradis-fiscaux.php
https://www.lefigaro.fr/economie/le-scan-eco/dessous-chiffres/2016/02/08/29006-20160208ARTFIG00015-proces-cahuzac-la-carte-des-paradis-fiscaux.php
https://www.lefigaro.fr/arts-expositions/2016/04/09/03015-20160409ARTFIG00136-panama-papers-perquisition-a-geneve-pour-mettre-la-main-sur-le-modigliani.php
https://www.lefigaro.fr/arts-expositions/2016/04/09/03015-20160409ARTFIG00136-panama-papers-perquisition-a-geneve-pour-mettre-la-main-sur-le-modigliani.php
https://www.lefigaro.fr/cinema/2016/05/11/03002-20160511ARTFIG00156-emma-watson-citee-dans-les-panama-papers.php
https://www.lefigaro.fr/impots/panama-l-etau-se-resserre-autour-des-evades-fiscaux-francais-20190820
https://www.lefigaro.fr/international/2017/10/16/01003-20171016ARTFIG00332-malte-une-celebre-journaliste-d-investigation-assassinee.php
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/le-panama-veut-devenir-un-symbole-de-transparence-fiscale-20191126
https://www.bbc.com/mundo/noticias-43422646
https://www.bbc.com/mundo/noticias-43422646
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/05/160506_panama_papers_informante_porque_filtracion_bm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_economia_internacional_tecnologia_panama_papers_filtracion_mossack_fonseca_suddeutsche_informacion_encriptada_lb
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_economia_internacional_tecnologia_panama_papers_filtracion_mossack_fonseca_suddeutsche_informacion_encriptada_lb
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160406_internacional_panama_papers_mossack_fonseca_estados_unidos_ppb
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160412_panama_papers_mossack_fonseca_allanamiento_az
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_panama_papers_impacto_mundo_all
https://www.bbc.com/mundo/video_fotos/2016/04/160404_video_panama_papers_investigacion_cof
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160403_internacional_panama_confidencial_mossack_fonseca_ap
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160403_internacional_panama_confidencial_mossack_fonseca_ap
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_economia_offshore_panama_panamapapers_lf
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_economia_offshore_panama_panamapapers_lf

Cbémo afectan las revelaciones de Panama Papers a América Latina 2016
De los Panama Papers al "juega vivo": ;por gué estdn molestos los

votantes en el "Singapur latinoamericano'? 2019
El "salto cudntico" de Panama4, el pais con el mayor crecimiento

econdmico de América Latina (y por gué no es un paraiso) 2019
FinCEN Files: la filtracion de miles de documentos que expone cémo

los grandes bancos facilitaron el lavado de billones de ddlares en todo

el mundo. 2020
Cdémo los Panama Papers forzaron a Malta a celebrar elecciones

anticipadas. 2017
Panama Papers: fiscal en Argentina pide abrir investigacién contra el

presidente Mauricio Macri 2016
Panama Papers: "Ha sido un golpe a nuestra imagen", dice la

vicepresidenta de Panama. 2016
Un primer ministro renuncia, otro se encuentra a la defensiva y un

presidente denunciado: primeras consecuencias de los Panama Papers. 2016
Cuanto gana Panama con el canal y quiénes se benefician de sus

millonarias ganancias. 2019
Panama Papers: las cuestionadas inversiones del primer ministro de

Islandia. 2016
"No estdn comprometidos": Joseph Stiglitz renuncia a sequir como

consejero del gobierno panamerio para el caso de los Panama Papers. 2016
Panama Papers: el padre del primer ministro britdnico David Cameron

fue cliente de Mossack Fonseca. 2016
Panama Papers: los colaboradores del presidente de Rusia, Vladimir

Putin, vinculados a "lavado de dinero" tras masiva filtracion. 2016
Cae el primer ministro de Pakistan, Nawaz Sharif, tras escandalo de los 2017
Panama Papers.

El misterioso asesinato en un carro homba de Daphne Caruana Galizia,

la periodista que liderd las denuncias de los Panama Papers en Malta. 2017
Panama: niegan libertad condicional para los duefos de Mossack

Fonseca, involucrados en el escandalo de los Panamé Papers 2017
La estrepitosa caida de Mossack Fonseca tras el escandalo de los

Papeles de Panama. 2017
. Cuéndo es legal tener una cuenta en un paraiso fiscal? 2016
Panama Papers: FIFA inve§tiqa al uruguayo Juan Pedro Damiani,

miembro de su Comité de Etica.. 2016
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https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_como_afectan_revelaciones_panama_papers_america_latina_dgm
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48138161
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48138161
https://www.bbc.com/mundo/noticias-48372400
https://www.bbc.com/mundo/noticias-48372400
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-54227348
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-54227348
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-54227348
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-40082470
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-40082470
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160407_macri_panama_papers_empresas_offshore_investigacion_argentina_all
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160407_macri_panama_papers_empresas_offshore_investigacion_argentina_all
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160408_internacional_panama_vicepresidenta_isabel_de_saint_malo_panama_papers_mr
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160408_internacional_panama_vicepresidenta_isabel_de_saint_malo_panama_papers_mr
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160407_panama_papers_consecuencias_primeras_all
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160407_panama_papers_consecuencias_primeras_all
https://www.bbc.com/mundo/noticias-50814684
https://www.bbc.com/mundo/noticias-50814684
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160403_internacional_panama_papers_islandia_primer_ministro_ap
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160403_internacional_panama_papers_islandia_primer_ministro_ap
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-36996684
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-36996684
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_padre_david_cameron_cliente_mossack_fonseca_dgm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_padre_david_cameron_cliente_mossack_fonseca_dgm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160403_panama_papers_rusia_vladimir_putin_lavado_dinero_corrupcion_ab
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160403_panama_papers_rusia_vladimir_putin_lavado_dinero_corrupcion_ab
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-40752469
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-40752469
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-41644878
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-41644878
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-38947150
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-38947150
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-40813662
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-40813662
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160406_paraiso_fiscal_offshore_panama_papers_cuenta_ilegal_all
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_deportes_panama_papers_mossack_fonseca_juan_pedro_damiani_uruguay_jmp
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160404_deportes_panama_papers_mossack_fonseca_juan_pedro_damiani_uruguay_jmp

Panama Papers: filtran contrato firmado por el actual presidente de la

FIFA, Gianni Infantino. 2016
Después de los Panama Papers, ¢que se esta haciendo contra las

empresas que no quieren pagar impuestos? 2016
La iglesia cristiana "offshore" del excanciller de Guatemala Harold

Caballeros, vinculada a los escandalos de Panama Papers y Bahama

Leaks. 2016
¢;Por gué estd comprando Dinamarca la informacion filtrada en los

Panama Papers? 2016
Detienen a empleado de Mossack Fonseca por robo de datos 2016
Panama Papers: la filtracion que revela como los ricos y poderosos

operan en los paraisos fiscales. 2016
Renuncia el ministro de Industria de Espafia por causa de los Panama

Papers. 2016
Paradise Papers: los paraisos fiscales de los ultrarricos al descubierto 2017
¢;Podria el escandalo de los Panama Papers cambiar el resultado de las

elecciones presidenciales en Peru? 2016
Las filtraciones a través de la historia: desde Esparta hasta los Panama

Papers. 2016
;Como y cuando se inventaron los paraisos fiscales? 2016
;Por qué Shakira aparece en los Paradise Papers y como lo explica la

cantante colombiana? 2017
La sorprendente lista de los 10 paises con mas secreto financiero (y

Panama no figura entre ellos) 2016
Como se sienten los panamenos por el escandalo causado por los

Panama Papers - BBC News Mundo. 2016

Fuente: Elaboracion propia
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https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_panama_papers_infantino_fifa_vinculado_contratos_bm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_panama_papers_infantino_fifa_vinculado_contratos_bm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160413_economia_medidas_para_pagar_impuestos_lf
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160413_economia_medidas_para_pagar_impuestos_lf
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-37607257
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-37607257
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-37607257
https://www.bbc.com/mundo/noticias-37302222
https://www.bbc.com/mundo/noticias-37302222
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-36545649
https://www.bbc.com/mundo/video_fotos/2016/04/160404_video_panama_papers_panorama_mossack_fonsecach
https://www.bbc.com/mundo/video_fotos/2016/04/160404_video_panama_papers_panorama_mossack_fonsecach
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160415_espana_renuncia_soria_ministro_industria_panama_papers_aw
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160415_espana_renuncia_soria_ministro_industria_panama_papers_aw
https://www.bbc.com/mundo/noticias-internacional-41879760
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_podria_escandalo_panama_papers_cambiar_resultado_elecciones_presidenciales_peru_dgm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_podria_escandalo_panama_papers_cambiar_resultado_elecciones_presidenciales_peru_dgm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160408_panama_papers_historia_filtraciones_bm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160408_panama_papers_historia_filtraciones_bm
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160408_historia_paraisos_fiscales_offshore_finde
https://www.bbc.com/mundo/noticias-41917571
https://www.bbc.com/mundo/noticias-41917571
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_economia_panama_papers_paises_con_mas_secreto_financiero_ms
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_economia_panama_papers_paises_con_mas_secreto_financiero_ms
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160406_panama_papers_panama_papeles_paraiso_fiscal_offshore_mr
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160406_panama_papers_panama_papeles_paraiso_fiscal_offshore_mr

Tabla N° 4. Noticias sobre los Panama Papers en la version digital de El Pais entre 2016-

2021.
El Pais
Enlace de la noticia Afo de Cantidad de
publicacion noticias
de la publicadas en
noticia formato digital
accesible.
El despacho panamefio donde las élites latinoamericanas ocultaban sus 35
riquezas. 2021
Miguel Bosé ha sido accionista de una sociedad en Panama vinculada a
un banco suizo. 2021
De Panama hasta Puerto Banus: asi compran los ricos en Espaia casas
con una sociedad opaca. 2021
La lista de los principales afectados en los ‘Panama Papers 2016
Los papeles de Panamé apuntan a BPA como la conexidn andorrana 2016
Los papeles de Panamd implican a un dirigente cercano a Macri 2016
“Paraiso sin papeles”, la campana turistica de Panama ante el
escandalo. 2016
Los papeles de Panama: politicos implicados en las sociedades opacas 2016
Africa v los ‘papeles de Panama’ 2016
Hacienda v Fiscalia va investigan los ‘papeles de Panama’ 2016
Pedro Sanchez pide a José Manuel Soria que dimita por los papeles de
Panama. 2016
Soria explicard en el Congreso los papeles de Panamé 2016
El primer ministro islandés, primera victima de los ‘papeles de
Panama’. 2016
Los paises del Golfo, ante los papeles de Panama 2020
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https://elpais.com/pandora-papers/2021-10-03/el-despacho-panameno-donde-las-elites-latinoamericanas-ocultaban-sus-riquezas.html
https://elpais.com/pandora-papers/2021-10-03/el-despacho-panameno-donde-las-elites-latinoamericanas-ocultaban-sus-riquezas.html
https://elpais.com/pandora-papers/2021-10-03/miguel-bose-ha-sido-accionista-de-una-sociedad-en-panama-vinculada-a-un-banco-suizo.html
https://elpais.com/pandora-papers/2021-10-03/miguel-bose-ha-sido-accionista-de-una-sociedad-en-panama-vinculada-a-un-banco-suizo.html
https://elpais.com/pandora-papers/2021-10-07/de-panama-hasta-puerto-banus-asi-compran-los-ricos-en-espana-casas-con-una-offshore.html
https://elpais.com/pandora-papers/2021-10-07/de-panama-hasta-puerto-banus-asi-compran-los-ricos-en-espana-casas-con-una-offshore.html
https://elpais.com/internacional/2016/04/04/actualidad/1459758071_497979.html
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/06/economia/1459968477_926476.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/05/argentina/1459886414_521799.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/08/actualidad/1460137865_413245.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/08/actualidad/1460137865_413245.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/14/economia/1460657969_322501.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/elpais/2016/05/20/africa_no_es_un_pais/1463724000_146372.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/04/economia/1459767677_740996.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/politica/2016/04/11/actualidad/1460373925_772481.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/politica/2016/04/11/actualidad/1460373925_772481.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/12/economia/1460489105_882044.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/05/economia/1459872458_341200.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/05/economia/1459872458_341200.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/elpais/2016/04/19/opinion/1461078733_495057.html?rel=buscador_noticias

Espafia v otros paises investigan las revelaciones de los papeles de

Panama. 2016
Soria abandona la actividad politica por los papeles de Panamé 2016
Los papeles de Panama salpican al padre de Cameron 2016
De los papeles de Panama a los papeles del paraiso 2017
El Gobierno se niega a que Soria aclare en el Congreso su relacién con

los papeles de Panama. 2016
Los papeles de Panama4, disponibles a partir de este lunes 2016
Cifuentes destituye a un directivo del Canal por los papeles de Panama 2016
La agencia tributaria de México investigara a los sefialados por los

Papeles de Panama. 2016
Los papeles de Panam4 corroboran las sospechas de la justicia sobre la

familia Le Pen. 2016
Los ‘Papeles de Panam4’ son los papeles de Europa, dice Portugal 2016
La Justicia argentina absuelve a Mauricio Macri por los Papeles de

Panama. 2017
Steven Soderbergh prepara una pelicula sobre los papeles de Panama 2016
Dimite el primer ministro de Pakistan por su presunta vinculacidén con

los ‘papeles de Panamé’. 2020
El primer ministro de Malta convoca elecciones salpicado por los

papeles de Panama. 2017
Los Papeles de Panama, ausentes en la campana electoral: “Ya nadie

habla del tema:; no da votos”. 2020
Macri v el secretario de Kirchner estan en los papeles de Panama 2016
Dos bisnietos de Franco e Imanol Arias, en los ‘papeles de Panama’ 2016
Los papeles de Panama salpican al colombiano Humberto de la Calle 2016
Los papeles de Panama@: piratas en el paraiso 2016
Los papeles de Panam4 abren el debate en Marruecos sobre la

inmunidad del rey. 2016
Mauricio Macri da por superado el escandalo de los Papeles de Panamé

al desistir el juez. 2017

Fuente: Elaboracion propia
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https://elpais.com/economia/2016/04/04/actualidad/1459767749_176298.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/economia/2016/04/04/actualidad/1459767749_176298.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/15/economia/1460704632_351527.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/04/actualidad/1459780479_879443.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2017/11/08/mercados/1510153859_763393.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/politica/2016/04/11/actualidad/1460383628_723728.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/politica/2016/04/11/actualidad/1460383628_723728.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/05/08/economia/1462716059_487858.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/ccaa/2016/04/14/madrid/1460625788_290719.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/04/mexico/1459786345_702881.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/04/mexico/1459786345_702881.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/05/actualidad/1459866928_365960.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/05/actualidad/1459866928_365960.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/economia/2016/04/05/actualidad/1459853090_939713.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/09/21/argentina/1506019632_438016.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/09/21/argentina/1506019632_438016.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/cultura/2016/07/07/actualidad/1467887766_616518.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/07/28/actualidad/1501228607_097651.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/07/28/actualidad/1501228607_097651.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/05/01/actualidad/1493663717_707451.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/05/01/actualidad/1493663717_707451.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2019/05/04/america/1556993917_373685.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2019/05/04/america/1556993917_373685.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/03/argentina/1459718087_864244.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/07/economia/1460046054_042288.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/07/colombia/1460035154_795270.html?rel=buscador_noticias
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2016/04/08/economia/1460140651_527821.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/07/actualidad/1460040115_753943.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/07/actualidad/1460040115_753943.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/04/19/argentina/1492631158_307821.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2017/04/19/argentina/1492631158_307821.html?rel=buscador_noticias

Tabla N° 5. Noticias sobre los Panama Papers en la version digital de La Nacion entre

2016-2021.
La Nacion
Enlace de la noticia Afo de Cantidad de
publicacion noticias
de la publicadas en
noticia formato digital
accesible.
Juicio por Hope Funds: “Panama Papers” e “inversionista 2021 65
Panama Papers. La IGJ pide gue se anule una 2020
Panam4, Seychelles y las Islas Caiméan 2020
Panama Papers: sobreseyeron a Macr 2019
Panama Papers: la Argentina 2019
Los Panama Papers: el caso que desatd 2019
Filtraciones y caos, cdmo se gesto el fin 2018
El cerebro que sistematizo las 661 millones 2018
La reaccion de los clientes argentinos 2018
Panama investigo a los Messi por una 2018
Panama Papers: los secretos de figuras mundiales 2018
Panama Papers: claves para entender 2018
Los clientes argentinos blanguearon $3100 2018
Polémica judicial antes del estreno de la pelicula 2019
Un hermano de Macri blangqued ante la AFIP $63 2018
La AFIP comenzaré a recibir datos de argentinos 2017
La AFIP comenzaré a recibir datos de cuentas y 2017
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En una carta, la fuente andnima de los Panama Papers reveld por qué
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Panama Papers: allanamientos en Mossack Fonseca y represalias
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Un mazazo a los esfuerzos de Panama por limpiar su imagen 2016
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Panama Papers: el fiscal Delgado pidié profundizar la investigacion

sobre el Presidente y Franco Macri. 2017
5 frases de Franco Macri: Carrid, Cristina, Trump, Awada y Panama

Papers. 2017
Fecha FIFA-gate, papeles de Panama 2017
"El Chapo" Guzman, otro personaje vinculado con los Panama Papers 2016
Panama Papers: el juez Sebastian Casanello se declar6é incompetente 2017
Panama Papers: COmo se gestd la secuela de una investigacién con

impacto globa. 2018
Qué se sabe hasta ahora del crimen de la periodista maltesa que

investigd Panama Papers. 2017
Panama papers: los Ciccone abrieron una firma offshore 2016
La fiscalia de Panama alland las oficinas de Mossack Fonseca 2016
Espaia va investiga a Messi por la denuncia de Panama Papers 2016
"Je suis Panama': Charlie Hebdo se rie del escandalo de las cuentas

offshore. 2016
Los Panama Papers hacen caer a un gobierno en apenas dos dias 2016
Panama Papers: la Cdmara Federal confirmo el cierre de la

investigacién contra Macri por lavado ... 2017
Tras el escandalo de Panamd Papers, Mossack Fonseca cierra tres

oficinas. 2016
Panama Papers: reclaman que se cite a un funcionario de la Cancilleria

para acelerar la ... 2016
Panama Papers: una nueva denuncia contra Mauricio Macri asequra

gue fue accionista de Fleg Trading. 2016
Grindetti, sobre los Panama Papers: "En todo caso, es un tema personal

con la justicia". 2016
Cameron, mas complicado por los Panama Papers 2016
Acosado por protestas, Cameron hizo un mea culpa por los Panamé

Papers. 2016
Los Panama Papers demoran el anuncio de un nuevo blangueo, con el

gue buscan captar ... 2016

Fuente: Elaboracion propia
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La siguientes grafica muestra la cantidad de noticias publicadas por cada uno de los medios
seleccionados en esta tesis, en el periodo 2016-2021, en formato digital y de acceso abierto.

La gréfica se ralizd a partir de la base de datos hecha por el tesista.

Gréafica N° 1. Cantidad de noticias publicadas por periodicos seleccionados a las que se
tuvo acceso de forma digital: periodo 2016-2021.

Le Parisien Le Figaro La Nacion El Pais

Fuente: Elaboracion propia

A partir de esta base de datos, y debido a la gran cantidad de noticias publicadas sobre los
Panama Papers, por cada uno de los cinco medios seleccionados, se decidio seleccionar un
conjunto o corpus de noticias para cada medio. En este sentido, se escogieron 3 noticias para
cada medio. El criterio de seleccion de las noticias se basé en la conveniencia, lo que en

términos de muestreo vendria a ser intencional u opinatico (Arias, 2006) ya que el propio
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tesista determind y escogio de forma auténoma las noticias que consideré mas apropiadas y
completas para el tipo de analisis que se requeria.

De esta forma, el corpus de noticias esta compuesto por un total de 15 noticias, distribuido

de la siguiente manera:

3 noticias del diario Le Parisien
3 noticias del diario Le Figaro
3 noticias del diario BBC

3 noticias del diario El Pais, y

3 noticias del diario La Nacion.

A continuacion, se procede a describir de forma general cada uno de los medios y casos
(noticias) seleccionados en este estudio y las caracteristicas de las mismas de acuerdo con la
metodologia de andlisis planteda en esta tesis para el analisis de los casos (las noticias de los
medios seleccionados). De esta forma, primeramente se hace una introduccion al medio

seleccionado y luego se procede a describir los resultados y andlisis de las noticias.

La estructura de presentacion de los resultados del analisis de las noticias (casos) tiene el

siguiente orden:

En primer lugar, se muestra la imagen de la noticia (caso) 1 tal como aparece publicada en
su version digital, seguida de su respectiva tabla de Categorias recurrentes, frecuencia,
posicion y énfasis de la categoria en la noticia, en la que se hace una clasificacién y
valoracion cualitativa y cuantitativa de las diferentes categorias recurrentes (palabras o frases
Ilamativas o notorias) encontradas en dicha noticia, la frecuencia con la que se repite la frase
o palabra en la noticia en términos de cantidad, la posicion de la frase o palabra en la noticia,
ya sea si se ubica en la parte del titulo, del lead o del cuerpo de la noticia, asi como la
identificacion de la frase o palabra (categoria) mas enfética y repetitiva en la noticia.

Este primer punto se repite igualmente para los casos o noticias 2 y 3 de cada medio.
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En segundo lugar, se muestra la tabla de Acumulados de los casos (noticias) 1,2 y 3 del
medio. En dicha tabla se listan y resumen las diferentes categorias encontradas en los tres
casos analizados del medio, es decir, que se hace un listado total de todas las categorias
(frases o palabras) encontradas en las tres noticias analizadas, lo que representa una sumatoria
de los tres casos. Igualmente en esta tabla de acumulados, se presenta la frecuencia de las
categorias de los tres casos con el fin de determinar la cantidad de veces que aparece esa
categoria (frase) en los tres casos analizados y poder tener un valor numérico de la cantidad
de veces que se repitio la categoria en la sumatoria de los tres casos. Igualmente, esta tabla
también muestra la cantidad de veces que aparece la categoria en la estructura (Titulo, lead,
cuerpo) de las tres noticias acumuladas, como una forma de poder determinar la cantidad de
veces que la categoria es utilizada en las partes de la noticia. Por altimo, la tabla tambiéen
muestra el énfasis de la categoria en el agregado de los casos 1,2 y 3 como un criterio de
analisis que permite identificar la frase o la palabra (categoria) de los tres casos que presenta

mayor énfasis o repeticion en la sumatoria de los tres casos analizados.

En terce lugar, se emplea la estadistica descriptiva por medio de la cual se muestran dos (2)
gréficas de los acumulados de los casos 1, 2 y 3. La primera grafica describe la frecuencia de
las categorias de los tres casos (sumatoria de los tres), por lo tanto, se trata de una grafica de
cantidades en la que se refleja la cantidad total de veces que se repiti6 la categoria en los tres
casos sumados. Por su parte, la segunda gréafica es de porcentaje y en la misma se muestra la
cantidad de veces que se repite la categoria (énfasis de las categorias) en los tres casos

sumados, pero en términos de porcentaje.

En cuarto lugar y luego de las graficas, seguidamente se realiza una descripcion de las
mismas. En tal descripcion estadistica se sefialan las caracteristicas cuantitativas que
presentan las diferentes categorias identificadas y analizadas en las tres noticias de cada
medio. En tal sentido, se describe la categoria mas utilizada o repetitiva, tanto en términos

de cantidad como de porcentaje y, seguidamente, se van describiendo las demas categorias
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también en cantidad y porcentaje hasta agotar todas las categorias analizadas en los tres casos
de cada medio.

Estos cuatro pasos se repiten para cada uno de los cinco (5) medios analizados en esta tesis.

Esquema N° 2. Estructura de presentacion y analisis de los resultados

Fuente: Elaboracion propia.
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Le Parisien

Le Parisien es un periddico francés creado el 22 de agosto de 1944 por Emilien Amaury y
tres de sus comparieros: Robert Buron, Jean Helleu, Félix Garras y Claude Bellanger y en un
principio fue fundado como una cooperativa obrera y tenia el nombre de Parisien Libéré,
justo 3 dias después de la liberacion de Paris (Mielcarek, 2008). En el afio 1947 el periddico
se convierte en una sociedad anénima. Durante los afios 60 fue muy popular entre los barrios
populares de Paris. Hasta el afio 1977 el periddico es dirigido por Emilien Amaury. En 1983
el periddico pasa a manos de su hijo Philipe Amaury, quien decide cambiarle el nombre a Le
Parisien en Enero de 1986 y en 1994 crean otra linea llamada Aujourd’hui en France. La
linea ideologica de este periddico ha variado con el tiempo, durante sus inicios se ha
catalogaba como un periodico de derechas y gaullista (seguidor de las ideas de Charles de
Gaulle). Segun sus directivos el periédico no quiere defender sus ideales sino la de sus
lectores, sin embargo, tomando en consideracion sus publicaciones se considera que el
periddico es politicamente de centro. (Truffy, 2010). Segun (Perrenot, 2018) el periddico se
muestra muy hostil a movimientos sociales como los “Chalecos amarillos” Este periodico en
especifico publico unas 18 noticias entre el 2016 y el 2021 siendo el afio 2016, el afio que se

destapé el escandalo, cuando mas se publicaron titulares sobre Panama y los Panama Papers.
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Figura N°1

Panama Papers

| LeParisien |

“PANAMA PAPERS”

2016

De Wikileaks aux «Paradise Papers». la derniére décennie a été

marquée par une multiplication des révélations issues de fuites

d'envergure de documents confidentiels. Des rapports militaires
. S Veiel ea lewe e a

Fuente: Par T.d.L (2017) Le Parisien (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de
Tout comprendre aux «Panama Papers» (ICIJ) - Le Parisien (Recuperado el 27 de enero de
2022).
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Tabla N° 6. Caso 1 (N1) Le Parisien

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 1 (N1) Le Parisien

Fecha : 8 noviembre 2017

Categorias . .
Enfasis de
. _— . . la categoria
recurrentes Frecuencia | Posicion de la categoria en la noticia en la
Titular en I_a_ Traduccion |de la ) noticia.
noticia. categoria.
Titulo Lead Cuerpo
Panama Papeles de Mayor
, 5 1 1 3 , .
Papers Panama énfasis
Evasion o
. Evasion fiscal |3 0 0 3 X
fiscale
Documents
de la Societe
anameenne Documentos
Tout E/I ¥ de Mosack y
Comprendre | V0SaC Fonsea
Fonseca, . Menor
Aux soecialisee especializados | 1 0 0 1 snfasis
Panama dzns 1 en la creacion
Papers ) de sociedades
creation de
. fantasma.
societes-
ecrans.
Blanchiment | Blangueo de
) nd 2 0 0 2 X
d” argent capitales
Menor
Blanques Blanqueo 1 0 0 1 e
énfasis

Fuente: Elaboracién propi
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Figura N° 2
“Panama Papers”: La France va reinscrire le Panama sur sa liste des paradis fiscaux.

Economie

«Panama Papers» : la France va réinscrire le Panama sur sa
liste des paradis fiscaux

T

"NAYRATES
UP TO 60% OFF

Fuente: Par t.d.I(2016) Le Pariesien (Version Digital), [Captura de pantalla], obtenido de
«Panama Papers» : la France va réinscrire le Panama sur sa liste des paradis fiscaux - Le
Parisien (Recuperado el 1 de febrero de 2022).
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https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-la-france-va-reinscrire-le-panama-sur-sa-liste-des-paradis-fiscaux-05-04-2016-5689071.php
https://www.leparisien.fr/economie/panama-papers-la-france-va-reinscrire-le-panama-sur-sa-liste-des-paradis-fiscaux-05-04-2016-5689071.php

Tabla N° 7. Caso 2 (N 2) Le Parisien

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 2 (N 2) Le Parisien

Fecha: 5 de abril 2016

Categorias . .
Enfasis de
) . . . la categoria
recurrentes Frecuencia [ Posicion de la categoria en la noticia enla
Titular en I.a. Traduccion | de la , noticia.
noticia. categoria.
Titulo Lead Cuerpo
Panam Papel
anama ape es: de 3 1 0 9 X
Papers Panama
Panama
Papers: La
France va
reinscrire le
Panama Evasion Evasion
. . . 4 0 0 4 X
dans sa liste | fiscale fiscal
des paradis
fiscaux.
Blanchiment | Blanqueo de 1 0 0 1 Menor
d” argent capitales énfasis
Pgradls P.ara|so 5 1 0 5 Mayqr
Fiscaux fiscal énfasis

Fuente: Elaboracidn propia
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FiguraN° 3

Mossack Fonseca, le cabinet d’avocats au cceur de « Panama Papers »

 LeParisien |

Economie

Mossack Fonseca, le cabinet d'avocats au coeur de «Panama
Papers»
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Fuente: Par t.d.l (2016) Le Parisien (Version digital) [Captura de Pantalla],obtenido de
Mossack Fonseca, le cabinet d'avocats au coeur de «Panama Papers» - Le Parisien
(Recuperado el 2 de

febrero de 2022).
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https://www.leparisien.fr/economie/mossack-fonseca-le-cabinet-d-avocats-au-coeur-de-panama-papers-04-04-2016-5685743.php

Tabla N° 8. Caso 3 (N 3) Le Parisien

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 3 (N3) Le Parisien

Fecha: 4 de abril 2016

Categorias Enfasis
ia | Posicion de la categoria en la de la
_ recurrentes _ | Frecuencia categ categoria
Titular enla |Traduccion| dela noticia. en la
noticia. categoria. noticia.
Titulo Lead | Cuerpo
Mossack [Panama Papeles de
Fonseca, |Papers Panama S 1 0 4 X
le cabinet
d'avocats | Evasion Evasion
au coeur |fiscale fiscal 4 0 0 4 X
des
Panama |Blanchiment | Blanqueo Menor
. . 2 0 0 2 o
Papers. |d argent de capitales énfasis
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Fuente: Elaboracion propia




Tabla N2 9. Acumulado de los casos 1, 2y 3, Le Parisien

Frecuencia de los casos, cantidad total, cantidad de aparicion y énfasis de la categoria en el agregado de los
casos.

Acumulado de los casos 1, 2 y 3 Le Parisien

. Enfasis de la
Cantidad I Cantidad de veces que categoria en
Categor Frecuencia de la antidad total | aparece la categoria en la | d
Tema . t . I de los tres estructura el agregado
ia categoria en los casos. £aS0S, : de los casos.
Titulo | Lead | Cuerpo
Panama 5 3 5 13 3 1 9 Mayor énfasis
Papers
Evasion | 4 4 4 11 0 0 11 X
fiscale
Panama )
ment d°| 2 1 2 5 0 0 5 X
argent
E‘."‘rad's 0 6 0 6 1 0 5 X
iscaux

Fuente: Elaboracion propia
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Gréafica N° 2. Acumulado de los casos 1, 2 y 3, Le Parisien

Frecuencia de las categorias de los casos y cantidad total.

Frecuencia de las categorias ‘

1

® Panama Papers  ® Evasion fiscale Blanchiment d” argent ~ ® Paradis Fiscaux

L

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfica N2 3. Acumulado de los casos 1, 2y 3, Le Parisien

Porcentaje de énfasis de las categorias.

Porcentaje de las categorias

B Panama Papers
M Evasion fiscale
Blanchiment d” argent

B Paradis Fiscaux

Fuente: Elaboracion propia
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En ambas gréficas se puede observar que existen 4 categorias siendo la categoria Panama
Papers la mas utilizada, mencionada 13 veces en los 3 periodicos analizados. En términos
de porcentaje el uso de esta categoria representa el 37% con respecto a las demas categorias.
La segunda categoria en términos de frecuencia fue la palabra Evasion Fiscale que se uso 11
veces en los tres casos analizados y obtuvo un porcentaje del 32%.

La tercera categoria en términos de frecuencia fue Paradis Fiscaux (Paraisos Fiscales) que
se utilizo 6 veces en los tres casos analizado representado un porcentaje del 17%.

La cuarta y ultima categoria en términos de frecuencia fue la palabra Blanchiment d’argent
(Blanqueo de Capitales) que fue mencionada 5 veces en los tres casos analizados
representado un porcentaje del 14 %.

De esta forma, los datos analizados de los tres casos de Le Parisien revelan que la categoria
o las frases de mayor frecuencia o uso en sus noticias sobre los Papeles de Panama en el
periodo analizado fueron las frases Panama Papers (13 veces), Evasion Fiscale (11 veces),
Paradis Fiscaux (6 veces) y Blanqueo de Capitales ( 5 veces). No se encontré en el contenido

de estas noticias frases 0 expresiones que denotaran algun aspecto positivo sobre Panama.
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Le Figaro

Le Figaro es un periddico francés nacido en el afio 1826 y es el primer periodico de Francia
y uno de los mas viejos en el mundo y en un principio fue concebido como un periddico
semanal de stiras y burla hacia la monarquia francesa, fundado por Maurice Alhoy y Etienne
Arago. De acuerdo con sus directivos actuales, Le Figaro se considera como un periodico de
derechas y sus lectores son en su mayoria adeptos a partidos conservadores (Brezet, 2013).
La linea editorial de Le Figaro ha variado mucho en la historia del periédico, comenzando
primero como un periddico anti monarquia y republicano en el siglo XIX, en el siglo XX
comienza una linea editorial dirigida hacia el liberalismo moderado. En el afio 2004 Le Figaro
fue comprado por el grupo Dassault, que es un consorcio familiar que controla tanto
aerolineas, bienes raices y prensa (L'express, 2004). El periodico, sin embargo, ha sido
criticado por su supuesta independencia editorial, ya que se le acusa de ser parcializado con
los gobiernos de derecha y de censurar discursos o de ocultar informacién sobre ciertos

temas. En palabras de Serge Dassault, describe asi al periodico:

“ Mi consorcio debe poseer un periddico para expresar una opinion, un
periddico permite de hacer pasar una cierta cantidad de ideas sanas, por

ejemplo, las ideas de izquierda no son sanas” (Dassault, 2004)

En el afio 2022, durante las elecciones presidenciales en Francia, Le Figaro fue acusado de
servir a la campafa de Eric Zemmour, quien es considerado como un ideo6logo de extrema

derecha.

Este periodico publico 23 titulares en total sobre los Panama Papers entre el 2016 y 2022

siendo el afio 2016 cuando mas se publicaron titulares sobre el tema.
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Figura N° 4

“Panama Papers”: qu’est-ce qu’une société offshore?

«Panama Papers»: qu'est-ce qu'une société
offshore?

Par Victoria Masson
Publié le 04/04/2016 a 12:45_ mis a jour le 04/04/2016 alr:42

Fuente: Masson, V (2016) Le Figaro (Version digital), [Captura de pantalla], obenido
de «Panama Papers»: qu'est-ce qu'une société offshore? (Recuperado el 2 de febrero de

2022)
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https://www.lefigaro.fr/economie/le-scan-eco/decryptage/2016/04/04/29002-20160404ARTFIG00111-panama-papers-qu-est-ce-qu-une-societe-offshore.php

Tabla N° 10. Caso 1 Le Figaro

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia

Caso N1 Le Figaro

Fecha: 4 de abril de 2016

i Posicion de la categoria en la Enfasis de la
: ) __|Frecuencia carey categoria en la
Titular | Categorias | Traduccion de la noticia. noticia.
categoria.
Titulo Lead Cuerpo
X
Panama Eanama 2 1 0 1
Papers; |~ aPers
qu'est que- | Societé o
ceune | Offshore 16 1 1 14 Mayor énfasis
societé Paradi
offshore, |—aradis 1 0 0 1 Menor énfasis
Fiscaux
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Fuente: Elaboracion propia




FiguraN°5

Le Panama redoute la publication des « Pandora Papers » la nouvelle enquéte de I’IC1J.

L.e Panama redoute la publication des
«Pandora Papers», la nouvelle enquéte de
1'ICIJ

Par Le Figaro avec AFP
Publi€ le 03/10/2021 3 09:45. mis a jour le 03/10/2021 5 19:01

Le Panama a de€ja €t pris dans un scandaie financier en 2016, d€clench< par 1a publication des « Ponama

BPoperss_ Luwls ACOSTA S AFP

Aprés les «<Panama Papers>» de 2016, le consortium de
journalistes d'investigation a annoncée€ la publication ce
dimanche de son «exposé€ le plus vaste a ce jour sur le secret
financier>».

Fuente: Le Figaro avec AFP (2021) Le Figaro ( Version digital), [Captura de pantalla],
obtenido de Le Panama redoute la publication des «Pandora Papers», la nouvelle enquéte de
I'IC1J (lefigaro.fr) (Recuperado el 4 de febrero de 2022).
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https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-panama-redoute-la-publication-des-pandora-papers-la-nouvelle-enquete-de-l-icij-20211003
https://www.lefigaro.fr/flash-eco/le-panama-redoute-la-publication-des-pandora-papers-la-nouvelle-enquete-de-l-icij-20211003

Tabla N° 11. Caso 2 Le Figaro

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso N2
Le Figaro
Fecha: 3 de marzo 2021
_ -y ] Enfasis de la
_ ' | Frecuencia Posicion de la catagoria en la categoria en la
Titular | Categorias | Traduccion| de la noticia. noticia.
categoria. i
Titulo Lead Cuerpo
quadls qualso 6 0 1 5 X
Fiscal Fiscal
Le Panama
redoute la | Panama 8 1 2 5 Mayor énfasis
publication | Papers
des | Evasion Evasion
Panama | Fiscale Fiscal 2 0 0 2 X
Papers. .
B'Ianchlment Blanqueo 1 0 0 1 Menor énfasis
d'argent de capitales
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Fuente: Elaboracion propia




Figura N° 6

Panama Papers: mandat d’arret en Allemagne contre les avocats au cceur du scandale
d’evasion fiscale.

”~
Shoerdie = Economie
Economie Entreprises Cconso Entrepreneurs — Décideurs Bourse mMmedias
Accueil > Economie > Conjoncture

Panama Papers : mandat d'arrét en
Allemagne contre les avocats au ceceur du
scandale d'évasion fiscale

Par Le Figaro avec AFP
Publi€ le 20/10/2020 3 09:48, mis a jour le 20/10/2020 & 10:07

-
-

Le scandale des « Ponama papers= avalt eclate Ie 2 avrit 2016 avec la fulte de 11,5 miilions d'archives

Fuente: Le Figaro avec AFP (2020) Le Figaro (Version digital), [Captura de pantalla],
obtenido de Panama Papers : mandat d'arrét en Allemagne contre les avocats au cceur du

scandale d'évasion fiscale (lefigaro.fr) (Recuperado el 4 de febrero de 2022).
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https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-mandat-d-arret-en-allemagne-contre-les-avocats-au-coeur-du-scandale-d-evasion-fiscale-20201020
https://www.lefigaro.fr/conjoncture/panama-papers-mandat-d-arret-en-allemagne-contre-les-avocats-au-coeur-du-scandale-d-evasion-fiscale-20201020

Tabla N.° 12. Caso 3 (N 3) Le Figaro

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 3 Le Figaro

Fecha: 20 de octubre 2020

_ Enfasis de la
_ ) _ | Frecuencia| posicion de la catagoria en la noticia | categoria en la
Titular Categorias | Traduccion de la noticia.
categoria. i
Titulo Lead Cuerpo
Panama Papeles de Anfasi
Panama apors DA 9 1 Mayor énfasis
Papers: . .,
mandat Evasion Evasion 6 0 Mayor énfasis
d’arrét en Fiscale Fiscal
Allemagne | gjanchiment |Blanqueo ) 0 Menor énfasis
contreles | gargent de Capitales
avocats au
cceur du societe- Sociedad |, 0 Menor énfasis
scandale ecrans pantalla
d’évasions
fiscale. Scandale Escandalo |5 1 X




Tabla N° 13. Acumulado de los casos 1, 2y 3, Le Figaro

Frecuencia de los casos, cantidad total, cantidad de aparicién y énfasis de la categoria en el

agregado de los casos.

Acumulado de los casos 1,2,3 Le Figaro

Enfasis
de la
- - de la catedoria en | Cia?tli%ad Cantidad de veces que aparece la cag;gglr 'a
, recuencia de la categoria en los | total de cateqoria en la estructura.
Categoria casos. los tres g agregado
casos. de los
Casos.
Titulo Lead Cuerpo

2 8 9 19 3 3 13 |Mayor
Panama Papers énfasis

Evasion Fiscal 0 2 6 8 0 0 8 X
Blaqqueo de 0 1 1 5 0 0 3 Menqr
Capitales énfasis
Mayor
Offshore 16 0 0 16 1 1 14 énfasis
Escandalo 0 0 5 5 1 1 3 |Menor
énfasis

Paraiso Fiscal 1 6 0 7 0 1 6 X
Sociedad 0 0 1 1 0 0 1 Meno_r
Pantalla énfasis

Fuente : Elaboracion Propia
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Gréfica N° 4. Acumulado de los casos 1, 2y 3, Le Figaro

Frecuencia de los casos, cantidad total, cantidad de aparicién y énfasis de la categoria en el
agregado de los casos.

Frecuencia de las Categorias

PANAMA PAPERS EVASION FISCAL  BLANQUEO DE OFFSHORE ESCANDALO PARAISO FISCAL SOCIEDAD
CAPITALES PANTALLA

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfica N° 5. Acumulado de los Casos 1, 2, 3 Le Figaro

Porcentaje de énfasis de las categorias.

Frecuencia de las categorias

B Panama Papers

H Evasion Fiscal

H Blanqueo de Capitales
Offshore

H Escandalo

B Paraiso Fiscal

B Sociedad Pantalla

Fuente: Elaboracion propia

En las dos gréficas N... se puede observar que de los tres casos analizados del agregado de
Le Figaro, se observan siete categorias. La categoria que mas se utilizo fue la de Panama
Papers (19 veces) siendo esta categoria en términos de frecuencia la mas empleada en el
texto de los tres casos analizados de Le Figaro. En términos porcentuales, el uso de la
categoria Panama Papers representa el 33 % con respecto a la demas categorias.

La segunda categoria en términos de frecuencia fue la palara Offshore que se uso en los tres
casos analizados 16 veces, lo que representa un porcentaje de 27 % con respecto a las demas

categorias.
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La tercera categoria en términos de frecuencia fue la frase Evasion Fiscal que se uso en los
tres casos analizados 8 veces, lo que representa un porcentaje de 14 % con respecto a las
demaés categorias.

La cuarta categoria en términos de frecuencia fue la frase Paraiso Fiscal que se usé en los
tres casos analizados 7 veces, lo que representa un porcentaje de 12 % con respecto a las
demaés categorias.

La quinta categoria en términos de frecuencia fue la palara Escandalo que se uso en los tres
casos analizados 5 veces, lo que representa un porcentaje de 9 % con respecto a las demas
categorias.

La sexta categoriaen términos de frecuencia fue la frase Blanqueo de Capitales que se uso
en los tres casos analizados 2 veces, lo que representa un porcentaje de 3 % con respecto a
las demaés categorias.

La séptima categoria en términos de frecuencia fue la frase Sociedad Panatalla que se usd
en los tres casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 2 % con respecto a las
demas categorias.

De esta forma, los datos analizados de los tres casos de le Figaro revelan que la categoria o
las frases de mayor frecuencia o uso en sus noticias sobre los Papeles de Panama en el
periodo analizado fueron las frases Panama Papers (19 veces), Evasion Fiscal (8 veces) y
Paraiso Fisacal (7 veces), mientras que la de menor frecuencia fue la frase Sociedad Pantalla
(1 vez). No se encontro en el contenido de estas noticias frases o expresiones que denotaran

algun aspecto positivo sobre Panama.
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BBC (Brittish Broadcasting Corporation)

Inicialmente se llamé Brittish Broadcasting Company y fue creada el 18 de Octubre

de 1922 como un consorcio de fabricantes de radio britanicos (BBC, 2014). Fue en el afio
1927, mediante una carta real que se establece como una entidad publica y fue renombrada
British Broadcasting Corporation, inicialmente comenz6 como una sefial de radio hasta que
en 1932 empez6 a difundir programas de television. La cadena BBC actualmente informa
mediante la television, la radio y su version digital BBC World, tanto en inglés como en
varios idiomas, la version en espafiol recibe el nombre de BBC Mundo que es la version
analizaa en esta investigacion. En cuestion ideologica siempre si se ha considerado a BBC
como un diario de izquierda, lo que le ha llevado a muchas controversias, ya que analistas
han tachado a la BBC de ser una herramienta de propaganda (Halliday, 2017). Al ser un
medio con amplia cobertura, tanto dentro del Reino Unido se considera como la principal
fuente de informacion de los ciudadanos britanicos influyendo en las opiniones y la cultura
(Muir, 2010). La BBC en su version en espafiol fue el segundo diario investigado que mas
publico sobre los Panama Papers entre 2016 y 2021, teniendo un total de 41 titulares
publicados sobre los Panama Papers, siendo el afio 2016, cuando se publicaron mas titulares
(29).
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FiguraN.27

El Impacto politico mundial de los Panama Papers.

El impacto politico mundial
de los Panama Papers

T maremmeto peditico de Los "Pasamd Papers™ no para.

Fuente: Justo M ( 2016) BBC Mundo (Versién digital), [Captura de pantalla], obenido de El
impacto politico mundial de los Panama Papers - BBC News Mundo (Recuperado el 4 de
febrero de 2022).
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https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_panama_papers_impacto_mundo_all
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160405_panama_papers_impacto_mundo_all

Tabla N.° 14. Caso 1 BBC Espariol

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso N1 BBC Espafiol
Fecha: 5 de abril 2016
_ -y ] Enfasis de la
_ , 5 Frecuencia Posicion de la catagoria en la categorfa en la
Titular | Categorias| Traduccion de la noticia. noticia.
categoria. ,
Titulo Lead Cuerpo
Panama 19 1 0 18 Mayor énfasis
Papers
El Impacto | Escandalo 8 0 1 7 X
Politico
Mundial L
de los Corrupcion 3 0 0 3 X
Panama Sociedad
PaperS. ocCledades
Offshore ! 0 0 ! X
Evasion 1 0 0 1 Menor énfasis
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Fuente: Elaboracion propia




Figura N° 8

¢Como se sienten los panamefios por el escandalo causado por los Panaméa Papers?

Como se sienten los
panameios por el escandalo
causado por los Panama
Papers

Fuente: Fajardo L (2016) BBC Mundo (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de
Como se sienten los panamefios por el escandalo causado por los Panama Papers - BBC News
Mundo (Recuperado el 10 de febrero de 2022).
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https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160406_panama_papers_panama_papeles_paraiso_fiscal_offshore_mr
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160406_panama_papers_panama_papeles_paraiso_fiscal_offshore_mr

Tabla N° 15. Caso 2 BBC Espaifiol

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 2 BBC Espaifiol
Fecha: 6 de abril 2016
i Posicion de la categoria en la Enfasis de la
. ) _ | Frecuencia categ categoria en la
Titular | Categorias | Traduccion| de la noticia. noticia.
categoria. ,
Titulo Lead Cuerpo
Centro ) .
Financiero 6 0 0 6 Mayor énfasis
Como se | Escandalo 6 1 0 5 Mayor énfasis
sienten los
panamenos | gociedad o
por el | Offshore 1 0 0 1 Menor énfasis
escandalo
causado . e
por 10s Evasion 1 0 0 1 Menor énfasis
Panama
Papers. |Panama 5 1 0 4 X
Papers
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Fuente: Elaboracion propia




FiguraN°9

De los Panama Papers al “juega vivo™: ;por qué estan molestos los votantes en el “Singapur
latinoamericano™?

De los Panama Papers al
"jJuega vivo'": cspor que estan
molestos los votantes en el
"Singapur latinocamericano”"?

Lo comupcion
= DESFALLS mi nacion.

Fuente: Fajardo L (2019) BBC Mundo (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de
De los Panama Papers al "juega vivo": ¢por qué estdn molestos los votantes en el "Singapur

latinoamericano"? - BBC News Mundo (Recuperado el 10 de febrero de 2022).

106


https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48138161
https://www.bbc.com/mundo/noticias-america-latina-48138161

Tabla N°16. Caso 3 BBC Espariol

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 3 BBC Espaiiol

Fecha: 5 de mayo 2019

i Posicion de la categoria en la Enfasis de la
. . L Frecuencia catey categoriaen la
Titular Categorias | Traduccion de la noticia. noticia.
categoria. 0
Titulo Lead Cuerpo
Panana 3 1 0 5 X
Papers
Evasion 1 0 0 1 Menor énfasis
De los Panama Papers
al “juega vivo": jpor | Corrupcion 12 0 0 12 Mayor énfasis
qué estan molestos los
votantes en el .
. Economia . .
"Singapur Diversicada 1 0 0 1 Menor énfasis
latinoamericano".
Riqueza 2 0 0 2 X
Canal , de 5 0 0 1 X
Panama
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Fuente: Elaboracion propia




Tabla N° 17. Acumulado de los Casos 1, 2, y 3 BBC Espaiiol

Frecuencia de los casos, cantidad total, cantidad de aparicién y énfasis de la categoria en el
agregado de los casos.

Acumulado de los casos 1, 2y 3 BBC Espaiiol

Enfasis
de la
- - de la catedoria en | Cia?tli%ad Cantidad de veces que aparece la cag;gglr 'a
. recuencia de la categoria en los | total de cateqoria en la estructura.
Tema | Categoria casos. los tres g agregado
casos. de los
Casos.
Titulo Lead Cuerpo
Panana 19 5 3 27 3 o4 |Mayor
Papers énfasis
Evasion 1 3 0 0 3 X
Corrupcion 0 12 15 15 X
Escandalo 0 14 1 1 12 X
Panama | centro
Papers | Financiero 6 0 0 6 : 0 6 X
Sociedad
Offshore 7 1 0 8 0 0 4 X
Economia Menor
Diversificada 1 1 0 0 1 énfasis
Riqueza 2 2 0 0 2 X
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Fuente: Elaboracion propia




Gréfica N° 6. Acumulado de los casos 1, 2 'y 3, BBC Espafiol

Frecuencia de las categorias de los casos y cantidad total.

Frecuencia de las categorias

27

Panana Evasion Corrupcion  Escandalo Centro Sociedad Economia Riqueza
Papers Financiero Offshore  Diversificada
Categorias

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfica N° 7. Acumulado de los Casos 1, 2, 3 BBC Espafiol

Porcentaje de énfasis de las categorias.

Porcentaje de las categorias

B Panana Papers
M Evasion
m Corrupcion
Escandalo
® Centro Financiero
m Sociedad Offshore
B Economia Diversificada

M Riqueza

Fuente: Elaboracion propia
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En las dos graficas N5y 6 se puede observar que de los tres casos analizados del agregado
de BBC Espafiol, se observan ocho categorias. La categoria que mas se utilizd fue la de
Panama Papers (27 veces), siendo esta categoria en términos de frecuencia la mas empleada
en el texto de los tres casos analizados de BBC espafiol. En términos porcentuales, el uso de
la categoria Panama Papers representa el 35 % con respecto a la demas categorias.

La segunda categoria en términos de frecuencia fue la palara Corrupcion que se uso en los
tres casos analizados 15 veces, lo que representa un porcentaje de 15 % con respecto a las
demaés categorias.

La tercera categoria en términos de frecuencia fue la palabra Escandalo que se usé en los
tres casos analizados 14 veces, lo que representa un porcentaje de 14% con respecto a las
demas categorias.

La cuarta categoria en términos de frecuencia fue la frase Sociedad Offshore que se usé en
los tres casos analizados 8 veces, lo que representa un porcentaje de 8% con respecto a las
demas categorias.

La quinta categoria en términos de frecuencia fue la frase Centro Financiero gque se usé en
los tres casos analizados 6 veces, 1o que representa un porcentaje de 6% con respecto a las
demas categorias.

La sexta categoria en términos de frecuencia fue la palabra Evasion que se usé en los tres
casos analizados 3 veces, 1o que representa un porcentaje de 3% con respecto a las demas
categorias.

La séptima categoria en términos de frecuencia fue la palabra Riqueza que se usé en los tres
casos analizados 2 veces, lo que representa un porcentaje de 2% con respecto a las demas
categorias.

La octava categoria en términos de frecuencia fue la frase Economia Diversificada que se
uso en los tres casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 1% con respecto a
las demaés categorias.

De esta forma, los datos analizados de los tres casos de BBC Espariol revelan que la categoria
o las frases de mayor frecuencia o uso en sus noticias sobre los Papeles de Panama en el
periodo analizado fueron las frases Panama Papers (27 veces), Corrupcion (15 veces) y

Escandalo (14 veces), mientras que las de menor frecuencia fueron las frases Riqueza (2
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veces) y Economia Diversificada (1 vez). A diferencia de los diarios anteriores, en los
contenidos noticiosos de la BBC se encontraron algunas frases o expresiones que denotaran
algun aspecto positivo sobre Panama, como por ejemplo: economia diversificada, riqueza, y

centro financiero.

El Pais

Es un periddico Espafiol y fue fundado por José Ortega Spottorno, en el afio 1973, de la
mano de varios accionistas entre los que se incluian funcionarios de Estado, catedraticos de
universidades y empresarios y tenia como objetivo defender la democracia e ir en contra del
régimen franquista que ya se encontraba en sus ultimos afios. Fue en la década los 80 cuando
el periddico gana popularidad luego del golpe de Estado del 23 de febrero de 1983 cuando
publica un titular llamado “El Pais, con la Constitucion” y fue el Unico diario que publicaba
algo relacionado al Golpe de Estado (Cebrian, 1996). Actualmente El Pais es el periddico
mas leido de Espafia alcanzo mas de un millon (1,000,000) de lectores en el afio 2020, segun
la AIMC (Asociaciéon para la Investigacion de Medios de Comunicacion). En cuestion
ideologica El Pais es catalogado desde sus inicios como un diario de centro a izquierda siendo
muy favorable a la linea de partidos politicos como el PSOE (Partido Socialista Obrero
Espafiol) (Véasquez, 2006). Se le ha criticado a este medio por utilizar practicas como la

censura y poca objetividad, para no ir en contra de sus intereses empresariales.

Entre el 2016 y el 2021, el periddico publico 35 titulares sobre los Papeles de Panama.
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Figura N° 10

La lista de los principales afectados en los “Panama Papers”.

Internacional

LOC PAPELES CE Panavs

La lista de los principales afectados en los
‘Panama Papers’

Entre los nombres mas destacados del caso se encuenran mandararios
internacionales. miembros de casas reales, deportistas v cineastas

® » L) . ~FC

Fuente: EI Pais (2016) (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de Papeles de
Panama: La lista de los principales afectados en los ‘Panama Papers’ | Internacional | EL

PAIS (elpais.com) (Recuperado el 10 de febrero de 2022).
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https://elpais.com/internacional/2016/04/04/actualidad/1459758071_497979.html
https://elpais.com/internacional/2016/04/04/actualidad/1459758071_497979.html
https://elpais.com/internacional/2016/04/04/actualidad/1459758071_497979.html

Tabla N° 18. Caso 1 El Pais

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 1 El pais
Fecha: 10 de mayo 2016
Enfasis de
_ ) _ | Frecuencia | posicign de la categoria en la noticia la categoria
Titular Categorias | Traduccion de la en la
categoria. noticia.
Titulo Lead Cuerpo
Panama
Papers 3 1 2 0 X
Corrupcién 1 0 0 1 g:?g;;
La Lista de los Mayor
principales afectados | Offshore 5 0 0 5 énf;/sis
en los Panama Papers.
Fraude 1 0 0 1 gfn‘f;‘;;
Paraiso Fiscal 1 0 0 1 Z:?;;;
Fuente: Elaboracion propia
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Figura N° 11

“Paraiso sin papeles”, la campana turistica de Panama ante el escandalo.

“Paraiso sin papeles™, la campana turistica de
Panama ante el escandalo

FEl Gobierno panameno quiere frenar el deterioro de la imagen del pais por los
papeles de Panama

AGENCIAS

5 f w & =0

. . Y

BC PuURE
$=:
FOE FLAFDE 1 1Y IMALSE [ wows
El Gobierno de Panama quiere frenar el desprestgiodela MENS o
imagen del pais por el escandalo de los llamados papeles de g e o e
Panama Por ello ha decidido lanzasr una campana publicitaria

dencminada "Paraiso sin papeles” para mostrar los arractivos

Turistcos del pais_ha explicado este viernes a Efe el ministro de

Fuente: Agencias (2016) El Pais (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de Papeles

de Panama: “Paraiso sin papeles”, la campaifia turistica de Panama ante el escandalo |
Internacional | EL PAIS (elpais.com)
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https://elpais.com/internacional/2016/04/08/actualidad/1460137865_413245.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/08/actualidad/1460137865_413245.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2016/04/08/actualidad/1460137865_413245.html?rel=buscador_noticias

Tabla N°19. Caso 2 El Pais

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 2 El Pais
Fecha: 8 de abril 2016
Enfasis
) " ] de la
Frecuencia| Posicion de la categoria en la categoria
Titular Categorias | Traduccion| dela noticia. en la
Titulo Lead Cuerpo
Paraiso 6 1 0 5 Mayqr
énfasis
Paraiso Fiscal 1 0 0 1 Menqr
énfasis
Paraiso sin Papeles:
La campafia turistica | £scandalo 3 1 0 2 X
de Panama ante el
escandalo.
Offshore 1 0 0 1 Menqr
énfasis
CreC|[n|gnto 1 0 0 1 Menqr
Econémico énfasis

Fuente: Elaboracion propia
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Figura N° 12

Los Papeles de Panama, ausentes en la campaia electoral: “Ya nadie habla del tema; no da
votos”.

Los Papeles de Panama, ausentes en la campana
electoral: “Ya nadie habla del tema; no da votos™
La filtracidon masiva. que adquirid repercusion global hace tres anos. se queda fuera

del debate publico previo a los comicios de este domingo. Entretanto. la corrupeion
se ha convertido en una de las mayores preocupaciones de los vorantes

178855
| i

Elogues de papeletss prepesadas pera las slecc Zes del domm
B. VELASCO (EFE)

Fuente:Fariza | (2019) El Pais (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de Los

b

Papeles de Panama, ausentes en la campana electoral: ““Ya nadie habla del tema: no da votos’

| América | EL PAIS (elpais.com) (Recuperado el 15 de febrero de 2022).
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https://elpais.com/internacional/2019/05/04/america/1556993917_373685.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2019/05/04/america/1556993917_373685.html?rel=buscador_noticias
https://elpais.com/internacional/2019/05/04/america/1556993917_373685.html?rel=buscador_noticias

Tabla N° 20. Caso 3 El Pais

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 3 El Pais
Fecha: 5 de mayo 2019
Enfasis
) " ] de la
Frecuencia Posicion de la categoria en la categoria
Titular Categorias | Traduccion de la noticia. en la
categoria. noticia.
Titulo Lead Cuerpo
Papeles, de 9 1 0 0 I}/Iayo_r
Panama Enfasis
Offshore 4 0 0 4 X
Los Papeles de »
Panama, ausentes en | Corrupcion 7 0 1 6 X
la campafia electoral:
Ya I.ladle habla d,e’l Evasion 1 0 0 1 Menqr
tema; no da votos”. énfasis
V_entaja 1 0 0 1 Menqr
Fiscal énfasis
Escandalo 3 0 0 3 X
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Tabla N° 21. Acumulado de los Casos 1, 2, y 3 El Pais

Frecuencia de los casos, cantidad total, cantidad de aparicién y énfasis de la categoria en el
agregado de los casos.

Acumulado de los casos 1, 2 y 3 El Pais

Enfasis
de la
- - de Ia cateqora en | (E[a?tliccljad Cantidad de veces que aparece la cateengglr '
. recuencia de la categoria en los | total de categoria en la estructura.
Tema Categoria casos. los tres g agregado
casos. de los
Casos.
Titulo Lead Cuerpo
Papeles de 3 0 9 12 2 2 Mayor
Panama énfasis
Offshore 5 4 10 0 10 X
Corrupcién 0 8 7 X
. 0 0 1 1 0 0 1 Menor
Evasion énfasis
Escandalo 0 3 X
Paraiso Fiscal X
Paraiso 0 6 6 0 1 X
N Menor
Ventaja Fiscal 0 0 1 1 0 0 1 énfasis
Crecnple_nto 0 1 0 1 0 0 1 Menqr
Econémico énfasis
Menor
Fraude 1 0 0 1 0 0 1 énfasis
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Fuente: Elaboracion propia

Gréafica N° 8. Acumulado de los casos 1, 2 y 3, El Pais

Frecuencia de las categorias de los casos y cantidad total

Frecuencia de las categorias
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Fuente: Elaboracion propia
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Gréafica N° 9. Acumulado de los Casos 1, 2, 3 El Pais

Porcentaje de énfasis de las categorias.

Frecuencia de las categorias

B Papeles de Panama
m Offshore
= Corrupcion
Evasion
M Escandalo
M Paraiso Fiscal
M Paraiso
M Ventaja Fiscal
M Crecimiento Econémico

M Fraude

Fuente: Elaboracion propia
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En las dos gréficas N... se puede observar que de los tres casos analizados del agregado de
El Pais, se observan diez categorias. La categoria que més se utilizé fue la de Papeles de
Panama (12 veces) siendo esta categoria en términos de frecuencia la mas empleada en el
texto de los tres casos analizados de El Pais. En terminos porcentuales, el uso de la categoria
Papeles de Panama representa el 25 % con respecto a la demas categorias.

La segunda categoria en términos de frecuencia fue la palara Offshore que se uso en los tres
casos analizados 10 veces lo que representa un porcentaje de 21 % con respecto a las demas
categorias.

La tercera categoria en términos de frecuencia fue la palabra Corrupcién que se usé en los
tres casos analizados 8 veces lo que representa un porcentaje de 17 % con respecto a las
demas categorias.

La cuarta categoria en términos de frecuencia fue la palabra Escandalo que se usé en los
tres casos analizados 6 veces, lo que representa un porcentaje de 12 % con respecto a las
demas categorias.

La quinta categoria en términos de frecuencia fue la palabra Paraiso que se uso en los tres
casos analizados 6 veces, lo que representa un porcentaje de 13% con respecto a las demas
categorias.

La sexta categoria en términos de frecuencia fue la frase Paraiso Fiscal que se uso en los
tres casos analizados 2 veces, lo que representa un porcentaje de 2 % con respecto a las demas
categorias.

La séptima categoria en términos de frecuencia fue la palabra Evasion que se uso en los tres
casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 2% con respecto a las demas
categorias.

La octava categoria en términos de frecuencia fue la frase Ventaja Fiscal que se uso en los
tres casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 2% con respecto a las demas
categorias.

La novena categoria en términos de frecuencia fue la frase Crecimiento Econémico que se
uso en los tres casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 2% con respecto a

las demas categorias.
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La décima categoria en términos de frecuencia fue la palabra Fraude que se usé en los tres
casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 2% con respecto a las demas

categorias.

De esta forma, los datos analizados de los tres casos de El Pais revelan que la categoria o las
frases de mayor frecuencia o uso en sus noticias sobre los Papeles de Panamé en el periodo
analizado fueron las frases Papeles de Panama (12 veces), Offshore (10 veces) y Corrupcion
(8 veces), mientras que las de menor frecuencia fueron las frases Evasion, Ventaja Fiscal,
Creciminto Econémico y Fraude, que se usaron una vez cada cada una en los tres casos
analizados de El Pais. A diferencia de Le Parisein y Le Figaro, en los contenidos noticiosos
de El Pais se encontraron algunas frases o expresiones que denotaran un discurso mas
equilibrado sobre las noticias, como por ejemplo: las frases crecimiento econémico y ventaja

fiscal.
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La Nacion (Argentina)

Es un periddico Argentino lanzado en el afio 1870 por Bartolomé Mitre, quien en ese
entonces era presidente de Argentina (Laborda, 2010) Actualmente pertenece al Grupo La
Nacidn que es un consorcio empresarial que maneja otras revistas y canales de television. Al
nacer como un diario partidista en un principio tenia el fin de apoyar la politica de Bartolomé
Mitre y su partido politico, tiene tendencia a ser liberal y conservadora (Rapoza, 2019). El
periddico ha recibido criticas debido a una supuesta parcialidad a favor de distintos
gobiernos, segun (Castro, 2016) el periddico encubri6 al Presidente Mauricio Macri en las
publicaciones de los Panama Papers y de filtrar informacion para no responsabilizarlo.
También se le ha criticado al periodico de haber apoyado las dictaduras y golpes de Estado
en Argentina, entre los afios 1930 y 1976, favoreciendo a los golpistas y responsabilizando
al gobierno recien derrocado (Vitale, 2009). Con respecto a los titulares de los Panama Papers
en esta investigacion se encontrd que el periddico publicd 63 titulares relacionados con el
escandalo entre el 2016 y el 2021, siendo el diario investigado con mas titulares publicados

sobre el tema.
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Figura N° 13

Panama Papers: los secretos de figuras mundiales en la nueva filtracién.
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Panama Papers: los secretos de figuras mundiales en
la nueva filtracion

Panama Papers NOTA

Fuente: La Nacion Argentina (2018) (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de
Panama Papers: los secretos de figuras mundiales en la nueva filtracion - LA NACION
(Recuperado el 20 de febrero de 2022).
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https://www.lanacion.com.ar/politica/panama-papers-los-secretos-de-figuras-mundiales-en-la-nueva-filtracion-nid2145758/

Tabla N.° 22. La Nacion (Argentina)

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 1 La Nacién (Argentina)

Fecha 20 de junio 2018

Enfasis
) " ] de la
Frecuencia Posicion de la categoria en la categoria
Titular Categorias | Traduccién de la noticia. en la
Titulo Lead Cuerpo
Panama 10 1 1 8 Mayqr
Papers énfasis
Panama Papers: Los _
secretos de las figuras Sociedad 4 0 0 A X
mundiales en la nueva | Offshore
filtracion. Actos Menor
1 0 0 1 oo
Ilegales énfasis
Fuente: Elaboracion propia
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Figura N° 14

Cierra Mossack Fonseca, la firma panamefia epicentro de los Panama Papers.
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Fuente: La Nacion Argentina (2018) (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de
Cierra Mossack Fonseca, la firma panamefia epicentro de los Panama Papers - LA NACION

(Recuperado el 20 de febrero de 2022).

Tabla N.° 23. Caso 2 La Nacion (Argentina)

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 2 La Nacion (Argentina)

Fecha: 14 de marzo 2018

Enfasis
) . ] de la
Frecuencia Posicion de la categoria en la categoria
Titular Categorias | Traduccion de la noticia. en la
categoria. noticia.
Titulo Lead Cuerpo
Panama 3 1 0 9 X
Papers
Cierra Mossack Evasion Menor
. X . 1 0 0 1 oo
Fonseca: La firma | Fiscal énfasis
panamefia en el Parai
epicentro de los f_arallsos 2 0 0 2 X
Panama Papers. IScales
Escandalo 4 0 1 3 Mayqr
énfasis
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https://www.lanacion.com.ar/el-mundo/cierra-mossack-fonseca-la-firma-panamena-epicentro-de-los-panama-papers-nid2117113/

Figura N° 15

Panama Papers: claves para entender la nueva filtracion.
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Fuente: La Nacion Argentina (2018) (Version digital), [Captura de pantalla], obtenido de
Panama Papers: claves para entender la nueva filtracion - LA NACION (Recuperado el 25
de febrero de 2022).
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https://www.lanacion.com.ar/politica/claves-para-entender-la-nueva-filtracion-nid2145794/

Tabla N° 24. Caso 3 La Nacion (Argentina)

Categorias recurrentes, frecuencia, posicion y énfasis de la categoria en la noticia.

Caso 3 La Nacién (Argentina)

Fecha: 20 de junio de 2018

Enfasis de
. la
_ ) | Frecuencia | pggsicion de la categoria en la noticia | categoria
Titular Categorias | Traduccion de la en la
Titulo Lead Cuerpo
Panama 5 1 0 4 X
Papers
Panama Papers: Soci
ociedad Mayor
Claves para entender Offshore 6 0 0 6 énf;/sis
la nueva filtracion.
Paraiso Fiscal 2 0 0 2 Menqr
énfasis
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Fuente: Elaboracion propia




Tabla N° 25. Acumulado de los Casos 1, 2, y 3 La Nacion (Argentina)

Frecuencia de los casos, cantidad total, cantidad de aparicién y énfasis de la categoria en el

agregado de los casos.

Acumulado de los casos 1,2,3 La Nacion (Argentina)

Enfasis
de la
- - de la catedori Cia?t:cijad Cantidad de veces que aparece cag;gglr 'a
q recuencia ae la categoria | total G€ | |5 categoria en la estructura.
Tema Categoria en los casos. los tres g agregado
casos. de los
Casos.
Titulo Lead Cuerpo
10 3 18 3 0 14 Mayor
Panama Papers énfasis
Sociedad
Offshore 4 0 10 0 0 10 X
Paraiso Fiscal 0 2 4 0 0 4 X
Menor
Evasion Fiscal 0 1 1 0 0 1 énfasis
Escandalo 4 0 4 0 1 3 X
Actos llegales 1 0 1 0 0 1 2::?2;;
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Fuente: Elaboracion propia




Gréfica N° 10. Acumulado de los casos 1, 2 y 3, La Nacion (Argentina)

Frecuencia de las categorias de los casos y cantidad total.

Frecuencia de las categorias

PANAMA PAPERS SOCIEDAD PARAISO FISCAL EVASION FISCAL ESCANDALO ACTOS ILEGALES
OFFSHORE

Categorias

Fuente: Elaboracion propia
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Gréfica N° 11. Acumulado de los Casos 1, 2, 3 La Nacion (Argentina)

Porcentaje de énfasis de las categorias.

Porcentaje de las categorias

M Panama Papers

m Sociedad Offshore

M Paraiso Fiscal
Evasion Fiscal

M Escandalo

M Actos llegales

Fuente: Elaboracion propia
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En las dos gréficas N... se puede observar que de los tres casos analizados del agregado de
La Nacion-Argentina, se observan seis categorias. La categoria que més se utilizo fue la de
Panama Papers (18 veces) siendo esta categoria en términos de frecuencia la mas empleada
en el texto de los tres casos analizados de La Nacion-Argentina. En términos porcentuales,
el uso de la categoria Panama Papers representa el 47 % con respecto a las demas categorias.
La segunda categoria en términos de frecuencia fue la frase Sociedad Offshore que se usé
en los tres casos analizados 10 veces, lo que representa un porcentaje de 26 % con respecto
a las demas categorias.

La tercera categoria en términos de frecuencia fue la frase Paraiso Fiscal que se usé en los
tres casos analizados 4 veces, lo que representa un porcentaje de 10 % con respecto a las
demas categorias.

La cuarta categoria en términos de frecuencia fue la palabra Escandalo que se usé en los
tres casos analizados 4 veces, lo que representa un porcentaje de 11 % con respecto a las
demas categorias.

La quinta categoria en terminos de frecuencia fue la frase Evasion Fiscal que se uso en los
tres casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 3% con respecto a las demas
categorias.

La sexta categoria en terminos de frecuencia fue la frase Actos ilegales que se uso en los
tres casos analizados 1 vez, lo que representa un porcentaje de 3 % con respecto a las demas

categorias.

De esta forma, los datos analizados de los tres casos de La Nacion-Argentina revelan que la
categoria o las frases de mayor frecuencia o uso en sus noticias sobre los Papeles de Panama
en el periodo analizado fueron las frases Panama Papers (18 veces) y Sociedad Offshore (10
veces), mientras que las de menor frecuencia fueron las frases Evasion Fiscal y Actos llegales
gue se usaron una vez cada una en los tres casos analizados de La Nacion-Argentina. Al
igual que Le Parisein y Le Figaro, en los contenidos noticiosos de La Nacion-Argentina no
se encontraron frases o expresiones que denotaran un discurso mas equilibrado sobre las

noticias.
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Consideraciones sobre la relacion entre resultados del estudio y la Imagen de Panama:

En base a los resultados de este estudio, ¢qué inferencias se pueden hacer sobre la imagen
internacional de Panama4, a partir de los datos, contenidos y caracteristicas analizadas en las

noticias de los diarios seleccionados?

Contrastando las categorias identificadas en las noticias, asi como las caracteristicas de los
mensajes y el discurso univoco y sistematico de los contenidos de las noticias, se pudo
determinar que el contenido de las mismas, ya sea en su forma de categorias (frases y plabras
recurrentes) empleadas en el contenido, como por la frecuencia en el uso de las palabras y

frases se caracterizan por lo siguiente:

1. Utilizacion de frases o palabras (categorias) que expresan de forma arbitraria y
voluntaria la intencion mediatica de culpabilizar a un actor privado, utilizando

convenientemente el nombre de un actor nacional y publico (Panama).

2. Utilizacion recurrente y sistematica de palabras o frases acusadoras y
desprestigiadoras en el lenguaje comunicacional de las noticias que se caracterizo por
el uso repetitivo y constante de dichas palabras o frases, en comparacién con el uso
de palabras o frases que expresaran un lenguaje mas neutro o balanceado en la
comunicacion del mensaje, observandose una clara intencion voluntaria o0 no
voluntaria en la construccion mediatica de un mensaje de desprestigio nacional hacia

en nombre Panama.

3. Utilizacién de un lenguaje comunicacional pautado y univoco entre los diferentes
medios analizados que refleja no solo la utilizaciébn mercantilista de titulares
Ilamativos que venden, sino también la ausencia de balance y de objetividad en los
contenidos de las noticias y en la comprension profunda de la problemaética desde

una perspectiva equilibrada.
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Al observar estas tres caracteristicas en los resultados de este estudio y al contrastarlo con la
teoria y los conceptos existentes acerca de la imagen de los paises, se infiere que los
contenidos, mensajes y el discurso de los medios de comunicacion analizados en este estudio,
hayan creado una red de percepciones sociales y culturales desfavorables hacia Panama, en
el publico objetivo directo e indirecto de estos medios, percepciones que hayan podido
configurar una imagen externa de Panama4, asociada a las categorias y frases desvaforables,
expresadas de forma sistematica, en 1os mensajes y contenidos noticiosos de estos medios,

en el marco de la cobertura internacional de los Panama Papers.

En este sentido, los diferentes autores que han estudiado el tema de la imagen de los paises
coinciden en que los mensajes provenientes de los medios de comunicacion, son un factor de
peso en la formacion de opiniones y percepciones sociales y culturales externas, acerca de
un pais o una sociedad, y que como tal, pueden afectar de forma positiva 0 negativa la imagen

de un determinado pais a partir del tipo de mensaje o discurso que se comunica en los medios.

En este caso, los resultados de esta tesis han revelado un tipo de discurso negativo y
culpatorio indiscriminado de la sociedad panamefia en general, que la asocia y la identifica a
practicas corruptivas de evasion fiscal y de corrupcion privada y puablica, a partir de un
problema particular (Bufete de abogados), que ha podido tener incidencia desfavorable en la
formacion de opinion externa, acerca de nuestro pais y de los panamefios como sociedad, y

por lo tanto, en la imagen de Panama.

Al ver los resultados de este estudio en los que se observa, en términos generales, la
transmision de un mensaje y un discurso desfavorable hacia Panamé, como entidad nacional
por parte de los medios seleccionados, y al contrastarlos con los planteamientos teoricos y
conceptuales de los autores gque estudian el tema de la imagen de los paises, se not6 de que
se observa una relacion entre lo que plantean los autores acerca de la incidencia que pueden
tener los medios de comunicacion en la formacion de imagen, y el caso estudiado, ya que el
tipo de mensaje transmitido en las noticias de los Panama Papers ha sido un mensaje negativo
y desfavorable, que ha podido llevar a la formacién de opinion y percepcion perjudicial hacia

Panama, como consecuencia de la forma como se presentaron los contenidos noticiosos.
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En este sentido, los estudiosos de la imagen de los paises, al determinar la relacion entre

medios de comunicacion e imagen de un pais destacan lo siguiente:

Véasquez (2016) sefiala que la imagen de un pais se basa en estereotipos y son el conjunto de
percepciones que se tienen de un determinado pais. Ferraroni (2020) sefiala que la imagen se
refiere a las creencias sobre un lugar especifico, haciendo alusién, fundamentalmente, a las
creencias que se forman en los turistas acerca de los destinos. Bacuilima (2018) identifica la
imagen con la forma como es visto un pais en la opinién publica extranjera formada a partir

del discurso mediatico.

Por su parte, Pirozchenko (2015) al estudiar la imagen de los paises sefiala que el lenguaje
utilizado en los medios de comunicacion masivos tiene participacion directa en la creacion
de las ideas que se tienen sobre otro pais, creando estereotipos. Santillan y Guardufio (2019)
indican que la imagen se forma a través de los estereotipos que son reproducidos por los

medios de comunicacion de masas.

Nieto (2009) expresa que los medios de comunicacion son referencia clave para mostrar lo
que ocurre y crear opinion que marque el pensamiento colectivo, por medio de imagenes que
son abusadas por los medios de comunicacion de paises desarrollados, que crean imagenes

distorsionadas contribuyendo a la formacion de estereotipos.

Por su parte, Bonet (2012) analiza la imagen de los paises desde un punto de vista
corporativo, sefialando que la imagen pais es un elemento que puede facilitar la actividad
econdmica y empresarial de un pais. Anholt (2015) desde una perspectiva econémica indica
que la imagen es un factor importante de ventaja competitiva para las naciones asi como para

su reputacién a nivel internacional.

Tomando como base la teoria expresada por estos autores en la que se destaca que la imagen
de un pais basicamente es la opinién, la percepcion, las creencias y los estereotipos de las
personas que se forman a partir de un conjunto de factores, entre los que se incluyen a los
medios de comunicacion y sus mensajes y contenidos, inferimos que los mensajes y
contenidos transmitidos a través de las noticias de los Panama Papers de los medios

seleccionados en esta tesis, debido a la forma como presentaron y expresaron los contenidos
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y a la caracterizacion desfavorable hacia Panamé, haya conducido a la formacion de un
conjunto de percepciones y estereotipos negativos acerca de Panaméa en el marco de la

cobertura noticiosa internacional de los Panama Papers.

Este argumento se infiere dentro del marco de la teoria existente sobre medios de
comunicacion e imagen pais. Sin embargo, mas alld de lo que plantea la teoria, se deben
realizar estudios empiricos que permitan determinar la manera en la que ha sido afectada la
imagen de un pais como consecuencia de los mensajes expuestos en los medios de
comunicacion. En este sentido, como una proxima linea de investigacion seria importante
desarrollar un estudio complementario a esta tesis que permita entender, desde la perspectiva
de los diferentes actores, la forma como se vid afectada concretamente la imagen de Panama
partir de los contenidos noticiosos de los Panama Papers e identificar aquellos sectores que

se vieron perjudicados por dicha situacion.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES
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En base a los resultados del estudio se puede concluir lo siguiente:

1. En cuanto a las tres noticias analizadas del diario Le Prisien en el periodo estudiado,

y en base a los resultados de los andlisis de las mismas, se concluye que el contenido
de las tres noticias utilizé frases o expresiones (categorias) sistematicas y recurrentes
que incitan a la formacion de opinion, de percepciones y de creencias desfavorables
hacia Panama y su sociedad en general, al utilizar y expresar de forma sistematica en
el discurso noticioso frases como Panama Papers, Evasion Fiscale, Paradis Fiscaux,

y Blanqueo de Capitales.

En cuanto a las tres noticias analizadas del diario Le Figaro en el periodo estudiado,
y en base a los resultados de los analisis de las mismas, se concluye que, en
comparacion con Le Parisien, Le Figaro utilizd una cantidad mayor de frases o
expresiones (categorias) en el contenido de las tres noticias que se reflejo en una
mayor variedad de expresiones. En este sentido, al igual que Le Perisien, Le Figaro
utilizo frases o expresiones (categorias) sistematicas y recurrentes que incitan a la
formacion de opinidn, de percepciones y de creencias desfavorables hacia Panama y
su sociedad en general, al utilizar y expresar de forma sistematica en el discurso
noticioso frases como Panama Papers que presentd un alto grado de utilizacion,

Offshore, Evasion Fiscal, Paraiso Fiscal, etc.

En cuanto a las tres noticias analizadas del diario BBC Espafiol en el periodo
estudiado, y en base a los resultados de los analisis de las mismas, se concluye que,
en comparacion con Le Parisien y Le Figaro, BBC utiliz6 una cantidad mejor
diversificada de frases o expresiones (categorias) en el contenido de las tres noticias
que se reflejo en una mayor variedad de expresiones que van desde lo desfavorable a
lo favorable. En este sentido, al igual que Le Perisien y Le Figaro, BBC Espafiol
utilizé frases o expresiones (categorias) sistematicas y recurrentes que incitan a la

formacion de opinidn, de percepciones y de creencias desfavorables hacia Panama y
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su sociedad en general, al utilizar y expresar de forma sistemética en el discurso
noticioso frases como Panama Papers que presentd un altisimo grado de utilizacion
(27 veces) en comparacion con Le Parisien y Le Figaro. También utilizd frases
sistematicas como corrupcion, que fue una categoria que no se encontré en los diarios
anteriores. A diferencia del contenido de Le Parisien y Le Figaro, BBC Espafiol
utilizd expresiones que podrian considerarse dentro del marco de un discurso
noticioso mas equilibrado al emplear frases que denotan cierta positividad hacia
Panama como por ejemplo las expresiones Riqueza y Economia Diversificada.

En cuanto a las tres noticias analizadas del diario El Pais en el periodo estudiado, y
en base a los resultados de los analisis de las mismas, se concluye que, en
comparacion con Le Parisien y Le Figaro, utilizé una cantidad mejor diversificada de
frases o expresiones (categorias) en el contenido de las tres noticias que se reflejo en
una mayor variedad de expresiones que van desde lo desfavorable a lo favorable, muy
cercano a la linea desarrollada por la BBC Espariol. En este sentido, al igual que Le
Perisien, Le Figaro y BBC Espariol, El Pais utilizo frases o expresiones (categorias)
sistematicas y recurrentes que incitan a la formacion de opinion, de percepciones y
de creencias desfavorables hacia Panama y su sociedad en general, al utilizar y
expresar de forma sistematica en el discurso noticioso frases como Panama Papers,
gue aungue no presentd un grado tan alto de utilizacion, si fue comparado con BBC,
de todas formas se observo en su contenido noticioso la utilizacion sistemativa de
esta frase, al igual que los demas diarios. También utilizo frases sistematicas como
corrupcion que fue una categoria que no se encontré en los diarios Le Parisien y Le
Figaro, pero si en BBC Espariol. Al igual que BBC, El Pais utilizé expresiones que
podrian considerarse dentro del marco de un discurso noticioso mas equilibrado al
emplear frases que denotan cierta neutralidad en el discurso, como por ejemplo: las

expresiones Crecimiento econémico y ventaja fiscal.
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5. En cuanto a las tres noticias analizadas del diario La Nacion-Argentina en el periodo

estudiado, y en base a los resultados de los analisis de las mismas, se concluye que,
en comparacion con los cuatro medios anteriores, la linea desarrollada por la Nacion
se acerca mas al estilo desarrollado por Le Parisien y Le Figaro, toda vez que la
Nacién-Argentina no utilizé una cantidad mejor diversificada de frases o expresiones
(categorias) en el contenido de las tres noticias y se limit6 al igual que estos dos
diarios a utilizar expresiones desfavorables sin que se observara mayor neutralidad
en el discurso noticioso. En este sentido, al igual que Le Perisien, Le Figaro, BBC
Espafiol y El Pais, La Nacion-Argentina utilizd frases o expresiones (categorias)
sistematicas y recurrentes que incitan a la formacion de opinion, de percepciones y
de creencias desfavorables hacia Panama y su sociedad en general, al utilizar y
expresar de forma sistematica en el discurso noticioso frases como Panama Papers,
Sociedad Offshore, Paraiso Fiscal, etc.

Expuestas estas conclusiones basadas en los resultados del estudio, el principal
analisis que se infiere de estos resultados, es que el contenido de las noticias
analizadas destaco aspectos del escandalo de los Panama Papers, que sefialan no solo
los aspectos de funcionamiento de la red y la plataforma institucional y juridica
privada, a través de la cual se crearon sociedades para evadir impuestos en Panama,
sino que ademas los medios y los contenidos noticiosos utilizaron un lenguaje y una
fraseologia recurrente, sistematica y perspicaz en la que se construyo un lenguaje
univoco, acritico, acusador y enjuicidador hacia Panama por parte de los medios, que
rebaso las caracteristicas intrinsecas del problema en su forma privada (Bufete de
Abogados) y las extendio al plano de lo territorial y nacional, en la medida en que se
usé el nombre Panama como elemento constructor de titulares noticiosos que
expresan de forma arbitraria, conciente o inconcientemente, la blsqueda de
desprestigio nacional, cuando pudieron haber elegido nombrar la noticia y los
titulares con un constructo que se identificara particularmente con la plataforma o la
entidad objeto de atencion, teniendo el cuidado de no generalizar y acusar de forma

indiscriminada.



143

Esta particular forma de utilizar y expresar los contenidos noticiososos de estos
diarios estudiados en esta tesis, y teniendo en cuenta los tipos de frases y palabras que
fueron marcadamente utilizadas y en base a la teoria sobre la imagen de los paises,
probablemente haya tenido una incidencia desfavorable en las opiniones,
percepciones y creencias de las personas que directa o indirectamente consumen estos
noticierosy, por consiguiente, en la imagen que se haya podido formar sobre Panama

como pais y como sociedad a partir de estos contenidos noticiosos.
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