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fortalecen los encadenamientos intersectoriales o vinculos hacia atras y hacia

adelante. Rosales (2005).

La codorniz es muy apreciada por sus huevos ya que tienen bajo contenido de
colesterol y alto indice proteico, haciéndolos muy recomendables para la
alimentacion de nifios y ancianos; po‘r otra parte, tienen mejor sabor que los de

gallina y son muy utilizados en el arte culinario. Vasquez y Ballesteros (2007).

Las apllicaciones gastronémicas de los huevos de codorniz son multipies. Una
vez hervidos y desf:ascarados, se pueden servir para acompafar aperitivos,
cocteles, pizzas y arrollados. Su comercializacion esta dirigida a un mercado en
crecimiento con gran potencial ya que. se puede Hégar a vender en grandes

cantidades. Barbado (2004).

El estudio de factibilidad de la idea emprendedora con.el debido rigor técnico,
busca tomar la decision sobre invertir o no en el proyecto, con émplios y
profundos elementos de juicic a efecto de reducir riesgos e implementar una
organizacion direccionada a generar riqueza para sus duefios y la sociedad. El
estudio de factibilidad se ejecuta por parte de los propics emprendedores e
inversores o por un experto en el area, haciéndose e! proceso de forma

ordenada y con la pariicipacién de todo el grupo emprendedor inversor,
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El nivel de factibilidad es un documento completo, posee toda la informacion y
un analisis exhaustivo sobre ias variables del proyecto. Examina los diversbs
escenarios en los que podria actuar el proyecto, incorpora la evaluacion con sus
respectivos indicadores (finéncieros, econémicos y ambientales); estudia ia_s
posibles alteraciones de las variables mas criticas 0. inciertas, para predecir el

comportamiento del proyecto y, con base en él, su viabilidad. Rosales (2005).

Del estudio de factibilidad se puede esperar, o abandonar el proyecto por no
encontrarlo suficientemente viabie, conveniente u oportuno; o mejorarlo,
elaborando un disefic definitivo, teniendo en cuenta las sugerencias vy
modificaciones que surgiran de los analistas representantes de las alternas
fuentes de financiacion, o de funcionarios estatales de planeacion en los
diferentes niveles, nacional, sectorial, regional, local o empresarial. .En
consecuencia, los objetivos de cualquier estudio de factibilidad se pueden
resumir en los siguientes términos: verificacion de la existencia de un mercadé
poténcial o de una necesidad no satisfecha, y la demostracion de una viabilidad
técnica y la disponibilidad de los recursos humanos, materiales, administrativos y

financieros. Miranda (2005).

2.3 Formulacion y Evaluacién de Proyectos
La evaluacdn de proyectos de inversion es el procedimiento por el cual se

compara el resultado que se obtendra mediante un proyacto de inversiones
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demandantes, consumidores o usuarios. As6 en los proyectos de caracter
econdmico la conclusion central del estudio de mercado es la estimacion de la
demanda actual y futura del producto del proyecto, en su area de influencia y

dentro de ciertos niveles de precios. ILPES (2006).

2.5 Estudio Técnico

En la etapa del “Estljdio Tecnico” debe mostrarse una evaluacion que demuestre
que el negocio es posible de poner en practica y de sostenerse, de acuerdo con
lo enunciado en el plan. Se deben proporcionar evidencias de que se ha
planiﬁcédo cuidadosamente, y que se han contemplado los problemas que
involucra poner -eﬁ marcha el proyecto en cuestion y mantenerio en
funcionamiento. También menciona los componentes que deben formar de uh
estudio técnico, entre los cuales podembs mencionar: ubicacién de la empresa,
escala de produccién, tecnologia, personal, materia prima, etc. Fuentes y Jirén

(2005).

Para un proyecto de empresa o de producto que reguiera ins{aiaciones
productivas, el estudio debera describir el modo en que éstas se obtendran y
cémo sera reclutado el personal de produccion. Un flujo o diagrama de proceso
puede ayudar al lector del pian a comprender la forma en que se operara.

Fuentes y .Jirén (2005).
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que se espera que produzca el proyecto en cuestic’ar_l, y ordenarlos en. forma
cronologica. Una premisa a tener en cuenta es que solamente se deben incluir
en el flujo de fondos aquellos ingresos y egresos que estén directamente
asociados con el proyecto; es decir, aquellos que no existirian si el proyecto no

se realizara. Fuentes y Jirén (2005).

2.8 Evaluacion Econémica y Financiera

La ﬁtilizacién de flujos de efectivo descontados permite decisiones de inversion
que maximizan los beneficios de los accionistas de la empresa en el largo plazo,
puesto que se incluyen todas las inversiones y peneﬁcios producidos en los
diferentes periodos del proyecto. Los flujos de efectivo que ocurren a traves del
tiempo pueden ser trasladadoes, descontandolos o acumulandolos, para obtener
una tasa de rendimiento comparable con las tasas minimas aproadas por ia
empresa para proyectos con niveles de riegos similares. Ketelhohn; Marin y

Montiel (2004).

Desde la perspectiva financiera, el proyecto se valora segun los siguientes
indicadores: él “valor actual ne’to"—VAN_-,. la “tasa interna de retorno” -TIR- y la
“relacion beneficio-costo” ~R-B/C-, entre otros. El procedimiento incluye, primero,
la estimacion detallada de los costos de inversion y de operacién, asi como de

los ingresos. Estos tres rubros permiten estructurar el flujo financiero y calcular el -
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Tabla 1: Proyeccion del Crecimiento Poblacional en la Republica de Panama

Crecimiento Poblacional en la Republica de Panama

2010-2011 | 3,405,813 3,405,813
2011-2012 | 3,405,813 1.84% 3,468,480 62,667
2012-2013 | 3,468,480 1.84% 3,532,300 63,820
2013-2014 | 3,532,300 1.84% 3,597,294 64,994
2014-2015 | 3,597,294 1.84% 3,663,485 66,190
2015-2016 | 3,663,485 1.84% 3,730,893 67,408
2016-2017 | 3,730,893 1.84% 3,799,541 68,648
2017-2018 | 3,799,541 1.84% 3,869,453 69,912
2018-2019 | 3,869,453 1.84% 3,940,651 71,198
2019-2020 | 3,940,651 1.84% 4,013,159 72,508
2020-2021 | 4,013,159 1.84% 4,087,001 73,842
2021-2022 | 4,087,001 1.84% 4,162,201 75,201

Crecimiento Total 2011 - 2021 756,388

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censo — Contraloria General de la Republica

En la tabla anterior se realiza una proyeccion del 2012 hasta el 2022, tomando
como fundamento la cifra de crecimiento poblacional de Panama (1.84%),
emitida por la Direccion de Estadistica y Censo de la Contraloria General de la
Republica, esta cifra permite un crecimiento promedio en los préximos 10 afios
de 68,763 personas en el territorio nacional. Es importante tomar en cuenta el

crecimiento positivo de la poblacion desde el punto de vista del mercado, ya que
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se amplia el nimero de consumidores potenciales para una determinada region,

favoreciendo el crecimiento de las ventas del negocio.

En cuanto a los establecimientos comerciales en la geografia nacional; segin el
Censo del Afio 2008, llevado a cabo por la Contraloria General de la Republica,
hay en existencia 51,052 locales comerciales a lo largo y ancho del pais. Siendo
la provincia de Panama la que posee la mayor concentracion de
establecimientos, que ronda un 51% de la totalidad. Para el resto de las
provincias la distribuc_ién en orden descendiente es la siguiente: Chiriqui con
8,678 locales (17%), Veraguas y Col6n con 3,573 locales (7%), Coclé con 2,552
locales (5%), Los Santos y Herrera con 2,042 locales (4%), Bocas del Toro con
1,531 (3%) y Darién con 1,021 (2%). En el Grafico N""l se ilustra la distribucion
porcentual por provincia de los establecimientos comerciales en la Republica de

Panama mediante una grafica de pastel.
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llustracion 2: Porcentaje de Locales Comerciales en la Republica de Panama,

Segun Provincia, Ao 2006.

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censo — Contraloria General de la Republica

La informacién sobre los establecimientos comerciales es muy importante desde
la Optica empresarial, siendo la cantidad y concentracion por region elementos
sustanciales para dirigir nuestros esfuerzos hacia los mercados con mejores

aptitudes, que favorezcan el crecimiento de la empresa.

Segun el Ministerio de Economia y Finanzas, la economia de Panama se ha
mantenido en numeros positivos en los ultimos 10 afnos, y la misma va acorde al

desarrollo de nuestro pais y de cada uno de sus sectores econémicos. La
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Debido a que las instituciones de estadistica y censo en Panama no tienen uné
base de datos a través de los afios sobre la produccion de codornices, se tuvo
que partir del supuesto de due el crecimiento establecido por los Gitimos dos
censos fue distribuido porcentuaimente durante los 10. afos znire los censos del
2001 y 2011, para de esta manera poder hacer estimaciones sobre el
crecimiento anual durante esa década. El método’ utilizaco fue el de “tasa de
crecimiento compuesta”, por el medio del cual se estima la tasa de crecimiento
por periodo de tiempo, a partir de dos cifras bases, en este caso la cantidad final
(45,397) y la cantidad iniciai (33,839), asi como también ei rango de tiempo entre
las dos cifras (10 afios). La férmula utilizada fue la siguiente. T=[(CF/Cl)*1/

n}-1.

Resultado:

o T=[(45397/33,389) *1/10]-1
e T=[(13416) ~0.10]-1

o T=10298-1

e T=0.0298

o T=208%

En la Tabla N° 3 se presenta la estimacion del crecimient) anual durante los
periodos abarcados en la década del 2001 al 2011, utsizando la tasa de

crecimiento .oinpuesta resultante del proceso anterior(2.98%, anual).
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Tabla 4: Proyeccién de la Produccion Coturnicola del 2011 al 2022

Crecimlento Anual 3%
Detalle Unidad
£ ! Cabezas de
Cabezas de 45397 | ae7s1| 4845 49580| 51059 52581| 54149 | o s5764| 57427| s9139| o s0go3| 62719
Codomices
Codornices
Crecimiento con
Cabezas d
Respecto al afio iid 1,354 1394 1436 1478 1523 1,568 1,615 1,663 1,712 1,763 1816
Codornices
Anterior
Produccién de Huevos de .
voeves de Codomiz|  Codomiz | 7456457 | 7678802 7907778 | 8143581 | 8386416 | 836491 | 8894024 | 9159237 | 9432357 | 9713622 | 10003274 | 10301563
Crcimientocon |
Respecto al aflo ; 222345 | 228975 | 235803 | 242835| 250076 | 257533 | 265212 | 273,121 | 281,265| 289,652 | 298,289
Anbertor Codomiz

Fuente: VI y VIl Censo Agropecuario. Instituto Nacional de Estadistica y Censo.
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llustracion 3: Distribucién Porcentual Segun Proveedores de la Oferta de

Huevos de Codorniz en Vinagreta en los Distritos de San Miguelito y Panama

Oferta de Huevos de Codorniz en Vinagreta en los Distritos de
Panama y San Miguelito

Tia Clara _ 2 Talos S,A « .
iy, 30% : &

m——

Tio Caiman
40%

Fuente: Arq. Christian Jara. Propietario, Boquitas Place — Comunicacion Personal
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Tabla 7: Clasificacion de Establecimientos Comerciales

Clasificacion de Empresas y Locales Comerciales

Codigo de
Actividad

47111 Venta al por menor de abarrotes (tiendas, kioscos, etc.)

Descripcion de Actividad

47112 Supermercados

47113 Minisuper

47192 Venta al por menor en almacenes por departamentos
56111 Servicios en restaurantes

56119 Otros servicios en restaurantes, n.c.p.

56311 Servicio en bares, cantinas, discotecas y jardines

56312 Servicio en refresquerias

Fuente: Contraloria General de la Republica — Directorio de Empresas y Locales

De esta manera se brindé la informacién necesaria de la cantidad de locales
dedicados a cada una de estas actividades, dando como resultado 4,427
establecimientos en el distrito de Panama y 1,009 establecimientos en el distrito

especial de San Miguelito.

De la depuracion de los datos, para orientarlos hacia la estimacion de la
demanda, ya que en las cifras antes mencionadas estan incluidos locales y
empresas como abarroterias, tiendas pequefas, franquicias de expendio de
comida rapida, fondas, kioscos, entre otros comercios; por lo que era necesario
hacer un filtro sustancial y coherente. De la depuracion y analisis se pudo

obtener la Tabla 8.
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llustracion 4: Porcentaje de Establecimientos Comerciales, Segun Tipo de

Actividad Comercial en los Distritos de San Miguelito y Panama.

® Minisuperes

@ Super Mercados

Jardines y Cantinas

= Bares, Parrilladas, L
® Restaurantes L

= Bodegas

Fuente: Contraloria General de la Republica — Directorio de Empresas y Locales

4243 Calculo del Consumo Aparente:

El calculo de la demanda aparente se basa en el prorrateo del promedio de
venta de PROSAGA y la cantidad de locales reconocidos por el MICI (Ministerio
de Comercio e Industrias) y que sean parte del mercado meta, es decir: los
bares, restaurantes, minisuperes, parrilladas, jardines, cantinas y bodegas
ubicados en los distritos de Panama y San Miguelito. Vale mencionar que se ha
eliminado a los supermercados, debido a que en ellos existen presencia de los

competidores (Talos S,A , Tio Caiman y Tia Clara).

Antes de la estimacion de la demanda aparente, se abordé un 5% por cada

segmento de establecimientos, mediante llamadas telefonicas, preguntando si
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en el local se vendia huevos de codorniz en vinagreta, como resultado de este

sondeo se obtuvo el siguiente Tabla:

Tabla 9: Sondeo de Consumo de Huevos de Codorniz en Vinagreta en los

Establecimientos del Distrito de Panama y San Miguelito

Sondeo de Consumo de Huevos de Codorniz en Vinagreta en los Establecimientos Comerciales
de los Distritos de Panama y San Miguelito
- Si Vende No vende
Numero de % del |N° de Estab.
Detalle (N° de % -Si (N° de % - No
Locales Sondeo | Sondeados Estab.) Estab.)
Mini Super 898 5% 45 11 24% 34 76%
Bares,
FERaN, 430 5% 2 4 19% 18 84%
Jardines y
Cantinas
Restaurantes 689 5% 34 5 15% 29 84%
Bodegas 78 5% 4 1 26% 3 7%
Total 2,095 5% 105 21 20% 84 80%
Fuente:

« Contraloria General de la Republica — Directorio de Empresas y Locales

e Dueifios de Establecimientos Abordados

Con el sondeo se pudo acercar aun mas la investigacion del mercado al plano
real, ya que se segregé un 20%, quienes vendian huevos de codorniz en

vinagreta en sus locales y el 80% restante que dijo no venderlos

De esta manera se presenta la Tabla N° 10 que contiene la estimacion de la

demanda por semana de huevos de codorniz en vinagreta.
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Tabla 10: Estimacion del Consumo Aparente Semanal de Huevos de Codorniz
en Vinagreta en los Distritos de Panama y San Miguelito

Estimacion del Consumo Aparente / Semana de Huevos de Codorniz en Vinagreta en los
Distritos de Panama y San Miguelito
Detal Numero de % No Promedio de ¢
. Locales abarcado Venta SAmcnt hom
i Vasode 5
Mini Super 898 0.80 24 Unidades 17,242
Bares, Parrilladas, Veio a5
Jaanes y 430 0.80 24 Unidad 8,256
Cantinas
Vasode 5
Restaurantes 689 0.80 24 Uikt 13,229
Vasode 5
; 4 :
Bodegas 78 0.80 2 Unid 1,498
Vaso de 5
Total 2,095 0.80 24 sk 40,224
Fuente:

« Contraloria General de la Republica — Directorio de Empresas y Locales
e« Comunicacién Personal — Lic. Andrés Leo6n (Jefe del Directorio)

« Comunicacion Personal - Propietario de PROSAGA

Segun las estimaciones realizadas la demanda aparente es de 40,224 vasos de
5 unidades por semana, es decir 201,120 huevos procesados semanales, esto
supera la cifra actual de los industriales que es de aproximadamente de 23,750
huevos procesados por semana. Esto equivale a que la demanda insatisfecha es
de aprox. 10 veces superior a la demanda actual de huevos de codorniz en
vinagreta, la cual esta dividida entre los comerciantes: Talos S, A, Tio Caiman y

Tia Clara.
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explicaran detalladamente cada uno de los pasos. En la ilustracion N°5 se

presenta el diagrama de flujo de procesamiento de la empresa.

llustracién 5: Diagrama de Flujo de la Produccién de Huevos de Codorniz en

Vinagreta

INICIO

Fuente: Autor
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4.4 ESTUDIO ADMINISTRATIVO

Mediante el estudio de las caracteristicas internas y externas, asi como también

las proyecciones de la empresa se diseno el estudio administrativo.

4.4.1 Analisis FODA

llustracién 7: Caracteristicas Internas - Fortalezas y Debilidades.

nutricionales.

El tiempo de caducidad
del producto es
prolongado, lo cual
permite buena cantidad
tiempo para efectos de
distribucién y venta.

Se tiene la experienciay
se conoce la actividad

profundamente.

calificada.
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llustracion 8: Caracteristicas Externas - Oportunidades y Amenazas.

importante  para el
desarrolio de la empresa.

Mayor produccion de
materia prima, lo que
wm.'.'m“m“h la competencia estd
P’“‘“"“mli:"‘!““‘;" ampliando su mercado.
(Mayor cantidad de
proveedores).

Analisis:

Es de suma importancia el trabajo a futuro para mantener las fortalezas y para
aprovechar al maximo las oportunidades que nos ofrece el entorno, y para

buscar el mejoramiento continuo de cada uno de estos aspectos.

En el caso de las debilidades y amenazas es saludable contrarrestar por medio
de acciones o estrategias cada una de estos puntos adversos que pudiesen
afectar en cierto momento el desarrollo del proyecto; para esta ocasion se
utilizara la herramienta de la previsién, para adelantarnos y asi prevenir un

posible colapso en alguna de las funciones.
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4.4.2 Estructura Organizativa
A continuacion presentamos el organigrama de la empresa, el cual estd
compuesto por cuatrc departamentos, las cuales son: Recursos Humanos,

Administracion, Finanzas vy Produccion.

llustracion 9: Estructura de la Empresa

Fuente: Autor

Funciones Generales por Departamento:
e Recursos Humanos: el agente de recursos humanos estaré a cargo del

desempefio del personal y del ambiente de trabajo.
e Administrativos: los agentes de compras y ventas, contratistas,

secretarias, mensajeria, aseadores, trabajaran coordinadamente para

hacer eficiente y eficaz la operacion de la empresa.
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Tabla 12: Resumen del Plan de Inversiones del Proyecto

Restimen del Plan de Inversiones

Activos Nominales B/.  555.00 0.40% | B/. 555.00

Activos Fijos
Terreno B/. 36,400.00 26.52% B/. 36,400.00
Construccién B/. 48,600.00 35.41% B/.  48,600.00
Equipo de Produccién B/. 15,816.00 11.52% B/. 15,816.00
Equipo de Oficina B/. 5,070.00 3.69% B/. 5,070.00
Vehiculo B/. 11,500.00 8.38% B/.  11,500.00
|Capital de Trabajo B/. 19,298.00 14.06% B/. 19,298.00

* Ing. Ramiro Gutierrez — Departamento de Avallos del Banco Nacional de Panama.

e Arqg. Christian Jara — Boquitas Place

* Inspeccion de Precios de Mercado

El monto total de la inversién es de B/.137,239.29, lo cual abarca el 100% del
valor de las inversiones fijas y del capital de trabajo; por politicas de crédito de la
institucion bancaria, se suele solicitar un aporte por parte del cliente, en este
caso el aporte del propietario del negocio es un bien inmueble (terreno) por un
valor de B/.36,400.00 y segun el oficial de crédito es una buena garantia ya que
representa el 26% de la inversion total. La cifra a financiar es de B/.81,541.00, la
cual sera dirigida a la construccion del edificio, adquisicion de los activos

nominales, compra del vehiculo y del equipo de produccion y de oficina.

102


















Tabla 15: Costos Variables Directos del Proyecto

Costos Variables de Produccién

Nmsrode

Fuente: Autor

108

“::"ad' > i 58,618 117,235 | 175853 | 219816 | 252789 | 278067 | 305874 | 336462 | 370,08 | 407,118

E”J:l’;.:‘;? """&':::: 1,465 2,931 4,396 5,495 6,320 6,952 7,647 8,412 9,253 10,178
Costo V./

Vasos de 5 B/. 23265 | 48392 75,491 98,138 117374 | 13a276 | 153612 | 175732 | 201,037 | 229988
Unidades
Costo V. /

Envasede50| B/ 6,481 13,481 21,031 27,340 32,699 37,407 42,794 48,956 56,006 64,071
Unidades -







4.5.5 Amortizacion de la Deuda:

Este componente financiero surge como consecuencia de la solicitud de
financiamiento del proyecto, ya que las inversiones no pueden ser solventadas
por aporte propio.

En la Tabla se denota el periodo estipulado por la institucién bancaria, el monto
a financiar, la letra anual, entre otros elementos que forman parte de la

amortizacion del compromiso crediticio.

Tabla 17: Amortizacion de la Deuda

Periodo Saldo Inicial Letra Interés Pago a Capital | Saldo Final
0 B/. 81,541.00) B/. - | B/. - | B/ - | B/. 81,541.00
1 B/. 81,541.00| B/. 12,705.73| B/.| 7,338.69| B/. 5367.04| B/. 76,173.96
2 B/. 76,173.96 | B/. 12,705.73| B/.  6,855.66 | B/. 5850.07 | B/. 70,323.89
3 B/. 70,323.89| B/. 12705.73| B/.  6,329.15| B/.  6,376.58 | B/. 63,947.32
4 B/. 63,947.32| B/. 12,705.73 | B/.  5755.26| B/. 6,950.47 | B/. 56,996.85
5 B/. 56,996.85| B/. 12,705.73 | B/.  5129.72| B/. 7,576.01 | B/. 49,420.84
6 B/. 49,420.84 | B/. 12705.73| B/. 444788 B/. 8257.85| B/. 41,162.99
7 B/. 41,162.99 ] B/. 12,705.73| B/.  3,704.67 | B/. 9,001.06 | B/. 32,161.94
8 B/. 32,161.94 | B/. 12,705.73| B/. 289457 | B/. 9811.15| B/. 22,350.78
9 B/. 22,350.78 | B/. 12,705.73| B/.  2,011.57 | B/. 10,694.16 | B/. 11,656.63
10 B/. 11,656.63 | B/. 12,705.73 | B/.  1,049.10| B/. 11,656.63 | B/. 0.00

Fuente: Ing. Julio Macias — Oficial de Crédito del Banco Nacional de Panama

El monto a solicitar es de B/. 80,952.00 a un plazo de 10 afios y a un interés

comercial de 8% y 1% de F.E.C.| (Fondo Especial de Compensacion

Institucional), es decir 9% en total. Luego del calculo de los componentes del
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Tabla 18: Flujo de Efectivo del Proyecto

58,138.81
27330.90
£8,200.00
23,280.00
8,531,768
2.744.78

5,460.56




4.6.2 VPN:

El Valor Presente Neto del proyecto, con un periodo de duracién de 10 afios y
con una inversion inicial de B/.137,239.00, y sometido a un factor de
actualizacion del 10% es de B/. 503,797.10 dando como resultado una cifra
satisfactoria para los inversionistas, ya que se cumple en primera instancia con
la teoria del VPN para aceptar un proyecto (VPN > 0), por lo que el VPN

obtenido es formidable.

Tabla 19: Valor Presente Neto del Proyecto

0 -137,239.00 1.0000 -137,239.00
1 10,411.32 0.9091 9,464.83
2 37,781.99 0.8264 31,224.78
3 79,918.85 0.7513 60,044.22
4 110,239.89 0.6830 75,295.33
5 131,844.28 0.6209 81,864.93
6 116,576.85 0.5645 65,804.59
7 152,669.17 0.5132 78,343.42
8 169,99537 0.4665 79,304.10
9 188,183.10 0.4241 79,808.01
10 207,193.07 0.3855 79,881.90

Elaborado por: Autor
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4.6.3 TIR:

La Tasa Interna de Retorno result6 excelente, reflejando una cifra de 45.87%; lo
que dice que este negocio es bastante rentable; de esta manera se obtuvo un
resultado positivo, debido a que se cumplié con la Teoria de la TIR, la cual
dictamina que un negocio es atractivo y se acepta cuando la TIR es mayor que 0
(TIR > 0). También se conté con el parametro de la TMAR (Tasa Minima
Atractiva de Retorno), que segun el propietario es de aproximadamente un 20%,

por lo que se puede emitir que el negocio es atractivo.

Tabla 20: Tasa Interna de Retorno del Proyecto

TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

- FACTOR DE ACTUALIZACION VALOR
PERIODO FLUJO NETO
45.87% PRESENTE
0 -137,239.00 1.0000 -137,239.00

1 10,411.32 0.6855 7,137.20
Z 37,781.99 0.4699 17,755.37
3 79,918.85 0.3222 25,746.41
4 110,239.89 0.2208 24,346.07
5 131,844.28 0.1514 19,960.61
6 116,576.85 0.1038 12,098.94
7 152,669.17 0.0711 10,861.98

8 169,995.37 0.0488 8,291.20

9 188,183.10 0.0334 6,291.92

10 207,193.07 0.0229 4,748.98

TIR = 45.87%

Elaborado por: Autor
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4.6.5 Periodo de Recuperacion de la Inversion:

En este segmento se define el tiempo en el cual se cubre las erogaciones
realizadas al inicialmente. El periodo de repago, en el cual se recuperara el total
de la inversién a valor presente es de aproximadamente 3.5 afos, en los cuales
los beneficios cubriran la totalidad de los flujos negativos de dinero, erogados en
la inversion. El periodo de recuperacion es conveniente, ya que el periodo de
repago se alcanza en aproximadamente 35% del tiempo de funcionamiento del

proyecto (10 afios).

Tabla 22: Periodo de Repago o Recuperacion de la Inversion

PERIODO DE REPAGO (PR)
(EN BALBOAS - B/.)
FACTOR DE ACTUALIZACION FLUIO PERIODO DE
PERIODO FLUJO NETO 10% ACTUALIZADO REPAGO
0 -137,239.00 1.0000 -137,239.00 -137,239.00
1 10,411.32 0.9091 9,464.83 -127,774.17
2 37,781.99 0.8264 31,224.78 -96,549.38
3 79,918.85 0.7513 60,044 .22 -36,505.17
4 110,239.89 0.6830 75,295.33 38,790.16
5 131,844.28 0.6209 81,864.93 120,655.09
6 116,576.85 0.5645 65,804.59 186,459.68
7 152,669.17 0.5132 78,343.42 264,803.10
8 169,995.37 0.4665 79,304.10 344,107.20
9 188,183.10 0.4241 79,808.01 423,915.20
10 207,193.07 0.3855 79,881.90 503,797.10
Liquidacién 0.00 0.3505 0.00
PERIODO DE REPAGO (AﬂOS) 35

Elaborado por: Autor
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llustracién 11: Vista del Establecimiento 3D — PROSAGA (-Area: 162 m?)

+ Elaborado por: Autor
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llustracion 13: Logo de la Empresa

Elaborado por: Autor
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